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1. Uvodni identifikaéni adaje

Nazev Skoly: Stredni skola, Horazdovice, Blatenska 313

Adresa: Blatenska 313, 341 01 Horazdovice

Ziizovatel: Plzesisky kraj, Skroupova 18, 301 00 Plzeri

Kéd a nazev oboru vzdélani: 63-41-M/01, Ekonomika a podnikanit

Nazev $kolniho vzdélavaciho programu: Marketingové a reklamni strategie
Stupeii poskytovaného vzdélani: stredni vzdélavani s maturitni zkouskou
Délka a forma vzdélavani: 4 roky, denni studium

Jméno Feditele: Ing. Viadimir Greger

Platnost SVP: od 1. 9. 2026 razitko:

Schvalil: Ing. Vladimir Greger
reditel skoly: podpis:

v Horazdovicich dne 17.6. 2026

Skolni vzdélavaci program vznikl podle piirucky: ,Metodika tvorby $kolnich vzd&lavacich
programi SOS a SOU* a ramcového vzdélavaciho programu pro obor vzdélani 63-41-M/01,
Ekonomika a podnikéni. Program sestavil kolektiv pracovnikli Stfedni Skoly HoraZd’ovice,
Blatenska 313, 341 01 Horazd ovice.

Schvaleno $kolskou radou dne 18. 6. 2026, &.j.: SSHRD/417/26

’.

Ucinnost od 1. 9. 2026
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2. Profil absolventa

2.1 Identifika¢ni udaje

Nazev Skoly: Stredni skola, Horazdovice, Blatenska 313

Adresa: Blatenska 313, 341 01 Horazdovice

Kéd a nazev oboru vzdélani: 63-41-M/01, Ekonomika a podnikani

Nazev Skolniho vzdélavaciho programu: Marketingové a reklamni strategie
Stupeii poskytovaného vzdélani: sttedni vzdelani s maturitni zkouskou
Délka a forma vzdélavani: 4 roky, denni studium

2.2 Pracovni uplatnéni absolventa

Absolvent Skolniho vzdélavaciho programu Marketingové a reklamni strategie je pfipraven
pro vykon odbornych ¢innosti v oblasti marketingu, reklamy, komunikace se zakaznikem
a podpory prodeje v podnikatelskych subjektech i neziskovych organizacich. Uplatni se
v malych, stfednich i velkych firméch, reklamnich a marketingovych agenturach, medialnich
spole¢nostech, obchodnich firmach ¢i institucich vetejné spravy. Absolvent je schopen
samostatné 1 v tymu realizovat marketingové a propagacni aktivity, podilet se na tvorbé
marketingovych strategii, analyzovat trh a chovani zédkaznika, pfipravovat reklamni kampané
a prezentovat produkty, sluzby ¢i znacky vcetné vyuziti digitdlnich médii. Ziskané znalosti
a dovednosti mu umoziuji rovnéz zahdjit vlastni podnikatelskou ¢innost nebo pokracovat
ve studiu na vysSich odbornych ¢i vysokych skolach ekonomického, marketingového nebo
manazerského zamétenti.

2.3 Vysledky vzdélavani

2.3.1 Absolvent se vyznacuje témito kompetencemi

orientuje se v zdkladnich ekonomickych pojmech a principech podnikani
disponuje znalostmi z oblasti marketingu, reklamy, public relations a digitalni komunikace
ovlada zasady tvorby marketingovych a reklamnich strategii

analyzuje trh, konkurenci a potieby zdkaznikl

vyuziva marketingové nastroje vcéetné online marketingu a socidlnich siti
komunikuje profesionalné€ se zdkazniky, obchodnimi partnery i spolupracovniky
vytvaii a prezentuje marketingové a reklamni materialy

pracuje s informacemi, daty a zdkladnimi marketingovymi analyzami

vede Ucetnictvi,

provadi zakladni personalistické ¢innosti

vede administrativu organizace

realizuje marketingové aktivity

provadi prizkum trhu

vyuziva obchodni a podnikatelské nastroje

uplatituje kreativni mysleni a estetické citéni

ovlada zékladni administrativni, organiza¢ni a prezentacni dovednosti
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2.3.2 Absolvent je veden tak, aby

znal své redlné odborné a osobnostni kvality, um¢l konstruktivné zvazovat své moznosti
v oblasti profesni drahy,

m¢él redlnou predstavu o kvalité své prace, pracoval svédomite a pecliveé, snazil se dosahovat
co nejlepsich vysledki a konstruktivné ptistupovat k divodné kritice a k odstranovani
vzniklych nedostatk,

m¢l zakladni ptehled o nabidce profesnich a vzdélavacich moznosti a pfilezitosti v regionu,
umél posoudit a zjistit moznosti svého pracovniho uplatnéni a jim odpovidajici potieby
dalsiho vzdélavani,

prezentoval vhodnym zplisobem vysledky své prace i dispozice k dalSimu profesnimu
1 osobnostnimu rozvoji,

rozvijel podnikatelské a marketingové mysleni

uplatioval teoretické znalosti v praktickych situacich

pracoval samostatné¢ i v tymu a nesl odpovédnost za svétené ukoly

efektivné komunikoval a prezentoval své napady

vyuzival moderni technologie a digitalni nastroje v marketingu

choval se eticky a jednal v souladu s pravnimi pfedpisy

byl flexibilni a schopen reagovat na zmény trhu

prubézné se vzdelaval a sledoval nové trendy v oboru

2.3.3 Predpoklady absolventa pro dal$i rozvoj v pracovnim, obéanském i osobnim

Zivoté

¢te s porozuménim, naslouché a vyhodnocuje informace,

dovede identifikovat bézné problémy, s nimiz se v zivoté setkd a hledat zptsoby jejich
feSeni,

vyjadiuje se v matefském jazyce i v cizim jazyce piiméfené¢ situaci kaZdodenniho
a pracovniho Zivota,

pracuje v tymu a podili se na realizaci spole¢nych pracovnich ¢innosti,

ma zakladni znalosti v oblasti pravniho védomi a fungovani multikulturni demokratické
spole¢nosti

ma védomosti a dovednosti z ekonomiky a podnikani potfebné k orientaci na trhu préce,
v podnikovych ¢innostech a v pracovné pravnich vztazich,

ma zakladni numerické znalosti,

zna zasady spravné Zivotospravy, relaxace a regenerace dusevnich a fyzickych sil, umi
poskytnout prvni pomoc pfi urazu a nahlém onemocnéni,

vyuZziva zdroje informaci a efektivné s nimi pracuje,

adaptuje se na ménici se pracovni podminky a pozadavky zaméstnavateld,

planuje a organizuje vlastni pracovni ¢innost,

jedna sebevédomé, zodpovédné a kultivovang,

rozviji kreativitu, iniciativu a podnikavost,

nese odpovédnost za vlastni profesni i osobni rozvo;j.
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3.4 Vzdélavani sméfuje k tomu, aby absolvent

porozumél, ziskal a efektivné vyuzil potfebné informace,

m¢él aktivni ptistup k zivotu a volil vhodné prostiedky a zpiisoby feSeni problémtl,
jednal a komunikoval slusnég, odpovédné a vécng,

pocit'oval odpovédnost za své zdravi a pecoval o sviij fyzicky a duSevni rozvoj,
chranil Zivotni prostfedi v pracovnim i osobnim Zivoté a uznaval hodnotu Zivota,
odpovédné¢ pristupoval k profesni budoucnosti a uvédomoval si vyznam vzdélani,
jednal hospodarné v pracovnim i osobnim zivote,

byl schopen pouzivat prostfedky informacni a komunikacni technologie ke komunikaci,
pro ziskavani a zpracovani informaci ve vSech oblastech.

vykonéval odborné marketingové a reklamni ¢innosti,

uplatnil se v podnikatelské praxi i v navazujicim studiu,

aktivné se zapojil do ekonomického a spole¢enského Zivota,

jednal odpovédné a eticky v pracovnich i osobnich vztazich.

Prehled uplatiiovani stéZejnich klicovych kompetenci v predmétech
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2.4 Zpusob ukonceni vzdélavani, certifikace a moZnosti dalSiho vzdélavani

Vzdélavani je ukonCeno maturitni zkouSkou. Dokladem o dosazeni stupné vzdé€lani je
vysvédéeni o maturitni zkouSce. Konani maturitni zkousky se fidi Skolskym zakonem
a prisluSnym provadécim pravnim piredpisem.

Profilova ¢ast maturitni zkousky

Reditel $koly uréi nabidku povinnych zkousek tak, aby nejméné dvé ze tii zkousek zak konal
ze vzdélavaci oblasti odborného vzdelavani. Jedna z povinnych zkouSek musi byt konana
formou praktické zkousky nebo formou maturitni prace a jeji obhajoby ptred zkuSebni maturitni
komisi.
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3. Charakteristika skolniho vzdélavaci programu

3.1 Identifikacni udaje

Nazev Skoly: Stredni skola, Horazdovice, Blatenska 313

Adresa: Blatenska 313, 341 01 Horazdovice

Nazev $kolniho vzdélavaciho programu: Marketingové a reklamni strategie
Kéd a nazev oboru vzdélani: 63-41-M/01, Ekonomika a podnikani

Platnost SVP: od 1. 9. 2026

3.2 Popis celkového pojeti vzdélani v daném programu
3.2.1 Pojetia cile SVP

Skolni vzd&lavaci program Marketingové a reklamni strategie byl vypracovan na zakladé RVP
pro obor vzdélani Ekonomika a podnikdni, stitem schvaleného pedagogického dokumentu,
podle n€hoz jsou v konecné fazi vytvaieny optimalni predpoklady pro uspésné uplatnéni
absolventil stfedniho odborného vzdélavani na trhu prace a jejich pfipravenost pro dalsi
vzdelavani. Cile Skolniho vzdélavaciho programu vyjadiuji spolecenské pozadavky
na odbornou pfipravenost, ekonomickou gramotnost a osobnostni rozvoj zaki se zamétenim na
oblast marketingu, reklamy a podnikéni. Duraz je kladen na rozvoj klicovych a odbornych
kompetenci nezbytnych pro vykon ekonomickych, marketingovych a obchodnich ¢innosti
v praxi. Podstatnym aspektem vzdélavani v daném programu je propojeni teoretickych
poznatkii s praktickymi dovednostmi, zejména jejich uplatnéni v redlnych ¢i modelovych
podnikatelskych situacich, marketingovych projektech a simulacich trzniho prostiedi. Vyuka je
koncipovéana tak, aby Zzéaci ziskdvali zkuSenosti s tvorbou marketingovych a reklamnich
strategii, analyzou trhu, praci se zdkaznikem a vyuzivanim modernich marketingovych
nastroji. V procesu vzdélavani je kladen diiraz na rozvoj komunikativnich dovednosti,
schopnost samostatné i tymové fesit problémové situace, kreativni a analytické mysleni,
vyuzivani informacnich a komunikac¢nich technologii a aplikaci odbornych znalosti
a dovednosti v oblasti marketingu, reklamy a podnikéani. Nedilnou soucasti vzdélavani je také
rozvoj odpovédnosti, iniciativy a podnikavosti Zakd.

3.2.2 Charakteristika vzdélavacich strategii ve vztahu k oboru vzdélavani

V pribéhu vzdélavani je kladen diraz na systematické rozvijeni nasledujicich kompetenci:

Kompetence k uéeni — mit pozitivni vztah k uceni a celoZivotnimu vzdé€lavani, uplatiovat
rizné zpusoby prace s odbornymi i informacnimi texty, efektivné vyhledavat, tiidit
a zpracovavat informace z ruznych zdroji, s porozuménim poslouchat mluvené projevy
a porizovat si strukturované poznamky, sledovat a hodnotit vlastni pokrok pii dosahovani
vzdélavacich cill, pfijimat hodnoceni vysledkii své prace a vyuZivat jej pro dalSi osobni
a profesni rozvoj.

Kompetence k FeSeni problémii — porozumét zadani tkolu v oblasti ekonomiky, marketingu
a podnikani, ziskat a vyhodnotit informace potiebné k feSeni problémovych situaci, navrhnout
vhodny postup feSeni a zdivodnit jej, vyhodnotit efektivitu zvoleného feSeni, ovéfit jeho
spravnost a volit odpovidajici prostfedky a strategie pii realizaci marketingovych
a podnikatelskych aktivit.
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Komunikativni kompetence — formulovat své myslenky srozumiteln€, souvisle a jazykové
spravné v ustni i pisemné podobé¢, aktivné se ucastnit diskusi, prezentovat, obhajovat své nazory
a navrhy fesSeni, zaznamenavat podstatné informace z odbornych textl a zdroji, vystupovat
v souladu se zasadami kultury projevu a profesionalniho chovani, dosdhnout jazykové
zpusobilosti nezbytné pro komunikaci v pracovnim prostitedi dle charakteru odborné
kvalifikace.

Personalni a socialni kompetence — realn¢ posuzovat své osobni moznosti, schopnosti
a predpoklady, odhadovat dusledky vlastniho jednani a chovéni v rtznych pracovnich
1 spolecenskych situacich, efektivné pracovat v tymu a podilet se na realizaci spolecnych tkolu,
reagovat adekvatné na hodnoceni své prace, ptijimat radu i konstruktivni kritiku, kriticky
zvazovat nazory a postoje druhych, jednat odpovédné a dbat o své duSevni zdravi
a psychohygienu v naro¢ném pracovnim prostiedi.

Obcanské kompetence a kulturni povédomi — jednat v souladu s etickymi principy
a zasadami spoleCenského chovani, respektovat pravni normy souvisejici s podnikédnim
a marketingovou ¢innosti, uvédomovat si odpovédnost za své jednani v profesnim i osobnim
Zivoté, uznavat hodnoty demokracie, respektovat kulturni rozmanitost a podporovat pozitivni
vztah k mistnim, narodnim, evropskym i svétovym kulturnim hodnotdm, v¢etné¢ odpovédného
pusobeni marketingu ve spole¢nosti.

Kompetence k pracovnimu uplatnéni a podnikatelskym aktivitim — mit odpovédny piistup
k vlastni profesni budoucnosti a dalSimu vzdélavani, orientovat se v moznostech uplatnéni
na trhu prace v oblasti ekonomiky, marketingu a reklamy, mit redlnou pfedstavu o pracovnich
podminkach, pozadavcich zaméstnavateli a podnikatelském prostiedi, porovnavat je se svymi
schopnostmi a profesnimi cili, vhodné¢ komunikovat s potencidlnimi zaméstnavateli nebo
obchodnimi partnery a prezentovat sviij odborny potencial.

Matematické kompetence — spravné pouZzivat a prevadet bézné jednotky, provadét realné
odhady vysledkt, Cist, vytvafet a interpretovat tabulky, grafy a statistickd data, aplikovat
matematické postupy pfi feseni praktickych uloh v oblasti ekonomickych vypoctl, cenotvorby,
rozpoctl a marketingovych analyz.

Digitalni kompetence — efektivné vyuZzivat digitalni technologie k ziskavani, zpracovani,
analyze a prezentaci informaci, ovladat praci s digitdlnimi zafizenimi a béZnymi
1 specializovanymi softwarovymi ndstroji vyuZivanymi v marketingu a podnikéani, pouzivat
online sluzby a nastroje vcetné¢ umélé inteligence, komunikovat prostfednictvim digitalnich
médii, kriticky hodnotit divéryhodnost informacnich zdrojt, pfizplisobovat se rychlému vyvoji
digitalnich technologii, zvaZovat jejich dopady na spole¢nost, pracovni 1 osobni Zivot, dbat na
bezpecnost dat a jednat v digitalnim prostiedi eticky a odpoveédné.

3.2.3 Metody a formy vyuky

Vychazeji z cilt vzdélavani stanovenych v RVP pro obor Ekonomika a podnikéni a jsou voleny
s ohledem na potiebu propojeni teoretickych poznatkli s praktickym uplatnénim v oblasti
marketingu, reklamy a podnikani. Vyuka je koncipovana tak, aby podporovala aktivni zapojeni
zaka, rozvoj klicovych a odbornych kompetenci a ptipravovala je na readlné pracovni situace.

V teoretickém vyuc€ovani jsou uplatiiovany zejména vykladové a dialogické metody, doplnéné
fizenou diskusi, praci s odbornym textem, analyzou ptipadovych studii a feSenim modelovych
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situaci z podnikatelské a marketingové praxe. Dlraz je kladen na pochopeni souvislosti,
kritické mysleni a schopnost aplikovat ziskané poznatky v konkrétnich situacich.

Vyznamnou roli ve vyuce hraji aktivizujici metody, jako jsou projektové vyucovani, tymova
prace, brainstorming, simulace marketingovych kampani, tvorba podnikatelskych
a marketingovych plani, prezentace vlastnich navrhi a jejich obhajoba. Tyto metody podporuji
kreativitu, samostatnost, odpovédnost a rozvoj komunikac¢nich dovednosti zaki.

Vyuka odbornych predmétii je realizovana formou praktickych cviceni, odbornych projekta,
piipadné ve spolupraci se socialnimi partnery $koly. Zaci se seznamuji s reAlnymi pracovnimi
postupy, nastroji a technologiemi pouzivanymi v oblasti marketingu a reklamy, véetné prace
s digitalnimi médii a specializovanymi softwarovymi nastroji.

Ve vyuce jsou systematicky vyuzivany informacni a komunikacni technologie, zejména
pii vyhledavani a zpracovani informaci, tvorbé prezentaci, marketingovych analyz a digitalniho
obsahu. Soucasti vyuky je také prace s online néstroji a aplikacemi, vCetné ndstroji umelé
inteligence, s dlirazem na jejich smysluplné, bezpecné a etické vyuzivani.

Formy vyuky zahrnuji frontalni vyuku, skupinovou a individualni praci, kooperativni ucent,
samostatnou praci zaki i praci v tymech. Tyto formy jsou voleny s ohledem na charakter uciva,
studijni predpoklady zaka a cile jednotlivych vyucovacich pfedmétd. Vyuka je dopliiovana
exkurzemi, besedami s odborniky z praxe, workshopy a pfipadné soutéZzemi, které podporuji
motivaci zaku a jejich orientaci v oboru.

Pouzivané metody a formy vyuky respektuji odbornou kvalifikaci a pedagogickou odbornost
vyucujicich a jsou dale konkretizovany v ucebnich osnovach jednotlivych vyucovacich
pfedméti Skolniho vzdélavaciho programu.
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3.3 Organizace teoretické a praktické vyuky

Studium je organizovéana jako Ctyfleté denni studium. Vyuka probihd v tydennich cyklech
A aB.

3.4 Zpusoby hodnoceni Zaki

Zéklad pro hodnoceni chovani a prospéchu ve vyuce tvoii platna legislativa a pravidla
pro hodnoceni vysledki vzdélavani zakli ve stfedni Skole, které sjednocuji pozadavky
z teoretického 1 praktického vyucovani. Rizné formy hodnoceni — pisemné, ustni, spolu
s riiznym zpusobem hodnoceni — znamkovani, slovni hodnoceni, smétuji k posouzeni zvladnuti
zakladnich kompetenci.

Hodnoceni ve vSeobecné vzdélavacich piedmétech a v teoretické vyuce odbornych predméta
se provadi formou ustni a pisemnou. Kromé faktickych znalosti se hodnoti forma vyjadfovani
a vystupovani, vykon zdka v priitbéhu sledovaného obdobi, aktivita pii vyu¢ovani a pfipravenost
na vyucovani. U pisemnych praci se zohlednuje i graficka stranka. Pti klasifikaci je hodnocena
ucelenost, pfesnost a trvalost osvojeni pozadovanych poznatki, kvalita a rozsah ziskanych
dovednosti, schopnost uplatiiovat osvojené poznatky a dovednosti, samostatnost pii feSeni
teoretickych a praktickych tkoll, schopnost vyuzivat a zobectiovat zkuSenosti a poznatky
ziskané pfti praktickych ¢innostech, samostatnost a tvofivost.

Pti praktickém vyucovani se hodnoti také vztah k praci, k pracovnimu kolektivu a k praktickym
¢innostem, osvojeni si praktickych dovednosti a navykl, vyuziti ziskanych teoretickych
védomosti v praktickych ¢innostech, aktivita, samostatnost, tvofivost, iniciativa. Soucasti
hodnoceni je hodnoceni chovani, vystupovani a vysledky zakl pti soutézich apod.

Hodnoceni klicovych kompetenci se provadi v jednotlivych vyucovacich predmétech. Jednd se
o komplexnéjsi posouzeni a hodnoceni toho, jak zak komunikuje, jak je schopen socidlné
kooperovat v kolektivu, jaky ma vztah k préci, jak fesi problémové situace, jak vyuziva
prostiedky informacnich technologii a numerickych znalosti a jak je schopen své znalosti
a dovednosti prezentovat. Pfi hodnoceni pouZzivd ucitel také prostitedky sebehodnoceni
a kolektivniho hodnoceni. Hodnoceni ucditele ukazuje zakiim smysl jejich prace. Zakladem
pro hodnoceni je partnersky, komunikativni piistup k Zzaklm; respektovani prava Zzaka
na individualni rozvoj; ucitel neni jen ten, kdo stale urcuje a hodnoti, ale vede na cesté poznani,
inspiruje a pomahd; chyba jiZ neni pokladana za nezadouci jev, ale za ptirozeny, privodni znak
poznavani.

Kritéria pro hodnoceni zaki jsou uvedena v piiloze 4.

3.5 Vzdélavani zaku se specidlnimi vzdélavacimi potiFebami a Zaki nadanych

Skola vytvati podminky pro vzd&lavani viech zakli v souladu se zdkonem &. 561/2004 Sb.,
Skolsky zékon, ve znéni pozdéjsich predpist, a vyhlaskou €. 27/2016 Sb., o vzdélavani zaka se
specidlnimi vzdélavacimi potfebami a zakt nadanych, ve znéni pozdéjsich predpisti.

Za 7aka se specidlnimi vzdélavacimi potiebami (SVP) je povazovan z4k, ktery k naplnéni svych
vzdélavacich moznosti nebo k uplatnéni svych prav na rovnoprdvném zdklad¢ s ostatnimi
potiebuje poskytnuti podptrnych opatieni.

Podpiirna opatfeni spocivaji zejména v:

e (pravé metod, forem a organizace vzdélavani,

e upraveé hodnoceni zéka,

12
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e poskytovani pedagogické intervence,

e vyuzivani specialnich uc¢ebnich pomtcek,

e (prave¢ podminek vzdelavani,

e vyuzivani sluzeb Skolniho poradenského pracoviste,
e spolupraci se skolskymi poradenskymi zatizenimi.

Podplirnd opatfeni prvniho stupné poskytuje Skola samostatné na zakladé pedagogické
diagnostiky. Podpiirna opatieni druhého az patého stupné jsou poskytovdna na zakladé
doporuceni Skolského poradenského zatfizeni a po ptredchozim informovaném souhlasu
zletilého zaka nebo zékonného zastupce nezletilého zéka.

Skola spolupracuje zejména s pedagogicko-psychologickymi poradnami, specialné
pedagogickymi centry a dal§imi odbornymi pracovisti. Pti vzdélavani zakt se specialnimi
vzdélavacimi  potfebami vychdzi z doporuceni Skolského poradenského zafizeni
a z individuélnich potfeb konkrétniho zaka.

V pfipadé potieby Skola zpracovava individualni vzdélavaci plan (IVP) v souladu
s doporucenim Skolského poradenského zatizeni. Individudlni vzdélavaci plan je pravidelné
vyhodnocovéan a aktualizovan.

Pti vzdélavani zaku se specialnimi vzdélavacimi potiebami jsou vyuzivany zejména nasledujici
postupy:

individualni pfistup k zakovi,

primétené tempo vyuky,

poskytovani studijnich opor a konzultaci,

vyuzivani digitalnich technologii a kompenzacnich pomticek,

prodlouzeny ¢as na plnéni ukoll a ovéfovani znalosti, pokud je doporucen,
diferenciace vyukovych ¢innosti podle moZnosti a potieb Zaka.

Vzdélavani zakl se specidlnimi vzdélavacimi potiebami smétuje k dosazeni maximalni mozné
miry samostatnosti, odbornych kompetenci a uspé$ného uplatnéni v dalSim vzdélavani
1 profesnim Zivotg.

Vzdélavani nadanych a mimotfadné nadanych Zak

Skola vytvafi podminky pro rozvoj nadani a mimotfadného nadani zakt. Za nadaného Zéka je
povazovan zak, ktery pti adekvatni podpote vykazuje ve srovnani s vrstevniky vysokou uroven
schopnosti v jedné nebo vice oblastech.

Nadanym a mimotadné nadanym Zakim Skola umoziuje zejména:

individudlni ptistup ve vyuce,

rozSifovani a prohlubovani uciva,

zapojeni do odbornych projekta,

ucast v soutézich, olympiddach a odbornych ptehlidkach,
spolupréci s odborniky z praxe,

samostatnou tvir¢i a vyzkumnou ¢innost,
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e zapojeni do Skolnich i mimoSkolnich aktivit zamétenych na rozvoj odbornych
kompetenci.

V oboru Marketingové a reklamni strategie jsou nadani ziaci podporovani zejména
prostiednictvim marketingovych projekta, ucasti v odbornych soutézich a moznosti realizovat
vlastni reklamni projekty.

V piipad¢ mimotadné nadanych zakt mtze byt vzdélavani organizovano podle individudlniho
vzdélavaciho planu nebo jinym zplisobem stanovenym Skolou v souladu s doporucenim
Skolského poradenského zatizeni a platnou legislativou.

Skola pribézné sleduje vzdélavaci potfeby vSech zakil a usiluje o vytvareni bezpecného,
respektujiciho a podnétného vzd€lavaciho prostiedi, které umoziuje kazdému zakovi
dosahnout maximalniho osobniho a odborného rozvoje.

Vzdélavani zaka se specidlnimi vzdélavacimi potiebami

Z&kim se specialnimi vzd&lavacimi potfebami jsou k uplatnéni nebo uZivani svych prav
na rovnopravném zakladé s ostatnimi poskytnuta podplrna opatfeni. Podplirnymi opatienimi
se rozumi nezbytné upravy ve vzdelavani a Skolskych sluzbach odpovidajici zdravotnimu stavu,
kulturnimu prostfedi nebo jinym Zivotnim podminkam zdka. Tyto podminky jsou poskytovany
zaktim bezplatné $kolou a Skolskym zatizenim.

Podptirna opatfeni prvniho stupné predstavuji minimalni upravu metod, organizace a hodnoceni
vzdélavani a jsou poskytovana zakovi, u kterého se projevuje potteba tiprav ve vzdélavani nebo
Skolskych sluzbach a zapojeni v kolektivu. Podpiirnd opatfeni prvniho stupné nemaji
normovanou finan¢ni naro¢nost. Pokud by k naplnéni vzdélavacich potieb zéka nepostatovalo
poskytovani podpiirnych opatieni prvniho stupné, doporuci skola nebo skolské zatizeni zdkovi
vyuziti poradenské pomoci $kolského poradenského zafizeni za Ucelem posouzeni jeho
specidlnich vzdélavacich potieb. Podpiirna opatieni druhého aZ patého stupné se poskytuji
na zakladé doporuceni Skolského poradenského zatizeni a s informovanym souhlasem zletilého
zdka nebo zdkonného zéastupce zdka. Podplirnd opatifeni se poskytuji samostatné nebo
v kombinacich riznych druhii a stupnit v souladu se zjiSténymi specidlnimi vzdélavacimi
potfebami zaka. Konkrétni druh podplrného opatieni 1ze poskytovat pouze v jednom stupni.
Vzdélavani zaki se specialnimi vzdélavacimi pottebami vychazi z legislativnich norem, zdkona
¢. 561/2004 Sb., o ptedskolnim, zédkladnim, stfednim, vy$§im odborném a jiném vzd¢lavani,
ve znéni pozdgjsich predpisi, a vyhlasky MSMT ¢&. 27/2016 Sb., o vzdélavani déti, zakd
a studentl se specialnimi vzdélavacimi potiebami a déti, zaki a studentli mimofadné nadanych,
ve znéni pozdéjsich predpist.

Zaktim se specialnimi vzd&lavacimi potfebami je ve $kole poskytovana individualni péce
v ramci jejich potieb. Pti zajiSténi individudlni péfe a specidlnich potifeb Zaka spolupracuji
vychovatelé se zdkonnymi zéastupci a s vychovnymi poradci Skol.

Vzdélavani 7kl se socialnim znevyhodnénim souvisi predevsim se znalosti rodinného zdzemi
zakl. U téchto zakd se mize jednat o rizikové chovani, nizky zdjem o vzdélavani, pfedcasné
odchody ze vzdélavaciho procesu a u cizincii nebo piisluSniki narodnostnich mensin atd. 1ze
ocekavat 1 jiné kulturni, nadbozenské, rodinné a etnické normy a hodnoty. Pedagogicti
pracovnici, ale 1 ostatni Zaci se seznamuji se socialné kulturnimi zvlastnostmi zaki, aby byli
schopni pochopit jejich projevy a problémy a volit vhodné vyucovaci metody a spolecensky
ptistup k nim. Prosttedkem pro zvySeni aktivity ve vzdélavani je motivace k uceni a pozitivni
klima ve skole 1 v domové mladeze. ZvySenou pozornost je nutné vénovat prevenci rizikového
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chovani zaki. K prevenci rizikového chovani zdkt slouzi na domové mladeze nabidka
volnocasovych aktivit.

Prace se zaky ze socialné znevyhodnéného prostiedi spociva predev§im v jejich motivovani
kuceni a vzdélavani a ke Skolni 1spéSnosti prostiednictvim diferencovaného,
individualniho pfistupu vSech pedagogickych pracovniki domova mladeze.

Vzdélavani mimoradné nadanych a talentovanych Zaki

Podpora mimofddné¢ nadanych a talentovanych Zzdkt je dana §17 Skolského zékona.
Individualni pfistup k talentovanym a nadanym zaktim je Zadouci nejen pro zaky samotné, ale
ma zasadni vyznam i pro spole¢nost. Mezi mimotfaddné¢ nadané Zzaky nepatii pouze Zaci
s mimotfadnymi schopnostmi uméleckymi i pohybovymi, ale i zaci s mimotfadné vysokou
urovni vykonu ve vSech nebo pouze v urcitych oblastech vzdélavani, projevujici se vysokou
motivaci, cilevédomosti a kreativitou individudlni péce a specidlnich potteb zaka spolupracuji
vychovatelé se zdkonnymi zastupci a s vychovnymi poradci Skol.

Mimotadn¢ nadani zdci se projevuji jako vyrazné osobnosti, mohou mit ale problémy
v komunikaci, v sebehodnoceni, jsou casto citlivi na kritiku a hodnoceni druhych.
Ve vzdélavani je vhodné vyuzivat naro¢néj$i metody a postupy, problémové a projektové
vyucovani, samostudium, praci s ICT aj. Zaci by mé&li byt vhodné zapojovani do tymové préce.
Problémem je identifikace nadanych zaki, zvlasté téch intelektoveé nadanych a je to predevSim
ukolem skoly. Intelektové nadané zéky je tfeba motivovat a zapojovat do zajmovych utvart,
podpofit  Gcast na  pfilezitostnych  akcich,  Zakovskych  projektd,  Ucasti

v

v prehlidkach a soutézich, kde je diilezitou soucasti i ziskani vefejného ocenéni jejich tspéchd.

3.6 Realizace bezpecnosti a ochrany zdravi pfi praci a poZarni prevence
Problematika bezpecnosti, hygieny a pozarni ochrany se fidi nésledujicim metodickym
pokynem.

o

Metodicka osnova vstupniho Skoleni a doSkolovani Zaku stiredni Skoly

Seznameni zakd s prostory, kde probiha prakticka i teoreticka vyuka.

Sezndmeni zaki se socialnim zdzemim stiedni Skoly.

Vyznam a zésady osobni hygieny a hygieny prace.

Sezndmeni zaki se Skolnim fadem.

Postup 74kt pti nahlasovani Skolnich a pracovnich urazt zaku.

Seznameni zakl s pozarnimi a poplachovymi smérnicemi a poZarnim a evakua¢nim planem

budovy Skoly.

7. Seznameni s rozmisténim a pouzivanim rucnich hasicich pftistroji, vcetné nahlaSovani
pozarii a ohlaSovny pozart.

8. Seznameni zakl se zdkazem manipulace a oprav elektrického zatizeni, stroji a pristroji
v majetku stfedni Skoly.

9. Zakaz otevirani oken zaky stfedni Skoly bez souhlasu odpovédného vychovného
pracovnika, sedani na parapety otevienych oken a vyklanéni se z oken.

10. Omlouvani a nahlaSovani neucasti zaka na teoretické a praktické vyuce a zdiraznéni jeho
vyznamu.

11. Seznameni zaka se zdkazem dondSeni a pozivani alkoholickych napojt, psychotropnich

latek, jedi, hotlavych latek, strelnych zbrani, feznych a bodnych zbrani, zvitat, véetné vSech

pfedméti ohrozujicich zdravi spoluzaki.

AN o e
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O vstupnim skoleni provede odpovédny pedagogicky pracovnik prokazatelny zépis s uvedenou
osnovou Skoleni a podpisy pfitomnych zakti vzdy v prvnim vyucovacim tydnu Skolniho roku
a tuto skute¢nost zapiSe do tfidni knihy nebo do deniku evidence odborného vycviku.

3.7 Prevence rizikového chovani

Skola mé zpracovany minimalni program prevence rizikového chovani a vychovni pracovnici
se fidi pokyny pfislusné vyhlasky. Primdrni zGstava preventivni ptisobent, které je realizovano
pii vychovném procesu a formou piednasek akreditovanych lektort.

3.8 Podminky pro pfijimani ke vzdélavani

= uspesné ukonceni zékladniho vzdélavani
» zdravotni zptsobilost uchazece (stanovena vladnim nafizenim)
» splnéni kritérii pfijimaciho fizeni stanovenych pro dany skolni rok

Ptedpokladem pfijeti uchazece ke vzdélavani ve stfedni Skole je rovnéz splnéni podminek
zdravotni zpusobilosti pro dany obor vzdélani. K posouzeni zdravotniho stavu uchazece je
zpisobily pfislusny registrovany prakticky 1ékaf. Zdravotni omezeni vzdy zavisi
na specifickych pozadavcich zvoleného oboru nebo predpokladaného uplatnéni.

3.9 Zpisob ukoncovani vzdélavani

Vzdélavani je ukonceno maturitni zkouskou v souladu s platnymi pravnimi predpisy. Maturitni
zkouska se sklada ze spole¢né Casti a profilové Casti.

7w

Spolecna ¢ast maturitni zkouSky
74k kona 2 povinné zkousky a miize konat az 2 nepovinné zkousky.
Povinné zkousky:

= Cesky jazyk a literatura — zkougka probghne formou didaktického testu
» Cizi jazyk — zkouska probéhne formou didaktického testu

nebo

* Matematika — zkouSka prob&hne formou didaktického testu

Nepovinné zkousky:
» Cizi jazyk
= Matematika

Profilova ¢ast maturitni zkouSky
Profilova ¢ast maturitni zkousky se sklada ze 3 povinnych zkousek a az 2 nepovinnych zkousek.

Povinné zkousky profilové ¢asti:

1. Prakticka maturitni zkouska

Prakticka zkouSka je zaméfena na komplexni ovéfeni odbornych znalosti a praktickych
dovednosti ziskanych v odbornych ekonomickych a marketingovych pfedmétech.

Zadani praktické zkousky vychdzi zejména z oblasti:
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» marketingovych a reklamnich strategii,

= analyzy trhu a zdkaznika,

= tvorby marketingového planu,

» komunikace znacky a propagace,

= zakladl podnikani a ekonomického mysleni,

= prace s daty, rozpoctem a vyhodnocenim kampani.

Praktick4 maturitni zkouska mé projektovy charakter a probihd formou tydenni maturitni préce,
jejimz vystupem je uceleny marketingovy nebo reklamni projekt, v€etné prezentace, obhajoby
zvoleného feSeni a zédkladniho ekonomického vyhodnoceni.

2. Pisemné zkousky:
= Cesky jazyk a literatura
= Cizi jazyk

3. Ustni zkougky:

= Cesky jazyk a literatura

» Cizi jazyk

» Marketingové a reklamni strategie — souhrnnd odbornd zkouska zamétfena na uplatnéni
marketingového mysleni, tvorbu a realizaci marketingovych a reklamnich strategii, préci se
znackou, zakaznikem a marketingovou komunikaci

» Ekonomika a ucetnictvi — ovéfeni znalosti zdkladnich ekonomickych principa,
podnikatelskych Cinnosti, finan¢ni gramotnosti, UcCetnich postupti a orientace
v ekonomickych souvislostech podnikdni

Nepovinné zkousky profilové ¢asti:
» Informacni a komunikacéni technologie
» Grafika a vizualni komunikace

3.10 Realizace dalSich vzdélavacich a mimovyucovacich aktivit podporujici zimér Skoly

Pro naSe zéky potddame dalSi vzdélavaci kurzy a semindie, které rozvijeji jejich klicové
a odborné¢ kompetence. V planu prace je zafazeno velké mnozstvi exkurzi, které doplnuji
teoretické znalosti danych obord. Stupeni osvojeni teoretickych znalosti a tiroven praktickych
dovednosti si mohou zaci porovnat na riznych soutézich, prehlidkach, kterych se nase Skola
pravidelné zacastituje. Dovednosti nasich zakt také prezentujeme pii navstévach zakladnich
Skol, kde seznamujeme budouci absolventy se strukturou naSich obori. Domov mladezZe
pfipravuje pro ubytované Zaky Sirokou nabidku zajmovych krouzkl a sportovnich aktivit,
o které je pomérné velky zajem. V ramci zaclenovani Skoly do zivota mésta se zaci aktivné
zapojuji do spolecenskych akci porddanych méstskym ufadem. Velmi diileZita je spoluprace se
sociadlnimi partnery naSi Skoly. Jednd se zejména o pracoviSté odborného a praktického
vyu€ovani a regionalni firmy. Kazdoro¢né prezentujeme odbornou tiroven a vysledky své prace
na dnech otevienych dvefi, které jsou ptistupny i Siroké vetrejnosti.
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4. U€ebni plan

4.1 Identifikacni udaje

Nazev Skoly: Stredni skola, Horazdovice, Blatenska 313

Adresa: Blatenska 313, 341 01 Horazdovice

Kéd a nazev oboru vzdélani: 63-41-M/01, Ekonomika a podnikani

Nazev Skolniho vzdélavaciho programu: Marketingové a reklamni strategie
Platnost SVP: od 1. 9. 2026

Kategorie a nazvy vyucovacich predméta Pocet tydennich vyucovacich hodin
1. roénik 2. roénik | 3.rocnik | 4.rocnik | Celkem

Povinné vyucovaci predméty

Cesky jazyk a literatura CJ 2 3 2 2,5 9,5
Anglicky jazyk AJ 2 2 3 3 10
Némecky jazyk NJ 2 2 1 1 6
Obcanska nauka ON 1 1 1 0,5 3,5
Dé&jepis D 1 1 0 0 2
Zaklady pfirodnich véd ZPV 2 2 0 0 4
Matematika Ma 3 2 3 2 10
Télesna vychova TV 2 2 2 2 8
Informaéni a komunika&ni technologie IKT 1 1 1 1 4
Pravo Pra 1 1 1 0 3
Ekonomika Ek 2 *2/1 *2/1 2 8
Zaklady marketingu a reklamy ZMR 2 1 1 0 4
Statistika a analyza trhu SAT 0 0 1 1 2
Ugetnictvi Ucge 1 1 2 2 6
Dané a danova soustava DDS 1 1 0 0 2
Ugetnictvi semin&f UgeS 2 2 2 2 8
Digitalni marketing DM 2 2 2 2 8
Obchodni dovednosti a prodej ODP 0 1 0 0 1
Reklama a propagace RP 2 21 21 2 8
Medialni komunikace a PR MK 1 2 2 2 7
Pisemna a elektronicka komunikace PEK 2 0 0 0 2
Marketingové a reklamni strategie MRS 0 0 2 3 5
Grafika a vizualni komunikace GVK 0 2 2 3 7
Celkem 32 32 33 31 128
Odborna praxe - tydny 0 1 2 1 4

*Skola nebude pro naplnéni pozadavku na udebni praxi zfizovat samostatny vyudovaci
pfedmét. Pozadovany minimalni rozsah 6 tydennich vyuc€ovacich hodin s praktickym
charakterem za celou dobu vzdélavani bude systematicky a ticelné rozvrZen a realizovan
v ramci odbornych pfedmétl spadajicich do oblasti RVP Ekonomika, Uéetnictvi a dané
a Obchodni ¢innost, a to formou prakticky orientované vyuky zamétfené na aplikaci
odbornych znalosti a dovednosti v ramci pfislusnych odbornych obsahovych okruht.
Timto zpusobem bude zajisténo plnéni pozadavkiit RVP bez vzniku nového
samostatného vyucovaciho pfedmétu.
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4.2 Poznamky

Piedmét Cesky jazyk a literatura vznikl integraci vzdélavaciho obsahu oblasti Jazykové

vzdélavani a Estetické vzdélavani.

Predmét Obcanska nauka vznikl integraci vzdélavaciho obsahu oblasti Spolecenskovédni

vzdelavani, Estetické vzdélavani a Vzdélavani pro zdravi.

Predmét Obcanska nauka vznikl integraci vzdélavaciho obsahu oblasti Spolecenskovédni

vzdelavani, Estetické vzdélavani a Vzdélavani pro zdravi.

4.3 Prehled vyuziti tydni ve Skolnim roce

Svp

Cinnost 1. ro€nik | 2. ro€nik | 3. ro¢nik | 4. ro€nik
VyuCovani podle rozpisu utiva 33 33 33 30
Odborna praxe 0 1 2 1
Maturitni zkouska 0 0 0 2
Casova rezerva 6 6 7 5
Celkem tydn( 39 40 42 38
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6. Ucebni osnovy

Obor vzdélani: 63-41-M/01, Ekonomika a podnikani Platnost: od 1. 9. 2026
Nazev SVP: Marketingové a reklamni strategie Forma vzdélavani: denni
Pocet hodin celkem: 306

Pojeti predmétu

Udebni osnova predmétu

Cesky jazyk a literatura

Cil pfedmétu:

Cilem predmétu je naucit zaky v souladu s jazykovymi, komunikacnimi a spolecenskymi
normami fe$it zakladni Zivotni a pracovni situace, vyjadfovat své myslenky, zazitky, nazory
a postoje, vyhledavat informace dilezité pro osobni i profesni rozvoj, pouzivat je a predavat.
Vzdélani sméfuje k tomu, aby zaci chapali funkci spisovného matetského jazyka, poznali
zakladni jazykové normy a kategorie (s ohledem na vyuku cizich jazyki), chapali rozdil mezi
spisovnym a nespisovnym vyjadfovanim. Aby dokazali vyuzivat poznatkil z teorie literatury
k hlub$imu porozuméni uméleckym textim a dovedli vyjadfit vlastni zazitek z poznanych
umeéleckych dé€l, byli tolerantni k nazoru druhych, naudili se pracovat samostatné i v tymu,
rozvijeli své vyjadiovaci dovednosti a schopnosti, porozuméli odbornému i uméleckému textu
a interpretovali jej, rozvijeli své Ctenarské dovednosti, vyuzivali poznatkl z literarni historie
a teorie literatury.

Charakteristika
uciva:

Obsah predmétu vychazi z obsahového okruhu RVP — Vzdelavani a komunikace v ceském jazyce,
Esteticke vzdeélavani. Ucivo je rozvrzeno do tii oblasti.

Oblast mluvnice navazuje na znalosti zakladni $koly o zédkladech pravopisu, prohlubuje je
a upeviuje je, rozviji slovni zasobu a vyjadfovaci schopnosti zaki, aby pochopili rozdil mezi
spisovnou a nespisovnou normou. Zaci pracuji s jazykovymi ptiru¢kami, Pravidly &eského
pravopisu.

Oblast slohu se vénuje sestaveni jednoduchého vypravovani a dalSich slohovych tutvart,
zdokonalovani kultury osobniho projevu, spravnému, srozumitelnému, jasnému a vécnému
vyjadifovani a jeho pouziti v béznych zivotnich situacich, zdokonalovani komunikativnich
dovednosti. Zaci si prohlubuji kulturnost vyjadfovani a vystupovani s ohledem na zvoleny
studijni obor.

Oblast literatury je zaméfena na rozliSovani zakladnich literarnich druhti a Zanrd na zékladé
cetby ukazek, upeviiovani znalosti o vyznamnych dilech nasi i svétové literatury od nejstarSich
dob do soucasnosti.

Vyuka Ceského jazyka a literatury vyuziva znalosti ze zakladni Skoly a mezipfedmétoveé se
dopliuje s ptedméty obcanskd nauka, cizi jazyk a dejepis.

Cile vzdélavani
v oblasti citd,
postoji, hodnot
a preferenci:

Vyuka ¢eského jazyka a literatury sméfuje k tomu, aby zaci jednali v souladu s humanitou, byli
kriticky tolerantni a solidarni, byli ochotni angazovat se nejen pro vlastni prospéch. Nenechali
sebou manipulovat, tvofili si vlastni nazor. Byli schopni se kriticky divat na vysledky své prace
a vazili si kvalitni prace jinych lidi.

Vyukové strategie:

Zéaci se naudi pracovat formou samostatné a skupinové prace, pravopis budou procviovat
pfevazn¢ doplnovacimi testy. Na konci kazdého vyucovaciho bloku probéhne frontalni
opakovani. Zaci jsou vedeni k vykladu, je u nich rozvijena schopnost vést fizeny rozhovor.
V oblasti literatury zaci pracuji s jednotlivymi literarnimi dily, ¢tou je a interpretuji. V ramci
hodin i mimoskolni ¢innosti jsou vedeni k plnohodnotnému kulturnimu zivotu, tj. navstéva
mistni knihovny a muzea, filmovych a divadelnich predstaveni.

Hodnoceni Zaki:

Zéci jsou hodnoceni prab&zné po cely rok, a to slovné i numericky. Hodnocena je prace
jednotlivet i skupiny. Hodnoti se i pfistup k plnéni studijnich povinnosti. Hodnoceny jsou diktaty
a dopliovaci cviceni, pti nichz probiha hlavné kontrola pravopisnych jevii. V kazdém rocniku je
napsana slohova prace, ve které¢ se hodnoti jazykové i slohové dovednosti. Na konci kazdého
literarniho tematického celku je predlozen védomostni test. Zaci jsou hodnoceni na zakladd
kritického mysleni, dovednosti prace s literarnimi i ostatnimi texty, dovednosti vystizné
formulovat myslenky, argumentovat a diskutovat. Hodnotime 1 kulturu vystupovani
pfi hodinach, kultivovanost pfipravenych i nepfipravenych mluvenych projevli. Nedilnou
soucasti je hodnoceni jednani a chovani zakd v souladu s osvojenymi principy a zasadami
spoleCenského chovani a mezilidskych vztahti. Kritéria hodnoceni vychéazeji z pravidel pro
hodnoceni vysledki vzdélavani zakl ve Stiedni Skole Horazd’ovice.
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Pfinos predmétu
Pro rozvoj
kli¢ovych
kompetenci

a prufiezovych
témat:

Kli¢ové kompetence:

Kompetence k uceni - zaci se budou schopni efektivné ucit, ziskaji pozitivni vztah k uceni
a vzdélani. Vytvofi si vhodny studijni rezim, budou vyhledavat a zpracovavat informace
v riznych informacnich zdrojich. Nauéi se pfijimat hodnoceni od jinych lidi.

Komunikativni kompetence - zéaci formuluji své myslenky srozumitelné a souvisle, v pisemné
podobé pichledné¢ a jazykové spravné. Zpracovavaji administrativni pisemnosti, pracovni
dokumenty i souvislé texty na bézna i odborna témata. Dosdhnou jazykové zpusobilosti potfebné
pro pracovni uplatnéni dle potieb a charakteru pfislusné odborné kvalifikace.

Obcanské kompetence a kulturni povédomi — Zaci uznavaji hodnoty a postoje podstatné pro Zivot
v demokratické spolecnosti a dodrzuji je. Jednaji v souladu s moralnimi principy a zasadami
spoleCenského chovani. Uznavaji tradice a hodnoty svého ndroda, chapou jeho minulost
i soucasnost v evropském a svétovém kontextu.

Digitalni kompetence - Zci se uci orientovat v digitdlnim prostiedi a bezpecné, kriticky i tvorivé
vyuzivat digitalni technologie pii uceni a praci. Vyuzivaji digitalni zafizeni, aplikace a on-line
sluzby, v¢etné nastrojii umelé inteligence. Pracuji s informacemi z rtiznych zdroji a médii, uci
se je vyhledavat, ovéfovat, hodnotit jejich divéryhodnost a dale je zpracovavat, sdilet
a prezentovat s ohledem na komunikac¢ni situaci a zamyslené¢ho piijemce. Rozvijeji schopnost
vytvaret, propojovat a sdilet digitalni obsah a vyjadfovat se prostfednictvim digitalnich
prostiedkii. Vyuzivaji digitalni technologie k rozvoji jazykovych a komunikaénich dovednosti,
¢tenarské a medialni gramotnosti, ke komunikaci i k porozuméni spoleCenskym souvislostem
soucasného svéta. Pracuji s digitdlnimi texty, multimedidlnimi materidly a on-line nastroji
pro tvorbu, upravu a sdileni obsahu. U¢i se rozpoznavat dezinformace, manipulativni techniky
a neetické jazykové prosttedky. Zaci jsou vedeni k etickému a zodpovédnému chovéni
v digitalnim prostiedi.

Prufezova témata:

Obcan v demokratické spolecnosti - zaci znaji zasady spravného jednani s lidmi, dokazi se
orientovat v nabidce médii. Vazi si materialnich 1 duchovnich hodnot, dobrého Zzivotniho
prostiedi a snazi se je chranit a zachovat pro budouci generace. Dovedou jednat s lidmi, diskutuji
o citlivych nebo kontroverznich otazkach, hledaji kompromisni feseni.

Clovek a svét prace — 7aci si uvédomi vyznam vzdélani a celoZivotniho uéeni pro Zivot. Jsou
motivovani k aktivnimu pracovnimu Zivotu a k Gspésné kariéfe. Nauci se pisemné a verbalné
prezentovat pii nejriznéjsSich jednanich.

Roc¢nik: 1.

Rozpis vysledki vzdélavani a uciva Pocet hodin celkem: 66
£
Vysledky vzdélani: Rozpis uciva 3
==
Zik: Mluvnice
* v pisemném projevu uplatiiuje znalosti 1. |Jazykové védomosti a dovednosti
z mluvnice e pribézné upevinovani pravidel pravopisu
e vysvétli vyznam jazyka 2. | Obecny vyklad o jazyce 3
* popise jednotlivé lingvistické discipliny ¢ Jazyk jako nastroj dorozumivani
* rozliSuje spisovné a nespisovné utvary » Jazykovéda a jeji discipliny
narodniho jazyka — dialekty, profesni mluva, * Narodni jazyk a jeho ttvary
slang, argot
e rozpoznava stylové pfiznakové jevy a ve
vlastnim projevu voli prostiedky adekvatni
komunikacni situaci
* vymezi pojem hlaska a pismeno 3. | Zaklady hlaskoslovi
* objasni zasady spisovné vyslovnosti a fidi se » Hlaska, pismeno 2
jimi * Soustava ¢eskych hlasek
» Zvukové prostiedky a ortoepické normy jazyka
* rozeznava jazyky z indoevropské jazykové 4. | Ptivod cestiny a jeji postaveni mezi ostatnimi 3
rodiny evropskymi jazyky
* vysvétli zakonitosti vyvoje CeStiny e Zdkladni skupiny jazykt v Evropé
* Vyvojové tendence spisovné Cestiny
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pracuje s nejnoveéj§imi normativnimi priruckami | 5. | Jazykové prirucky a jejich pouzivani 2
¢eského jazyka e Zakladni jazykové ptirucky
e Prace s konkrétnimi jazykovymi pfiruCkami ve
fyzické i elektronické podobé
vysvétli funkei slohotvornych ¢initelt Stylistika
1. | Podstata slohu, slohotvorni ¢initelé 2
* Slohotvorni Cinitelé objektivni a subjektivni
objasni zasady spisovné vyslovnosti a fidi se 2. |Jazykova a fecova kultura 2
jimi ¢ Kultura osobniho projevu
adekvatné se vyjadiuje na dané téma * Principy a normy kulturniho vyjadiovani
kulturné a vhodné vystupuje nejen pied tfidou * Principy a normy kulturniho vystupovani
PT-DS2
rozliSuje textu danych funk¢nich stylt 3. | Funkdni styly 4
rozeznava slohové postupy a utvary e Dg¢leni a stru¢na charakteristika
blize specifikuje prostésdélovaci styl — lexikum, ¢ Slohové postupy a utvary
syntax, pouziti danych komunikati e Styl prostésdélovaci
uvede nalezitosti dopisu * Dopis
PT-DS2
vyjadiuje své myslenky, nazory a postoje 4. |Slohova pisemna prace 2
prokazuje a zdokonaluje své vyjadfovaci ¢ Dopis
schopnosti
1. | Literatura 3
klasifikuje literarni druhy a zanry Zaklady teorie literatury
ziskané védomosti aplikuje pfi rozboru * Podstata a funkce literatury
uméleckych texth e Literarni druhy a Zanry
e Tropy a figury, druhy rymu
2. | Nejstarsi literarni pamatky svéta 10
uvede konkrétni literarni pamatky jednotlivych ¢ Sumerské pisemnictvi — Epos o GilgameSovi
literatur ¢ Indické pisemnictvi
vysvétli nejznamé;jsi biblické pribehy e Arabské pisemnictvi — Koran
charakterizuje obdobi antiky ¢ Hebrejské pisemnictvi — Bible
popise zasady starofeckého dramatu ¢ Antické pisemnictvi — fecka literatura — Homér,
na konkrétnich uméleckych textech aplikuje své Anakreon, Ezop, starofecké drama, mytologie;
znalosti z literarni teorie fimska literatura — Plautus, Vergilius, Ovidius
PT-DS3
charakterizuje znaky stiedoveéké literatury 3. |Literatura stiedovéku v Evropé
vysvétli pojmy hrdinska, rytifska epika, dvorska ¢ Charakteristika obdobi 3
lyrika ¢ Hrdinska, rytifska epika — Pisent o Rolandovi
popiSe nejznaméejsi svétové eposy * Dvorska lyrika
4. |StFedovéka literatura v Cechach a na Moravé
objasni vyznam Cyrilometodéjské mise * Staroslovénské pisemnictvi — pamatky VM,
vysvétli vyznam staroslovénskych pamatek staroslovénské legendy
popise vyznam prvnich legend e Latinské pamatky — legendy, Kosmova kronika
porovna Kosmovu a Dalimilovu kroniku * Pocatky Cesky psané literatury — Alexandreida,
rozli$uje zanrové rozmanitou literaturu v obdobi Dalimilova kronika
vlady Karla I'V. e Literatura v obdobi vlady Karla IV — Legenda
vysvétli vyznam prace Jana Husa o sv. Katefing, drama, Zakovska poezie, socidlni | 12
na konkrétnich uméleckych textech aplikuje své satira,
znalosti z literarni teorie  Literatura v dob¢ husitské — Husovi piedchtdci,
Jan Hus, Vaviinec z Bfezové, Petr ChelCicky
PT-DS3.,4
charakterizuje obdobi renesance a humanismu 5. |Renesance a humanismus 7
pfi rozboru uméleckych textd aplikuje * Renesance v Evropé — Italie — Dante,
teoretické pouceni o daném obdobi Boccaccio, Petrarca; Francie — Villon;
vyjmenuje vyznamné piedstavitele renesance a Spanélsko — Cervantes, Vega; Anglie —
humanismu a popise jejich dilo Shakespeare
na konkrétnich uméleckych textech aplikuje své * Humanismus v Cechach — latinsky a esky
znalosti z literarni teorie PT-DS 3
6. | Baroko 5

charakterizuje rysy baroko

Charakteristika obdobi
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* objasni pokrokovost pedagogickych nazora J.
A. Komenského
e vysvétli vyznam Ustni lidové slovesnosti

¢ Domaci a exulantska literatura — J. A.
Komensky, Balbin, Bridel
» Lidova a pololidova tvorba

7. | Klasicismus, Preromantismus 1
* objasni charakteristické rysy klasicismu, ¢ Charakteristika klasicismu
preromantismu e Moliére, Goldoni
¢ charakterizuje dilo nejvyznamnéjSich ¢ Charakteristika preromantismu
predstaviteltl danych obdobi * Goethe
8. | Literatura Narodniho obrozeni 5
e vysvétli vyznam NO ¢ Charakteristika NO
¢ objasni piinos jazykovédcl daného obdobi e Nejvyznamneéjsi osobnosti — Dobrovsky,
e vymezi vyznam RKZ Jungmann, FLC
e popise vyvoj ceského divadla se zamefenim na e Rukopisné boje
ND ¢ Vyvoj ¢eského divadla
PT-DS4
Rocnik: 2.
Rozpis vysledkii vzdélani a uciva Pocet hodin celkem: 99
£
Vysledky vzdélani: Rozpis uciva s
=
Zak: Mluvnice
1. | Hlavni principy ¢eského pravopisu
e v pisemném projevu uplatituje znalosti ¢eského * y/i po obojetnych souhlaskach
pravopisu, prohlubuje si je a zdokonaluje e Pravopis 0/a 9
e pouziva nejnoveEjsi normativni ptirucéky ¢eského e Pravopis skupin b¢, v&, pé/bje, vje
jazyka * Pravopis skupin m¢/mné
e Pravopis piedpon s-, z-,vz-
* Pravopis predlozek s (e), z (e)
* Velka pismena
¢ Pravidla ¢eského pravopisu a prace s
informacemi
2. |Slovo a slovni zasoba
e rozlisi vrstvy slovni zasoby * Lexikologie
* rozpozna souslovi a volné spojeni slov * Rozvrstveni slovni zasoby — jadro, periferie,
e vysvétli vyznam frazému aktivni, pasivni
e rozlisi slova podle piivodu * Slovo a jeho vyznam — vyznam slovni, 10
* rozezna homonymii a polysémii mluvnicky; pojmenovani jednoslovna, souslovi,
* rozdéluje slova podle piiznakt frazémy
e v textu vyhleda obrazna pojmenovani a vysvétli ¢ Slova dle ptivodu — znac¢kova, popisna
jejich vyznam ¢ Polysémie, homonymie, paronyma, synonyma,
* rozliSuje druhy slovnika antonyma
* Vrstvy slovni zasoby — ptiznaky
* Obohacovani slovni zasoby — zmény vyznamu
slov — metafora, metonymie
* Slovniky
PT-DS2
3. |Slovotvorba 10
e rozliSuje druhy morfémi ¢ Struktura slova — typy morfémut
» provadi morfematicky rozbor slova * Morfematicky rozbor
* provadi slovotvorny rozbor slova * Slovotvorny rozbor
 aplikuje své poznatky pfi pravopisném vycviku * Slovotvorné zpiisoby — odvozovani, skladani,
zkracovani
* provadi rozbor odbornych komunikatt Sloh
* samostatné vyhledava, porovndva a 1. |+ Odborny styl — funkce, utvary, specifikum 4

vyhodnocuje medialni, odborné aj. informace

lexika a syntaxe
e anotace a resumé
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smérum
* na konkrétnich uméleckych textech aplikuje své
znalosti z literarni teorie

* vysvétli funkci inzeratu 2. | Prace s inzeratem 3
e vysvétli vyznam bézn¢ uzivanych zkratek e Vyznam zkratek
v inzeratu * Odpoveéd na inzerat
 voli vhodné jazykové prosttedky ¢ Korektura textu
PT-SP1
* aplikuje teoretické znalosti pfi tvorbé vlastnich 3. | Pisemna prace
textd ¢ Charakteristika 3
* Liceni
* charakterizuje znaky romantismu Literatura
e vyjmenuje ptedstavitele svétového romantismu 1. | Romantismus v Evropé 10
a analyzuje jejich dilo ¢ Charakteristika, Hugo, Stendhal, Puskin
e objasni vyznam KHM + Romantismus v Cechach — KHM, KIT, KJE
e vymezi ptinos KJT pro vyvoj divadla
e popiSe sbératelskou ¢innost KIE
¢ na konkrétnich uméleckych textech aplikuje své
znalosti z literarni teorie
e zhodnoti vyznam B. Némcové 2. | Podatky realismu v Cechach 5
e vysvétli ptinos KHB pro Zurnalistiku ¢ B.Némcova, KHB
* na konkrétnich uméleckych textech aplikuje své
znalosti z literarni teorie
3. | Realismus ve svétové literatui‘e
* charakterizuje realismus * Charakteristické znaky realismu
e vyjmenuje predstavitele svétového realismu ¢ Rusky realismus — Gogol, Dostojevskij, Tolstoj, | 13
¢ vysvétli pojem naturalismus Cechov
¢ na konkrétnich uméleckych textech aplikuje své ¢ Francouzsky realismus — Balzac, Flaubert
znalosti z literarni teorie e Naturalismus — Zola, Maupassant
e Anglicky realismus - Dickens
¢ charakterizuje princi p tvorby jednotlivych 4. | Basnické generace 2. pol. 19. stoleti 12
basnickych skol e Majjovci — charakteristika, Svétla, Neruda,
¢ zatadi autory k pfislusSnym basnickym skupinam Halek
a charakterizuje jejich dilo * Ruchovci — charakteristika — Cech
¢ Lumirovci — charakteristika, Vrchlicky, Zeyer,
Sladek
PT-DS 3
* rozd¢li ¢eskou realistickou préozu na dva proudy | 5. | Realismus v ¢eskych zemich 10
* charakterizuje dilo venkovskych autorQ * Venkovska proza — Rais, StaSek, regionalni
¢ charakterizuje historicky realismus autofi — Baar, Klostermann
* popise znaky realistického dramatu » Historicka proza — Svatek, Jirasek, Winter
* na konkrétnich umeéleckych textech aplikuje své * Realistické drama — Mrstikové, Stroupeznicky
znalosti z literarni teorie
* vysvétli znaky jednotlivych modernich 6. | Nové umélecké sméry
uméleckych sméra * Impresionismus, symbolismus, dekadence, 5
* na konkrétnich uméleckych textech aplikuje své e prokleti basnici, O. Wilde, E. A. Poe
znalosti z literarni teorie PT-DS3
* vysvétli pojem Ceska moderna 7. Ceska moderna
* pfifadi jednotlivé autory k danym uméleckym e J. S. Machar, O. Bfezina, A. Sova, K. Hlavacek 5
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Ro¢nik: 3.

Rozpis vysledku vzdélani a uciva Pocet hodin celkem: 66

>
=
Vysledky vzdélani: Rozpis udiva 2
=
Z4k: Mluvnice 2
e zdivodiuje pouziti gramatickych norem 1. | Hlavni principy ¢eského pravopisu
2. | Morfologie 12
e v textu vymezuje jednotlivé slovni druhy e rozdéleni slovnich druhd
e urcuje mluvnické kategorie e podstatnd jména — mluvnické kategorie, druhy
 rozliSuje druhy podstatnych jmen, ptidavnych podstatnych jmen
jmen, zajmen, Cislovek, sloves e pfidavna jména — druhy, stupniovani
e spravné piSe spojeni nékolika ¢islovek e zajmena — druhy
* rozeznava slovnédruhové prechody * ¢islovky — druhy, pravidla psani
* slovesa — druhy, mluvnické kategorie
¢ neohebné slovni druhy
¢ slovnédruhové prechody
3. | Zaklady skladby — véta jednoducha 12
* rozliSuje véty podle postoje mluvciho * véty podle postoje mluv¢iho
 tfidi véty jednoclenné, dvojclenné a vétné ¢ véta jednoélennd, dvojélenna, vétny ekvivalent
ekvivalenty e vétné Cleny — podmét, prisudek, predmét,
e urcuje vétné Cleny privlastek, pfislove¢na urceni, doplnék
e zdlvodni psani ¢arky ve vété jednoduché ¢ nékolikanasobné vétné Cleny
* popise zvlastnosti vétné skladby o carka ve véte jednoduché
e zvlastnosti vétné skladby
¢ analyzuje publicistické texty Sloh
* objasni specifické lexikum publicistickych textti | 1. | Publicisticky styl
* rozeznava zakladni utvary publicistického stylu  funkce a charakteristika
* na piikladech dolozi druhy medialnich produkta  specifické lexikum — automatizace,
* rozliSuje typy medialnich sdéleni a jejich multiverbizace, univerbizace
funkeci, identifkuje typické postupy a jazykové e Utvary publicistického stylu 4
prostredky * média a medialni sdéleni, jejich Gcinky
¢ uvede priklady vlivu médii na kazdodenni PT-DS6
komunikaci
* uvede zakladni média v regionu
* kriticky pfistupuje k informacim i internetovych
zdroji a ovéiuje si jejich hodnovérnost
2. | Administrativni styl
» funkce a charakteristika » funkce a charakteristika 4
* kompozice a jazykové prostiedky * kompozice a jazykové prostiedky
* utvary administrativniho stylu * utvary administrativniho stylu
3. |Uvaha 2
* objasni funkci Givahy, jeji charakteristické znaky ¢ funkce a charakteristika
* sestavi ivahu * kompozice a jazykové prostiedky
4. | Vyjadfovani
* ovlada techniku mluveného slova * Piimé i zprostitedkované technickymi prostredky | 3
» prednese projev pfipraveny i nepfipraveny * Monologické a dialogické
¢ vhodné¢ se prezentuje, umi argumentovat e Formalni i neformalni
a obhajovat sva stanoviska » Pfipravené i nepfipravené
PT-DS2
» prokazuje a zdokonaluje své vyjadfovaci 5. | Slohova pisemna prace 2
schopnosti
* napise slohovou praci slohovym utvarem tvaha
¢i vyklad
Literatura 4
1. | Generace bufica
 charakterizuje basnickou generaci * Charakteristika
* na konkrétnich umeéleckych textech aplikuje své * Bezrug, Gellner, Sramek, Dyk, S. K. Neumann,
znalosti z literarni teorie Toman
PT-DS3
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* objasni situaci daného obdobi 2. | 1.sv. valka a jeji odraz v literature 4
¢ vyjmenuje piedstavitele svétové literatury ¢ charakteristika obdobi
a charakterizuje jejich dilo » Svétova literatura — Rolland, Hemingway,
e provede rozbor lit. dila Osudy dobrého vojaka Remarque, Exupéry
Svejka za svétové valky o Ceska literatura — legionaiska literatura,
Jaroslav Hasek
PT-DS4
3. | Ceska literatura po roce 1918 3
e vysvétli pojmy proletaiska literatura, poetismus, Avantgarda, Devétsil
surrealismus * Proletarska literatura — rysy, J. Wolker, J. Hora
e vymezi dilo J. Wolkera e Poetismus — rysy, V. Nevzal, K. Biebl
¢ na konkrétnich uméleckych textech aplikuje své ¢ Surrealismus — charakteristika
znalosti z literarni teorie PT-DS3,4
¢ popise dilo basnikd Halase a Holana 4. | Velikani ceské poezie 2
¢ na konkrétnich uméleckych textech aplikuje své e F. Halas — Torzo nad¢je
znalosti z literarni teorie * V. Holan
5. | Mezivaleéna literatura 10
¢ charakterizuje rysy jednotlivych literarnich ¢ Katolicky proud — Zahradniéek, Durych
sméru ¢ Expresionismus — Klima, Weiner, Weiss
* pfifadi autory k jednotlivym literarnim smértim * Ruralismus — Martinek,
* na konkrétnich uméleckych textech aplikuje své » Demokraticky proud — Capkové, Poladek, Bass,
znalosti z literarni teorie Peroutka
e Imaginativni préza - Vancura
e Préza levicove orientovanych autorii - Olbracht
e Psychologicka préza — Glazarova, Hostovsky,
Havlic¢ek
PT-DS4
¢ text interpretuje a debatuje o ném 6. | Cetba a interpretace literarniho textu PN
o konkrétni literarni dila klasifikuje podle PT-DS3 RS
zdkladnich druhii a Zanri e
Roc¢nik: 4.
Rozpis vysledki vzdélani a uc¢iva Pocet hodin celkem: 75
£
Vysledky vzdélani: Rozpis uciva s
==
Zak: Mluvnice
 uplatiuje mluvnické a pravopisné znalosti 1. | Opakovani uéiva piedeslych ro¢niki 10
z predeslych ro¢nikt * poznatky z jednotlivych jazykovédnych
e ovéfuje a upeviuje si poznatky ziskané disciplin
v predeslych ro¢nicich
» vysvétli zakonitosti vyvoje Cestiny
 Fidi se zasadami spravné vyslovnosti
e v pisemném projevu uplatiiuje znalosti ¢eského
pravopisu
e vyuziva poznatkt z tvaroslovi, hlaskoslovi
* pouziva adekvatni terminologii
2. |Skladba — souvéti 10

uréuje druh vedlejsich vét

rozeznava souvéti souradna a podfadna
rozliSuje vétu fidici a zavislou

odhali nedostatky vétné skladby a odstrani je
urcuje pomeéry mezi souradn€ spojenymi vétami

* druhy vedlejsich vét

e souvéti podiadné, souradné

* vyznamovy pomér mezi souradné spojenymi
vétami

e odchylky od vétné skladby

* slozitd souvéti
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zdokonaluje kulturu osobniho projevu Sloh
osvojuje si principy a normy kultivovaného 1. | Funkéni styly 5
vyjadfovani a vystupovani ¢ Shrnuti poznatkd — nacvik riznych slohovych
vyuziva znalosti o slohovych postupech a postupt a slohovych utvart — ptiprava
utvarech, tyto znalosti aplikuje na vlastni k pisemné ¢asti maturitni zkousky
komunikaty ¢ Volba vhodnych jazykovych prostredkii
dodrzuje zasady spisovnosti PT-DS2
sestavi zivotopis 2. | Zivotopis, motivaéni dopis 2
vyjadiuje se vécné, spravné, jasné e Struktura
a srozumitelné ¢ Volba vhodnych jazykovych prostredkii
PT-SP1
analyzuje neumélecké texty 3. | Charakteristické znaky riznych druhu texta 6
charakterizuje texty vSech funk¢nich stylt, ¢ Analyza neuméleckych textl — pfiprava k tstni
slohovych postupti a ttvart ¢asti maturitni zkousky
adekvatné argumentuje e Charakteristika jednotlivych funkcnich styla,
spravn¢ pouziva citace a bibliografické udaje, slohovych postupti a utvari
dodrzuje autorska prava PT-DS2
voli vhodné jazykové prosttedky 4. |Pisemna prace 2
dodrzuje zasady pravopisu e Vypravovani
vhodné argumentuje * Volny slohovy utvar
tfidi své myslenky, nazory a postoje
pracuje s textem 5. | Prace s textem 5
analyzuje jeho obsah » Didaktické testy — rozbor — pfiprava k maturitni
adekvatné reaguje na polozené zkousce
1. |Literatura 10
Svétova literatura 2. pol. 20. stoleti
charakterizuje jednotlivé umélecké sméry ¢ Existencialismus — Camus, Sartre, Kafka
ptifadi autory k jednotlivym uméleckym ¢ Neorealismus — Moravia
smérim e Beatnici — Ginsberg, Kerouac
charakterizuji dilo jednotlivych autorti ¢ Rozhnévani mladi muzi — Amis
ziskané védomosti aplikuje pfi rozboru * Absurdni drama — Beckett, Havel
uméleckych texth ¢ Postmoderna a magicky realismus — Eco,
Marquez
+ (Cetba a interpretace textu
PT-DS3
2. | Svétova literatura s tematikou 2. svétové valky 4
charakterizuje jednotliva literarni dila * Styron — Sophiina volba
ziskané védomosti aplikuje pii rozboru * Heller — Hlava XXII
uméleckych textl + Cetba a interpretace textu
PT-DS4
charakterizuji dilo jednotlivych autord 3. | Obraz totalitni spole¢nosti
postihne alegorickou rovinu dila 1984, Farma e Orwell — 1984, Farma zvirat
zvitat * Solzenicyn — Jeden den Ivana Denisovice
ziskané védomosti aplikuje pfi rozboru + Cetba a interpretace textu 4
uméleckych texth PT-DS4
provede rozbor lit. dila Jeden den Ivana
Denisovice
4. | Ceska poezie po roce 1945 7
charakterizuje principy jednotlivych basnickych ¢ Skupina 42 — Blatny, Kolaf, Kainar
skupin » Skupina Ra
zaradi jednotlivé sbirky k danym uméleckym * Skupina Ohnice — Orten
smérim/skupinam, svou volbu zdivodni o Kvétnaci
postihne vyznam texttl » Jaroslav Seifert, Frantisek Hrubin
+ Cetba a interpretace textu
PT-DS3
5. | Ceska literatura 2. poloviny 20. stoleti 10

dokaze vysvétlit pojmy oficialni literatura,
samizdatova a exilova

jednotlivé autory zatradi Casove i z hlediska
uméleckého sméru

¢ charakteristika obdobi — literatura samizdatova,
exilova
e Valecna tematika — Lustig, OtCenaSek, Drda
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e ziskané védomosti aplikuje pii rozboru * Velikani ¢eské literatury — Skvorecky, Vaculik,
umeéleckych textl Kundera, Fuks, Pavel, Paral, Hrabal, Kohout
* charakterizuje umélecké texty * Literatura 90. let 20. stoleti — Viewegh, Urban
¢ Vyvoj divadla — Semafor, Husa na provazku,
Sklep
+ Cetba a interpretace textu
PT- DS3,4
Obor vzdélani: 63-41-M/01, Ekonomika a podnikani Platnost: od 1. 9. 2026
Nazev SVP: Marketingové a reklamni strategie Forma vzdélani: denni

Pocet hodin celkem: 321

Pojeti predmétu

Ucebni osnova predmétu

Anglicky jazyk

Cil predmétu:

Vyucovaci pfedmét anglicky jazyk vede zaky k osvojovani komunikativnich jazykovych
kompetenci pottebnych pro dorozuméni v osobnim, pracovnim i vefejném zivoté v multikulturni
spole¢nosti. Cilem vzdélavani je rozvoj receptivnich, produktivnich i interaktivnich fe¢ovych
dovednosti v mluvené i pisemné podobé a schopnost pouzivat anglicky jazyk v béznych
i profesné zamétenych situacich.

Vyuka podporuje samostatnou praci zaku s cizojazy¢nymi zdroji, digitalnimi technologiemi,
internetem, médii a modernimi nastroji véetné AL Zaci jsou vedeni ke kritickému vyhodnocovani
informaci a k efektivnimu vyuzivani anglického jazyka pii ziskavani poznatkd o svété i
pfi profesni komunikaci.

Soucasti vzdélavani je také rozvoj porozumeéni kulturnim odli§nostem, tolerance a respektu k
jingym narodiim a kulturdm v souladu s principy demokracie a evropské spoluprace. Vyuka
motivuje zaky k celozivotnimu uceni jazykt a k vyuZzivani moznosti mezinarodni spoluprace
a evropskych vzdélavacich programd.

Charakteristika
udiva:

Obsah vyucovaciho pfedmétu vychazi z obsahového okruhu RVP Jazykové vzdélavani. Ucivo
je ¢lenéno do oblasti Re¢ové dovednosti, Jazykové prostiedky, Komunikaéni situace a jazykové
funkce a Poznatky o zemich.

Vyuka je zaméfena na rozvoj komunikacnich kompetenci v anglickém jazyce v b&znych
iprofesné orientovanych situacich. Soucasti u€iva je osvojovani slovni zasoby, gramatickych
struktur, prace s odbornym textem a rozvoj dovednosti poslechu, ¢teni, psani a mluveného
projevu.

Tematické celky propojuji obecny i odborny jazyk a zohlediiuji zaméteni oboru vzdélavani.
UcCebni plany jsou koncipovany s ohledem na dosazeni vystupni jazykové trovné B1 podle
Spoleéného evropského referenéniho rdmcee pro jazyky (SERRJ).

Vyukové strategie:

Ve vyuce jsou vyuzivany uéebnice schvalené MSMT a dali doplitkové materialy odpovidajici
zaméfeni oboru a jazykové trovni zaku. Vyuka je zaloZzena na komunikativnim pfistupu
a propojuje klasické vyukové metody s aktivizacnimi a interaktivnimi formami prace.

Ucitel vyuziva metody vykladu, prace s textem, fizeného rozhovoru, samostatné i skupinové
prace, projektové vyuky a prace s autentickymi materialy. Soucasti vyuky je vyuzivani
digitalnich technologii, online zdrojl, vyukového softwaru a modernich nastroji véetné Al.

Ve vyuce jsou pouzivany podpirné materidly, napfiklad casopis Bridge, pracovni listy,
autentické texty, formulafe, videa, deskové hry a dalsi multimedialni zdroje podporujici rozvoj
jazykovych dovednosti.

Vyuka zohlednuje individualni vzdélavaci potieby zakt, véetné zakt se specidlnimi
vzdélavacimi potiebami a zakd nadanych. Duraz je kladen na motivaci zaki, podporu
samostatnosti a rozvoj schopnosti celozivotniho uceni skrze diferencovanou vyuku.

Hodnoceni Zaki:

Zéaci jsou hodnoceni pribézné slovné i klasifikaci, individualng i skupinové. Hodnoceni vychazi
z urovné osvojeni jazykovych prosttedkll (slovni zasoba, gramatika, vyslovnost, pravopis)
ateCovych dovednosti (poslech, Cteni, psani a mluveny projev) v souladu se Spolecnym
evropskym referencnim ramcem pro jazyky (SERRIJ) a pozadovanou vystupni tirovni B1.

Pfi hodnoceni je sledovana mira porozuméni, schopnost praktického pouziti jazyka, komunika¢ni
pohotovost, samostatnost a aktivita zakl. Ovétovani znalosti probiha formou pribéznych test,
pisemnych praci, ustniho zkouseni, poslechovych cviceni, prezentaci, projektovych tikolti a prace
s autentickymi materialy.
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Zpusob oveétovani znalosti a dovednosti koresponduje s pozadavky maturitni zkousSky
z anglického jazyka. Ve vyssich ro¢nicich jsou do hodnoceni zafazovany komplexni testy a tlohy
odpovidajici formatu a hodnoceni maturitni zkousky.

Soucasti hodnoceni je také piistup zaka k praci, plnéni studijnich povinnosti a aktivita ve vyuce.
Zéci jsou vedeni k sebehodnoceni a k odpovédnosti za vlastni vzd&lavani. Kritéria hodnoceni
vychazeji z pravidel hodnoceni vysledkt vzdélavani zakt skoly.

Prinos predmétu
Pro rozvoj
klicovych
kompetenci

a prirezovych
témat:

Kli¢ové kompetence:

a) Kompetence k celozZivotnimu ucenti:

Vzd¢elavani smétuje k tomu, aby absolventi byli schopni samostatné se vénovat uceni

a realné si stanovovat potieby a cile svého dal§iho vzdélavani, tzn. ze absolventi by méli:

— znat moznosti svého dalsiho vzd€lavani, zejména v oboru a povolani;

— ovladat rizné metody uceni a uzivat osobni strategie uceni, umét si vytvorit vhodny

studijni rezim a podminky;

— byt motivovani k celozivotnimu uceni, ptekonavat piekazky a byt vytrvali v zajmu

uspésnosti uceni;

— ziskavat, zpracovavat a osvojovat si nové znalosti a dovednosti, vyhledavat a vyuzivat
dostupné moznosti a prostiedky k uc¢eni, pomoc a podporu;

— vyuzivat ke svému uceni rizné informacni zdroje, umét systematizovat a aplikovat ziskané
znalosti a zkuSenosti v praci i v zivot¢;

— sledovat a hodnotit pokrok pii dosahovani cilit svého uceni, pfijimat hodnoceni vysledkti svého
uceni od jinych lidi.

b) Kompetence k pracovnimu uplatneni a podnikani:

Vzd¢€lavani sméfuje k tomu, aby absolventi byli schopni tsp&sné budovat svoji profesni kariéru
a byli pfipraveni zvladat podnikatelské ¢innosti, tzn. Ze absolventi by méli:

— mit odpovédny postoj k vlastni profesni kariéfe, byt pfipraveni pfizpisobovat se ménicim se
pracovnim podminkam a celozivotné se vzdélavat;

— mit piehled o moznostech uplatnéni na trhu prace v daném oboru, pozadavcich na vykon
odborné kvalifikace a o zakladnich pracovnépravnich vztazich;

— mit pfehled o zdrojich informaci a poradenskych sluzbach tykajicich se vzdélavani a trhu prace;
— jednat aktivné pfi hledani zaméstnani, vhodné komunikovat s potencialnimi

zameéstnavateli, prezentovat sebe i svoji odbornost;

— rozumét podstaté a principiim podnikani, mit pfedstavu o pravnich, ekonomickych,
administrativnich, osobnostnich a etickych aspektech soukromého podnikani.

¢) Persondalni a socialni kompetence:

Vzdélavani smétuje k tomu, aby absolventi byli schopni rozvijet svoji osobnost, udrzovat vhodné
mezilidské vztahy a dbat o své zdravi, tzn. ze absolventi by méli:

— stanovovat si cile a priority podle svych osobnich schopnosti, zajmové a pracovni

orientace a zivotnich podminek;

— adaptovat se na ménici se zivotni a pracovni podminky a podle svych moznosti je pozitivné
ovliviiovat;

— podporovat nekonfliktni souziti s druhymi lidmi, nepodléhat pfedsudkiim a stereotyptim
v pristupu k lidem z riznych socialnich prostiedi;

— spolupracovat s ostatnimi lidmi, odpovédné se podilet na realizaci spolecnych pracovnich
i jinych ¢innosti, usilovat o integritu a prosperitu pracovniho tymu;

— byt pfipraveni vyrovnavat se se stresem v osobnim i pracovnim zivoté a uvédomovat si vyznam
zdravého Zivotniho stylu.

d) Digitalni kompetence:

Vzdélavani smétuje k tomu, aby absolventi byli schopni se orientovat v digitalnim prostiedi
a vyuzivat digitalni technologie bezpetné, sebejisté, kriticky a tvofivé pii praci, pii uceni,
ve volném Case 1 pfi svém zapojeni do spoleCenského Zivota, tzn. Ze absolvent:

— ovlada potiebnou sadu digitalnich zafizeni, aplikaci a sluzeb, v€etné nastroji z oblasti umelé
inteligence, vyuziva je ve Skolnim a pracovnim prostfedi i pfi zapojeni do vetfejného zivota;
digitalni technologie a zplsob jejich pouZiti nastavuje a méni podle toho, jak se vyvijeji dostupné
moznosti a jak se méni jeho vlastni potieby nebo pracovni prostfedi a nastroje;

— ziskava, posuzuje, spravuje, sdili a sdéluje data, informace a digitalni obsah v riznych
formatech v osobni ¢i profesni komunité; k tomu voli efektivni postupy, strategie a zpisoby,
které odpovidaji konkrétni situaci a ucelu;

— vytvaii, vylepsuje a propojuje digitdlni obsah v rliznych formatech; vyjadfuje se za pomoci
digitalnich prostredki;
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— navrhuje prostiednictvim digitalnich technologii takova feseni, kterda mu pomohou vylepsit

postupy ¢i technologie ¢i jejich ¢asti; dokaze poradit ostatnim s béZznymi technickymi problémys;

— vyrovnava se s proménlivosti digitalnich technologii a posuzuje, jak vyvoj technologii

ovliviiuje spolecnost, osobni a pracovni zivot jedince a zivotni prostiedi, zvazuje rizika a pfinosy;

— piedchazi situacim ohroZujicim bezpecnost zafizeni i dat, situacim ohroZujicim jeho télesné

a dusevni zdravi i zdravi ostatnich; pii spolupraci, komunikaci a sdileni informaci v digitalnim

prostiedi jedna eticky, s ohleduplnosti a respektem k druhym.

e) Kompetence k reseni problémii:

Vzdelavani smétuje k tomu, aby absolventi byli schopni samostatné nebo v tymu feSit

pracovni i jiné problémy, tzn. Ze absolventi by méli:

— pojmenovat a analyzovat vznikly problém (problematickou situaci) v celém jeho kontextu;

—urdit pfic¢iny problému, ziskat informace potiebné k jeho feseni, navrhnout zptisob feSeni, popf.

varianty feSeni, zvazit mozné pozitivni i negativni dopady;

— zvolit optimalni postup feSeni, zdlivodnit jej a vysvétlit postup feseni jinym lidem,

vyhodnotit vysledek;

— uplatiiovat pii feSeni problémut rizné metody mysleni, volit prostfedky vhodné pro splnéni

jednotlivych aktivit, vyuzivat zkusenosti a védomosti nabyté dfive;

— spolupracovat pfi feSeni problému s jinymi lidmi (tymové feSeni);

- 74k prostfednictvim jednoduchych mediagnich ¢innosti v anglickém jazyce pomaha druhym
porozumét sdéleni, shrnuje a pfedava podstatné informace a piispiva k feSeni komunikacnich
1 praktickych situaci.

) Komunikativni kompetence:

Vzdelavani sméfuje k tomu, aby absolventi byli schopni souvisle se vyjadfovat v pisemné i Gstni

formé¢ a volit komunikacni strategie a prostfedky adekvatn¢ situaci, tzn. ze absolventi by méli:

— vyjadfovat se pfiméfené€ ucelu jednani a komunikacni situaci v projevech mluvenych

— vést konstruktivni dialog, formulovat a obhajovat své nazory a postoje ustné i pisemné

a zpisobem odpovidajicim dané situaci, adekvatné reagovat na projevy druhych lidi;

— zaznamenavat pisemn¢ podstatné myslenky a udaje z textti a projevi jinych lidi

(pfednasek, diskusi, porad apod.);

— zvladat komunikaci nejméné v jednom v cizim jazyce pti bézné komunikaci

v cizojazy¢ném prostiedi;

— vyuzivat cizi jazyk pro zékladni pracovni komunikaci (napf. zvladat odbornou terminologii

a pracovni pokyny, orientovat se v jednodussim odborném textu).

g) Matematicka a financni gramotnost:

Vzdélavani sméfuje k tomu, aby absolventi byli schopni pouzivat matematické mysleni

za ucelem funkéniho zvladani riznych situaci, tzn. zZe absolventi by méli:

— aplikovat matematické postupy a znalosti pfi feseni riznych ukold v béznych situacich véetné

pracovnich a pro dalsi, zejména odborné vzdélavani;

— rozumét matematicky vyjadfenym informacim, umeét interpretovat statistické

a ekonomické udaje;

— zvladat feseni svych socialnich i ekonomickych zalezitosti s ohledem na ménici se zivotni

situace, byt finanén¢ gramotni;

— orientovat se v problematice penéz a cen, byt schopni vést pracovni, rodinny i osobni

rozpocet vcetné spravy financnich aktiv i zavazku.

h) Obcanskeé kompetence a kulturni povédomi.:

Vzdélavani smétuje k tomu, aby absolventi zili v souladu s hodnotami a principy humanity,

demokracie a udrzitelného rozvoje a uznavali kulturni hodnoty, tzn. zZe absolventi by méli:

— dodrzovat zékony, respektovat prava a osobnost druhych lidi, pfispivat k uplatiovani

hodnot demokracie;

— jednat odpovédné, samostatng a iniciativné nejen ve vlastnim, ale i ve vefejném zajmu;

— uznavat rozdily mezi hodnotovymi systémy riznych nédbozenskych nebo etnickych skupin a

potiebu vzajemné kritické tolerance v multikulturnim souziti;

— zajimat se o politické a spolecenské déni u nds i ve svéte a byt schopni kriticky pfistupovat k

realité, vytvaret si nazor podlozeny vlastnimi argumenty;

— chapat vyznam kvalitniho Zivotniho prostiedi pro ¢loveka a jednat v duchu udrzitelného

rozvoje; uvédomovat si odpovédnost za vlastni Zivot a spoluodpovédnost pii zabezpecovani

ochrany zivota a zdravi ostatnich;

— vazit si kulturnich hodnot a tradic vlastniho naroda, Evropy a ostatnich svétovych

civilizaci.
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Priifezova témata:

a) Obcan v demokratické spolecnosti:

Vychova k demokratickému obcanstvi a humanité se zaméfuje na vytvareni a upeviiovani
takovych postojt a hodnotové orientace zaku, které jsou potfebné pro fungovani a zdokonalovani
demokracie a pro multikulturni souziti. Nejde vSak pouze o postoje, hodnoty a jejich preference,
ale také o budovani obcanské gramotnosti zakd, tj. osvojeni si faktické, vécné a normativni
stranky jednani odpovédného aktivniho ob&ana. Zik dovede diskutovat v anglickém jazyce
a hledat kompromisni feSeni, dovede se orientovat v masovych médiich a dokaze je vhodné
vyuzivat pro svoji potiebu.

b) Clovék a Zivotni prostiedi:

Environmentalni vzd€lavani a vychova poskytuje Zzaktim znalosti a dovednosti potiebné
pro mysleni a jednédni v souladu s principy udrzitelného rozvoje. Vede k odpovédnosti za udrzeni
kvality Zivotniho prostiedi a jeho jednotlivych slozek i k ucté k zivotu ve vSech jeho formach.
V souvislosti s odbornym vzdé€lavanim poukazuje na vlivy pracovnich ¢innosti na prostiedi
a zdravi a vyuzivani moderni techniky a technologie v zajmu udrzitelnosti rozvoje. Zak pozna
a navrhne feseni souCasnych globalnich, regionalnich a lokalnich problému Zivotniho prostiedi
a jejich vyznam pro zdravi lidi. Jde pfedev§im o klimatické zmény, ni¢eni ovzdusi, vody, pady,
ekosystémii a biosféry lidskou ¢innosti. Zak chape piinos udrzitelného rozvoje v daném oboru
vzdé€lani a v obanském zivoté. VSe dokaze vyjadrit v cizim jazyce.

¢) Clovék a svét prace — Zak vytvaii osobni portfolio dovednosti a orientuje se na trhu prace,
véetné zptisobti aktivniho hledani zaméstnani ¢ dalsiho studia v CR i v zahraniéi. Zpracovava
zadost o zaméstnani, Zivotopis a motivaéni dopis a pfipravuje se na jednani s potencialnim
zameéstnavatelem. Rozumi pribehu piijimaciho pohovoru a vybérového fizeni a dokéaze se na n¢j
cilen¢ ptipravit. Vyhledava pracovni piilezitosti, pracuje s informacnimi zdroji a planuje svou
profesni kariéru.

d) Clovék a digitalni svét:

Zéci jsou schopni bezpeéné, sebejists, kriticky a tvofivé vyuzivat digitalni technologie pro uéent,
vzdélavani se a zvySovani vlastni kvalifikace, stejné jako pfi praci, obCanskych aktivitach i
ve volném cCase je nezbytna pro schopnost celoZivotniho ueni i zapojeni absolventi
do spolecenského a pracovniho Zivota. V jazykovém vzdélavani a komunikaci jsou zaci vedeni
zejména k tomu, aby byli schopni vyuzit digitalni technologie k vyjadfeni, formulaci a obhajobé
svych ndzort, k ziskavani informaci z riznych zdroji i k jejich sdileni, kritickému zhodnoceni a
posouzeni jejich spolehlivosti a Gplnosti, predavani a prezentaci zptisobem vhodnym pro danou
(komunikaéni) situaci a s ohledem na zamysleného pfijemce, chranili osobni udaje a vytvareni
vlastniho obsahu.

Ro¢énik: 1.

Rozpis vysledku vzdélavani a udiva Pocet hodin celkem: 66
£
Vysledky vzdélavani Rozpis uciva s
=
74k je seznamen s nalezitostmi a hodnocenim Introduction 15
maturitni zkousky 1. | Tematické okruhy:
* kultura a uméni
Z4k: * mésto a venkov
e vyjmenuje a popiSe rizné kulturni a umélecké ¢ nakupovani a sluzby
akce a jejich vyznam e popis osoby
* charakterizuje zivot ve mésté a na venkove
e vyjmenuje rizné obchody, sluzby a zbozi Jazykové prostiedky:
¢ simuluje rozhovor v dané situaci e ptitomné Casy
* popisuje osoby, jejich vzhled, vlastnosti * predpfitomny cas
a chovani e ¢leny
* rozpozna, spravné pouzije, vysvétli a aplikuje * there was / there were
osvojené gramatické jevy Aplikace dosud probranych poznatkt
* aplikuje osvojené ucivo v didaktickém testu / v didaktickém testu / Gistni zkouSce / pisemné praci
ustni zkouSce / pisemné praci
DS-3
2. | Going Places 15
e rozumi autentickym textim a rozhovortim, Tematické okruhy:
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* popise zazitky z cestovani

¢ sestavi jednoduchy itinerar

* vede rozhovor o cestovani

¢ napiSe neformdlni text

* rozpozna, spravné pouZzije, vysvétli a aplikuje
osvojené gramatické jevy

 aplikuje osvojené ucivo v didaktickém testu /
ustni zkousce / pisemné praci

e cestovani, doprava a dopravni prostiedky
e prazdniny, dovolena

e turistika

* regiony a atrakce

Jazykové prostiedky:

* minuly ¢as prosty

* otazky v minulém Case

e used to / get used to / be used to

L]

Aplikace dosud probranych poznatkt

v didaktickém testu / ustni zkousce / pisemné praci
ZP -3

3. |Home Sweet Home 15
* popisuje situace v minulosti Tematické okruhy:
e popisuje ruzné typy bydleni a Zivotni podminky e Dbydleni
e vyjadiuje se k domacim pracim a jejich e domaci prace
organizaci * sousedské vztahy
* charakterizuje sousedské vztahy a mezilidské * aplikace a technologie
souziti ¢ vyjadieni zadosti a reakce na zadost
* rozpozna, spravné pouzije, vysvétli a aplikuje Jazykové prostiedky:
osvojené gramatické jevy e minuly ¢as prubéhovy,
¢ napiSe neformalni text e minuly ¢as prosty x prib&hovy,
e while / when
¢ kolokace s make a do a get
 aplikuje osvojené ucivo v didaktickém testu / Aplikace dosud probranych poznatkt
ustni zkousce / pisemné praci v didaktickém testu / Gstni zkouSce / pisemné praci
DS-2,7
4. | English for Specific Purpose 21
e pouziva odbornou slovni zasobu k tématiim
* popise moderni trendy v marketingu » Zakladni pojmy marketingu
e porovnd vyhody a nevyhody riznych typd
reklam ¢ Moderni trendy v marketingu
 aplikuje klicové pojmy z marketingu a reklamy; ¢ Reklama
vysvétli AIDA model a pouzije ho,
marketingovy mix, cile reklamy * Moderni trendy v reklamé
e Mass media, influencer marketing
 aplikuje osvojené ucivo pfi ustni zkousce / Aplikace dosud probranych poznatkd pii ustni
pisemné praci zkousce / pisemné praci
Rocnik: 2.
Rozpis vysledku vzdélavani a udiva Pocet hodin celkem: 66
>
=
Vysledky vzdélavani Rozpis utiva b
==
Z4k: 1. |Staying Healthy 20

e diskutuje o zdravém zivotnim stylu

* vyjadfuje radu a nazor

* popisuje sportovni aktivity

* vyjmenuje rtizné nemoci a navrhne lécbu

* pracuje s informacemi z médii

* rozpozna, spravné pouZzije, vysvétli a aplikuje
osvojené gramatické jevy

* napiSe formalni text

Tematické okruhy:

e stravovani

e sport

* zdravy Zivotni styl

* nemoci a lécba

* rady a doporuceni
Jazykové prostiedky:

* modalni slovesa

* vyjadfeni mnozstvi

* neurcita a vztaznad zajmena
» cach (other), every, all, both, whole
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 aplikuje osvojené ucivo v didaktickém testu /
ustni zkousce / pisemné praci

e ceither / neither
e 3o, such

Aplikace dosud probranych poznatkt
v didaktickém testu / Gistni zkousce / pisemné praci

2. | The World Around Us 20
e popisuje pocasi Tematické okruhy:
¢ diskutuje o ekologickych problémech e pocasi
e popisuje pocasi a jeho vliv na kazdodenni Zivot e piirodni katastrofy
* charakterizuje pfirodni katastrofy a jejich * zivotni prostiedi
dopady e feSeni problému
¢ vyjadiuje se k ochrané Zivotniho prostredi a Jazykové prostredky:
ekologickym problémtim e stupniovani pridavnych jmen a ptislovci
* rozpozna, spravné pouZzije, vysvétli a aplikuje e piidavna jména koncici -ed X -ing
osvojené gramatické jevy * too/enough,
e napiSe formalni text e piedlozky a ptedlozkové vazby
Aplikace dosud probranych poznatkd
 aplikuje osvojené ucivo v didaktickém testu / v didaktickém testu / Gistni zkousSce / pisemné praci
Gstni zkousce / pisemné praci ZP-1,2,3
3. | English for Specific Purposes 26
¢ vysvétli termin crowdfunding, rozlisi riizné ¢ Crowdfunding
typy, sestavi vlastni projekt
¢ orientuje se v zakladnim hospodareni s penézi a ¢ Finan¢ni gramotnost
finanénimi produkty a aplikuje je v béznych
situacich * Public Relations
¢ rozumi zakladnim principim PR a vytvari
jednoducha sdéleni pro rizné cilové skupiny
* chape udrzitelnost a zero waste, diskutuje e Zero Waste a udrzitelny marketing
dopady, pouziva slovni zasobu a navrhuje feseni
e popisuje a hodnoti praci na dalku, pracovni ¢ Home office, korporatni wellbeing
podminky, firemni kulturu, work-life balance a
pouziva odbornou slovni zasobu
 aplikuje osvojené ucivo pfi ustni zkousce / Aplikace dosud probranych poznatkd pii ustni
pisemné praci zkousce / pisemné praci
Roc¢nik: 3.
Rozpis vysledki vzdélavani a uciva Pocet hodin celkem: 66
>
=
Vysledky vzdélavani Rozpis uciva ;g
==
Z4k: 1. |Time for School 20

e komunikuje o budoucnosti

e vyjmenuje v§eobecné a odborné predméty

* zhodnoti své u¢ebni metody a doporuc¢i vhodné
vyukové zdroje

* posoudi a doporuci vhodné ucebni styly

* navrhne a diskutuje o volnoc¢asovych aktivitach

* rozpozna, spravné pouZzije, vysvétli a aplikuje
osvojené gramatické jevy

* napise semiformalni text

Tematické okruhy:

* vzdélavani

» skola

* ucebni styly a metody
* volnocasové aktivity
Jazykové prostredky:

o will

* be going to

* podminkové véty

* tazaci dovétky

* spojovaci vyrazy
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 aplikuje osvojené ucivo v didaktickém testu /
ustni zkousce / pisemné praci

Aplikace dosud probranych poznatkii
v didaktickém testu / Gistni zkouSce / pisemné praci
SP-2

2. |Living Your Own Life 20
e popisuje vztahy a zkusenosti Tematické okruhy:
e popise a porovnava fotografie e rodina
e pise neformalni text e pravidla chovani
 diskutuje o kulturnich odlisnostech ¢ mezilidské vztahy
* rozpozna, spravné pouZzije, vysvétli a aplikuje e kulturni rozdily
osvojené gramatické jevy Jazykové prostredky:
* predpfitomny cas
* minuly ¢as x predpiitomny Cas
* slovesné vzorce
Aplikace dosud probranych poznatkt
 aplikuje osvojené ucivo v didaktickém testu / v didaktickém testu / Gistni zkouSce / pisemné praci
ustni zkousce / pisemné praci
DS-1,2,3,7
3. | English for Specific Purposes 26
e popisuje pribéh pracovni cesty, cile a e Pracovni cesta
souvisejici pracovni situace
e orientuje se v pracovnich prilezitostech e Pracovni ptilezitosti marketingového specialisty
marketingového specialisty na trhu prace na trhu prace
* rozumi zdkladnim pojmim v oblasti penéz a
bankovnictvi
* chape principy burzovniho trhu na zakladni ¢ Penize a banky
urovni * Burzovni trh
e popisuje denni pracovni rutinu v marketingové ¢ Denni rutina v marketingové agentute
agentufe a pouziva odbornou slovni zasobu
 aplikuje osvojené ucivo pfi tstni zkousce / Aplikace dosud probranych poznatki pii uUstni
pisemné praci zkousce / pisemné praci
Roc¢nik: 4.
Rozpis vysledki vzdélavani a uciva Pocet hodin celkem: 60
£
Vysledky vzdélavani Rozpis uciva s
=
Zik: 1. | Out of This World 20
¢ diskutuje o védeckych tématech Tematické okruhy:
e hovofii o vyznamnych vynalezech a vynalezcich e vesmir
* poskytuje instrukce e véda a vynalezy
* napise semi-formalni text  technologie
* rozpozna, spravné pouzije, vysvétli a aplikuje Jazykové prostiedky:
osvojené gramatické jevy ¢ kondicional 2
e trpny rod
* have/ get sth done
e imperativ
 aplikuje osvojené ucivo v didaktickém testu /
ustni zkousce / pisemné praci Aplikace dosud probranych poznatkt
v didaktickém testu / Gistni zkousce / pisemné praci
2. | Making Money 20
* vyjmenuje typy praci Tematické okruhy:
* vyjadiuje zkusSenosti * Dbrigady

e vytvaii formalni text

* napiSe Zivotopis a motivacni dopis
e reaguje v pracovnich situacich
 diskutuje o pracovnim prostredi

e zameéstnani

* pracovni prostiedi

» pracovni komunikace
Jazykové prostredky:

* ptredminuly cas
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* r0zpozna, spravné pouZzije, vysvétli a aplikuje e nepiima fec
osvojené gramatické jevy e frazova slovesa

e Casové véty
* praci véty

Aplikace dosud probranych poznatkt

pisemné praci

 aplikuje osvojené ucivo v didaktickém testu / v didaktickém testu / Gistni zkousce / pisemné praci
ustni zkousce / pisemné praci
SP—1-4
3. | English for specific purposes 20
* popisuje vyznam a zpusoby prezentace Ceské * Prezentace Ceské republiky v zahrani¢i
republiky v zahranici
e prezentuje Velkou Britanii v cestovni agentuie e Prezentace UK ve svété
e prezentuje USA v cestovni agentuie e Prezentace USA ve svéte
¢ popise fiktivni firmu nebo marketingovou
agenturu a jeji zakladni fungovani * Zalozeni firmy / marketingové agentury
e orientuje se v rolich a typech lidi v
podnikatelském prostiedi a jejich vzajemné
spolupraci
* predstavi vyznamné podnikatele * Lidé v podnikatelském prostiedi
 aplikuje osvojené ucivo pfi tstni zkousce / Aplikace dosud probranych poznatki pii ustni

zkouSce / pisemné praci

Obor vzdélani: 63-41-M/01, Ekonomika a podnikani Platnost: od 1. 9. 2026
Nazev SVP: Marketingové a reklamni strategie Forma vzdélani: denni
Pocet hodin celkem: 195

Pojeti predmétu

Uc¢ebni osnova prredmétu

Némecky jazyk

Cil predmétu:

Vzdélavani v cizim jazyce umoziuje domluveni se v globalni spole¢nosti, nauci se komunikovat
v rtiznych situacich kazdodenniho pracovniho, osobniho a vefejného Zivota. Zak zvlada pisemné
a ustné vyjadrit se k v§eobecnym a odbornym tématim. Seznami se s dal§imi informacemi o
svéte, predevsim o némecky mluvicich zemich, a to i prostfednictvim digitalnich technologii.
Nauci se vyuzivat internet, media, ptirucky, slovniky a dalsi némecky psané pomticky. Poznava
jiné narody a jejich kulturni, socialni a ekonomické podminky a uci se je respektovat v souladu
se zasadami demokracie. Vzdé€lavani v cizim jazyce sméfuje k osvojeni takové urovné
komunikativnich jazykovych kompetenci, ktera odpovida minimalni trovni A2 podle
Spolecného evropského referenéniho ramce pro jazyky a akvizici slovni zasoby Citajici
minimalné 2 300 lexikalnich jednotek za studium, z ¢ehoz obecné odborna a odborna
terminologie tvofi 15 % lexikalnich jednotek.

Charakteristika
udiva:

Obsah pfedmétu vychazi z obsahového okruhu RVP — Jazykové vzdélani a komunikace. Obsah
uciva je rozdélen do &tyf kategorii: Re¢ové dovednosti, Jazykové prostiedky, Tematické okruhy,
Poznatky o zemich. Tyto kategorie jsou zpracovany do uéebniho planu. TéZ je vénovana velka
pozornost a prostor odborné strance vyuky. Zacate¢nici se vzdélavaji dle ucebni osnovy Jazyk
némecky. Jednotlivé okruhy se skladaji z ¢asti obecné, odborné a gramatické.

Metody a formy
vyuky:

Uplatiiuji se predevsim slovni metody monologické a dialogické. Zak &te s porozuménim vécné
i jazykové pfiméfené texty véetné odbornych a pracuje s nimi, rozumi pfiméfenym souvislym
projeviim a diskusim rodilych mluv¢i pronasenym ve standardnim hovorovém tempu. Aplikuje
znalosti slovni zasoby, vyjadiuje se ustné i pisemné k danym tématim a udalostem
z kazdodenniho Zivota. Pohotové a vhodné fesi standardni fecové situace tykajici se pracovni
¢innosti, umi nepfipraven konverzovat o tématech souvisejicich s kazdodennim Zzivotem.
Zformuluje vlastni mySlenky a vytvoifi text. V ramci mezipfedmétovych vztahti jsou Zzéci
seznamovani s odbornou terminologii. Pro praci s textem jsou vyuzivany ucebnice, asopisy a
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odborné publikace. Probrand latka je pravidelné provétovana formou pisemnych testd, diktatt a
ustniho zkouseni. Pii vyuce jsou vyuzivany digitalni technologie v¢etné umélé inteligence.

Hodnoceni zZakii:

Kritéria hodnoceni vychazi z pravidel pro hodnoceni vysledki vzdélavani zakt ve Stfedni Skole
Horazd’ovice. Zaci jsou priib&zné hodnoceni slovné a numericky. Hodnoti se vyslovnost, rozsah
slovni zasoby, aplikace probranych gramatickych pravidel, v feCovém projevu pohotovost,
srozumitelnost a plynulost. V pisemném projevu se hodnoti graficka stranka, rozsah slovni
zasoby, aplikace slovni zasoby, srozumitelnost. Soucasti hodnoceni jsou i samostatné domaci
prace a celkovy piistup Zaka k povinnostem. Zaci jsou vedeni k sebehodnoceni.

Piinos predmétu
pro rozvoj
klicovych
kompetenci

a prirezovych
témat:

Klicové kompetence:

Kompetence k uceni — zaci si vyzkousi riizné techniky uceni, vyberou si pro sebe tu nejvhodné;jsi,
nauci se vyuzivat vsechny dostupné zdroje uceni, poznaji dal$si moznosti vzdélani ve svém oboru,
nauci se sebehodnotit a porovnat své védomosti s ostatnimi.

Komunikativni kompetence — Zaci se nauci vyjadrit své nazory a postoje, diskutuji o svém oboru,
dosahne jazykové zpusobilosti potfebné pro pracovni uplatnéni ve svém oboru.

Persondlni a socialni kompetence — absolventi posoudi realné své fyzické a dusevni moznosti,
stanovi si cile a priority podle svych osobnich schopnosti a zivotnich podminek. Reaguji
pfiméfené na kritiku, dokdzou pfijmout radu, zvazuji postoje a nazory jinych lidi, maji
odpovédny vztah ke svému zdravi, nauci se spolupracovat s ostatnimi a prispivat k utvafeni
vhodnych mezilidskych vztahtl, snazi se predchazet konfliktdm.

Obcanské kompetence a kulturni povédomi — 7aci se seznami s evropskymi a svétovymi
kulturami, ptedevsim s narody némecky mluvicimi. Uvédomi si pluralitu a multikulturni souziti
a vlastni osobni identitu.

Kompetence k pracovnimu uplatnéni a podnikatelskym aktivitam — absolvent zna mozZnosti, jak
se uplatnit na trhu prace, ptedeviim v CR a Némecky mluvicich zemich. Dokéaze si vyhledat
informace o pracovnich piilezitostech doma i v ciziné. Ma realnou piedstavu o své praci a o
platovych podminkéch ve svém oboru.

Digitalni kompetence - Zaci efektivné pouzivaji digitalni zafizeni, aplikace a on-line sluzby,
veetné nastrojii umelé inteligence. Pracuji s informacemi v cizim jazyce z riznych zdroji a médii.
U¢i se je vyhledavat, ovéfovat, dale je zpracovavat, sdilet a prezentovat s ohledem na
komunikacni situaci a zamysSleného piijemce. Vyuzivaji digitalni technologie k rozvoji
jazykovych a komunikaénich dovednosti, ke komunikaci v cizim jazyce. Pracuji s digitalnimi
texty, multimedialnimi materialy a on-line néstroji pro tvorbu, Gipravu a sdileni obsahu. Zci jsou
vedeni k etickému a zodpovédnému chovani v digitalnim prostredi.

Prufezova témata:

Obcan v demokraticke spolecnosti — absolvent dokaze diskutovat o demokratickém
a nedemokratickém chovani. Dokaze fict svlij nazor, orientuje se v médiich, posoudi jejich
nekritické predavani informaci. Pracuje s texty zamétfenymi na zvlastnosti jednotlivych kultur.
Uveédomi si dulezitost zdvorilosti a slusnosti a najde vhodnou miru sebevédomi a odpoveédnosti.
Clovék a zivotni prostiedi — &te, pise, poslouchd a konverzuje v cizim jazyce na témata
souvisejici s ochranou pfirody a s globalnimi problémy lidstva (ni¢eni ovzdusi, vody, pudy,
ekosystémil a biosféry lidskou ¢innosti). Nastini moZnosti, jak by mohl prispét ke zlepseni ZP
v misté svého bydlisté. Uvédomi si vyznam vlastniho ekologického chovani.

Clovék a svét prace — 74k pozna soustavu §kolniho vzdélavani v CR. Pracuje s informacemi,
které mu pomohou pii uplatiiovani se na trhu prace. Nacvi¢i si dovednosti, jak se prezentovat
v souvislosti s hleddnim budouciho zaméstnani. Pohotove a vhodné f'esi standardni feCové situace
i jednoduché a frekventované situace tykajici se pracovni ¢innosti.

Roénik: 1.

Rozpis vysledkii vzdélani a uciva Pocet hodin celkem: 66
£
Vysledky vzdélani: Rozpis uciva 2

==

Zak: 1. Uvod do némeckého jazyka 3

* siuvédomi slova pochéazejici z némciny e Zakladni pravidla némeckého pravopisu (velké

¢ siuvédomi slova podobna s némcinou pismeno u podstatnych jmen, odlisnost rodu

e porozumi internacionalismim u podstatnych jmen)

* vyhlaskuje slovo * Internacionalismy
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porozumi zakladnim pokynim v knize

se seznami se zakladnimi pravidly némeckého
pravopisu

se seznami s vybranymi
mésty/pamétihodnostmi/zvyklostmi/osobnostmi
némecky mluvicich zemi

se u¢i orientovat v on-line slovniku

rozliSuje vérohodné on-line zdroje

e Abeceda

» Hlaskovani

¢ Némecka kfestni jména a piijmeni

e Zakladni pravidla vyslovnosti

e ,.Deutsche Worter*

* Vybrané osobnosti/mésta/pamétihodnosti/
zvyklosti z némecky mluviciho prostiedi

PT-DS1, DS2

pozdravi a rozlouci se 2. Piedstavovani a prvni kontakty 15
se predstavi, uvede, kde bydli a odkud pochazi ¢ Osobni zajmena v 1. Pade

predstavi své pratele e Vykani x tykani

se zepta na adresu a uvede svoji ¢ Pfitomny ¢as pravidelnych sloves

se zepta na vék a uvede sviyj ¢ Pritomny cas slovesa sein

polozi zakladni otazku e Pritomny cas slovesa sprechen

reaguje na otazku ¢ Potadek slov ve vété oznamovaci a tazaci
pocita do 20 ¢ Seznamovani

vyjadii, jakymi jazyky mluvi, a zepta se na totéz + Cislovky

pouZije osobni zajmena v 1. padé e Zemé

rozliSuje vykani a tykani e Cizi jazyky

tvori jednoduché véty ¢ Prvni kontakty, seznamovaci rozhovor

navaze jednoduchy seznamovaci rozhovor ¢ Evropskd ména — euro

se seznami s evropskou ménou e Vizitka

se seznami s nazvy evropskych zemi a jejich ¢ Povolani kuchaf/¢isnik

jazyky v némciné e Zakladni ¢innosti v oboru

si vytvori v grafickém programu svoji vizitku PT-DS2, DS3

vyplni své osobni udaje do béZzného on-line

formulare

pracuje s jednoduchymi on-line cvi¢enimi

zaméfenymi na procvi¢ovani slovni zasoby

a gramatiky.

popise znamou osobnost svého oboru

pojmenuje sviij obor

popisuje jednoduché ¢innosti v oboru

uvede, jakd ma zvitatka, a zepta se kamarada 3. Rodina, zvirata a kaZdodenni aktivity 15
ukaze zvire a jednoduse ho okomentuje, * Pfitomny Cas slovesa haben

predstavi svoji rodinu, zjednodusen¢ vypravi * Pfitomny Cas sloves kon¢icich v kmeni na -t, -d
rodokmen své rodiny  Clen neuréity v 1. A 4. padé

vytvoii prezentaci o své rodiné » Pfivlastiiovaci zdjmena v 1. padé

vyjadri, ¢i je to * Otazky doplnovaci a zjistovaci

vyjadri, co kdo déla v riznych osobach, e Zvitata

poéita do 100 ¢ Rodina

se zepta na cenu a uvede cenu vyrobku, e Bézné ¢innosti

porozumi vybranym citoslovcim, + Cislovky do 100

se seznami s vybranymi hovorovymi obraty ¢ Vzijemna komunikace

se seznami s cenou vyrobkll v némecky ¢ Pisemny utvar — Steckbrief

mluvicich zemich ¢ Obchod a sluzby, objednavka

vytvoii objednavku PT-DS1, DS2, DS3

uvede své volnocasové aktivity 4 Volny ¢as a komunikace 16

se zepta kamaradi na jejich konicky

vyjadri, Zze néco ne/d¢la rad

pojmenuje bézné predméty

vyjadii, jak se mu daii

se zepta kamaradi, jak se maji

se zepta kamaradi, jestli maji Cas

domluvi misto setkdni

potvrdi/odmitne schizku

vyjadii, jak Casto se vénuje urcité ¢innosti

se seznami s béznymi zvyklostmi v némecky
mluvicich zemich — napf. otviraci doba obchodu

» Pfitomny Cas nepravidelnych sloves
e Zapor u slovesa a prislovce

e Zapor u podstatnych jmen

e Zapor nie, nichts

¢ Nepiimy potradek ve vété oznamovaci
* Volnocasové aktivity

e Setkani s kamarady

e Vylet a ostatni vikendové zaliby

* Domluveni schuzky

¢ E-mail, chat, blog

¢ Obchodni korespondence

PT-DS1, DS2, DS3
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vyplni on-line pfihlasku k volno¢asovym
aktivitim

s pomoci chatu komunikuje se svymi kamarady
porozumi jednoduchému e-mailu od spoluzaka
se orientuje v jednoduchému blogu ke znamym
tématim

napise obchodni email

ptipravi prezentaci produktu

e pojmenuje bézné potraviny a napoje 5. Stravovani a nakupovani 17
¢ uvede, jaké jsou nekteré pokrmy e (Clenurcity v 1. a 4. padeé
e se zeptd a uvede, kolik to stoji e vazba ich finde + 4. pad
e uvede mnozstvi e sloveso mdgen
* si objedna jidlo a piti v restauraci e vazba ich méchte
¢ se orientuje v jidelnim listku e spojky und, aber, oder
e vyjadri, co rad ji a co mu nechutna e  potraviny, napoje
¢ zjednodusené uvede své stravovaci navyky e mnozstvi
e vyjadri a zepta se na nazor e jidelni listek
* se seznami s nékterymi stravovacimi navyky e  objednavani v restauraci
v némecky mluvicich zemich ¢ nakupovani
* se zorientuje v nabidce na e-shopu e rozhovor v obchodé¢
e vytvoii jednoduchou on-line objednavku e rozhovor v restauraci
* si zarezervuje e-mailem prostor na oslavu svych e stravovaci navyky
narozenin e nakupni seznam
* vytvoii a zpropaguje vybrané produkty e propagace produktl
PT-DS1, DS2, DS3
Rocénik: 2.
Rozpis vysledku vzdélani a uéiva Pocet hodin celkem: 66
£
Vysledky vzdélani: Rozpis udiva s
==
Z4k: 1. Cas, $kola a povolani 16
e vyjadri, ve kterém ro¢nim obdobi a mésici se co ¢ Tvorba otdzek s wann, wie lange, von wann —
odehrava bis wann, um wie viel Uhr, wie spit
» pfedstavi a popiSe svoji Skolu e Uhr x Stunde
* se zeptd na nazor a uvede svij e Am, im, von — bis s ¢asovymi Udaji
e vyjadri, jaky je den v tydnu + Clen uréity a neuréity ve 3. padé
* se zepta a odpovi, kolik je hodin * Predlozky se 3. padem
e navrhne Cas setkani * Splyvani ptedlozky se ¢lenem
* popiSe svij rozvrh « Casové udaje — ro¢ni obdobi, mésice, dny
e uvede svij plan dne v tydnu
e pojmenuje néktera povolani e Urc€eni Casu
* se zepta, co kdo déla « Skola, rozvrh
e se seznami s n¢kterymi zvyklostmi v némecky ¢ Povolani
mluvicich zemich — napt. rozdilny zacatek a ¢ Vlastnosti jednotlivych véci
konec letnich prazdnin a rizny pocet svatka ¢ Denni aktivity
v némeckych spolkovych zemich « Skolni rok
* se zorientuje v on-line rozvrhu ¢ Terminy, schlizky
* si vybere z nabidky aktivit na internetu * Denni program, zabava
* sinajde informace o skole ¢i volnocasové ¢ Inzerat
aktivité * Zivotopis
* porozumi inzeratu v on-line prostoru PT-DS2, DS3
* sestavi profesni zivotopis
* vyjadri, kde a jak bydli 2. Bydleni a popis domova 16

zjednodusSené uvede, jak vypada jeho bydleni
pojmenuje jednotlivé pokoje

popise zafizeni svého pokoje

uvede vybrané vlastnosti a barvu

* Pfedlozky se 3. a 4. padem
e Vazba es gibt + 4. pad
¢ Splyvani ptedlozky se ¢lenem
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e popise misto a okoli svého bydliste

e vyjadii, Ze se nékde néco nachazi

e popise, kde se co nachazi

* se zepta na bydleni svych kamaradu,

* seseznami s vybranymi zvyklostmi v némecky
mluvicich zemich

e porozumi blogu k tématu bydleni, pracuje
s jednoduchymi on-line cviéenimi zaméfenymi
na procvic¢ovani slovni zasoby a gramatiky

e vytvoii inzerat na byt, dim

e porovnd uroven a styl bydleni v némecky
mluvicich zemich

¢ Slovesa stehen, hiangen, sein, sitzen, liegen
se 3. padem

* Slovesa stellen, hdngen, legen se 4. padem

e Misto bydliste

¢ Druhy bydleni

¢ Pokoje

¢ Nabytek

¢ Pridavna jména a prislovce spojena s popisem
véci, barvy, vlastnosti

¢ Slovesa stehen, stellen, hdngen, sein, liegen,
legen, sitzen

¢ Lidé a domy, bydleni

¢ Planek bytu

e Muj pokoj

* Popis obrazku/fotografie

¢ Popis vysnéného bydleni

* Inzerce bydleni

¢ Bydleni v némecky mluvicich zemich

PT-DS2, DS3

e vyjadri, kde byl

e pojmenuje ¢asti dne

* popise svtj denni rezim

* se zepta na denni rezim svych kamaradia
e porozumi, jaké bude pocasi

* vyjadri, jaké je pocasi

* sleduje ptedpovéd pocasi v aplikaci,

* napiSe kamaradovi e-mail z dovolené

* posle elektronickou pohlednici

* porozumi sezonnim nabidkam

e Minuly Cas — préteritum sloves sein a haben

e Zpusobova slovesa, jejich pouziti a vliv na
slovosled ve vété

* Slovosled a vétny ramec — opakovani

¢ Denni program, bézny den

* Pocasi, pfedpoveéd pocasi

¢ Pohlednice z dovolené

* Sezonni nabidky a sluzby

PT-DS2, DS3

* vyjadri, jak se dostane do Skoly 3. Cestovani a orientace ve mésté 17
¢ uvede dopravni prostfedky, které bézné uziva ¢ Vseobecny podmét man
¢ pojmenuje vefejné budovy ve meste, ¢ Slovosled ve vété oznamovaci — postaveni
e porozumi jednoduchému popisu mésta a jeho prisloveénych urceni
pamatek ¢ Predlozky se 4. padem
e se zorientuje v planu meésta ¢ Slovesa s odlucitelnou piedponou,
e reaguje na otazky turistd « Casova posloupnost zuerst, dann, danach, zum
* se zepta na cestu schluss
* popise cestu ¢ Dopravni prostiedky
* napise vzkaz kamaradim ¢ Mésto a budovy
e se seznami s interkulturnimi rozdily ¢ Orientace ve mésté
jednotlivych dopravnich prosttedki a jejich ¢ Plan mésta
funkci (S-Bahn, ¢ Popis cesty
U-Bahn, Straf3enbahn) ¢ Orientace ve mesté
e se seznami se saskou metropoli Drazd’any ¢ Cestovani dopravnimi prostiedky
 sivyhleda dopravni spojeni v aplikaci e Vzkaz, SMS
v némeckém jazyce * Propagace turistickych destinaci
* se orientuje v on-line map¢€ s nazvy T-DS2, DS3
v némeckém jazyce
* piSe SMS spoluzakovi
* zpropaguje vybrané turistické destinace
v némecky mluvicich zemich
* uvede, Ze néco mél 4. Denni reZim, pocasi a minulost 17
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Rocnik: 3.
Rozpis vysledku vzdélani a uciva Pocet hodin celkem: 33
=
Vysledky vzdélani: Rozpis udiva =
i ] ] z
o Zak: 1. Zivot ve spolecnosti, Ceska republika 5
* siupevni zakladni fraze uzivajici se pfi popisu + Casovani sloves
* si zopakuje zékladni osobni udaje ¢ Stavba véty — opakovani
* napiSe o sob¢ kratky text ¢ Tvofeni otazek — opakovani
* tvori zakladni otazky a odpovédi na né * Popis fotografii
* si pfipomene pokyny uZzivané pfi hodinach ¢ Osobni udaje
némciny ¢ Prihlaska
e vyplni formulaf s osobnimi udaji e Popis
e predstavi nové kamarady « Ceska republika
* popise realie a pamatky Ceské republiky PT-DS2, DS3
e se seznami s vybranymi pojmy z oblasti kultury,
zemepisu
¢ hovofi o svych prazdninovych zazitcich 2. Prazdniny, cestovani, dovolena 12
¢ uvede prazdninové/volnocasové aktivity « Casové udaje se 4. padem letzt-, dies-, néchst-
e vypravi o jazykovém pobytu e Ptivlastiiovaci zdjmena v 3. a 4. padé
¢ vyjadii nazor na téma prazdniny e Privlastiiovaci zdjmena v mnozném Cisle
e uvede, kam rad jezdi o vikendu a o prazdninach e Zaporny ¢len kein v 3. a 4. padé
* porozumi rozhlasovému rozhovoru * Ptedlozky ve spojeni se zemé&pisnymi nazvy
s cestovatelem * Spojky sondern, denn
e se seznami s cestovnimi zvyklostmi obyvatel e Zpusobova slovesa a jejich vyznam — opakovani
némecky mluvicich zemi a prohloubeni
* vytvofii rozpocet na dovolenou * Kontakty, seznameni se
e Turisticky ruch
¢ Prazdniny, dovolena, cestovani
¢ Rozhovory o prazdninovych aktivitach
e Vypravéni z cest
¢ Cestovni plany
¢ Rozpocet na dovolenou
¢ PT-DS2, DS3
* se orientuje v nakupnim centru 3. Nakupovani, obchody 10
* se nauci nazvy obchodl a provozoven ¢ Slovesa se 4. padem
e vybere vhodny darek pro kamarady a sviij vybér ¢ Osobni zajmena ve 4. padé
zdtvodni e Mnozné ¢islo podstatnych jmen
* popise statistiku/graf * Wie viel x wie viele
e porovna jednotlivé tidaje * Nepravidelné stupnovani ptidavnych jmen a
* uvede oblibena jidla mladeze a sva oblibena prislovci gern, gut, viel
jidla ¢ Obchodni centrum
e vyjadii mnozstvi * Provozovny
e se seznami s tradiénimi jidly némecky e Jidlo
mluvicich zemi a porovna je ¢ Slova slozena
¢ siuvédomi rozdilnost slovni zasoby (napt. ¢ Rezervace oslavy
v oblasti potravin a stravovani) v jednotlivych ¢ Nakupovani, obchody
némecky mluvicich zemich ¢ Planovani oslavy
* si zopakuje a prohloubi praci se slovnikem e Rezervaéni e-mail
* sirezervuje stlll v restauraci * Komunikace pfi rezervaci
* napiSe rezervacni e-mail PT-DS2, DS3
* naplanuje oslavu
* zopakuje si ¢islovky do 100
* vyjadii pocet od 100 vyse
* napiSe rezervaci
e shrne dosavadni a rozSifi si znalosti o dalsi | 4. Némecko, Berlin 6

informace o Spolkové republice Némecko
* vytvoii harmonogram na dovolenou v Berling
» vypravi zazitky z vyletu
* orientuje se v centru mésta

¢ Spolkova republika Némecko
¢ Berlin

¢ (Cestovani/ vylet

* Pamatky a budovy ve mésté

41




Stiedni Skola, Horazd’ovice, Blatenska 313

SVP  Marketingové a reklamni strategie

e Vypravéni z cest/vyletu
¢ Qrientace ve meésté
PT-DS1, DS2, DS3

Roc¢nik: 4.
Rozpis vysledku vzdélani a uciva

Pocet hodin celkem: 30

discipliny a vyjadsi, které ne/ma rad

¢ zjednodusené porovna vrcholovy sport diive a
dnes

e vypravi o svém oblibeném sportovci

¢ se nauci vyjadtit minuly ¢as

e vypravi o zivoté vyznamné osobnosti
v minulém ¢ase, uvede jeji uspéchy

e udé@la anketu, jaké druhy sporti jsou oblibené, a
shrne jeji vysledky

* se seznami se slovni zasobou z oblasti
olympijského sportu a uvede zakladni
informace o olympijskych hrach

* popise skolni sportovni udalost a vypravi
o zazitcich z minulych let

e odtivodni sviij nazor

* vyjadfi pfi¢inu

» dokaze zesilit vyznam své vypovédi s pomoci
piislovci

* se seznami se sportovni osobnosti z némecky
mluvicich zemi

* vytvoii reklamu na socialni sit€ na zvolenou
aktivitu

e Minuly ¢as pravidelnych sloves — perfektum,

e Minuly ¢as sloves s odlucitelnou a
neodlucitelnou predponou, ptipona -ieren —
perfektum

e Véty vyjadiujici pticinu s deshalb

e Zesileni vyznamu pomoci ziemlich, sehr, zu

¢ Druhy sporti, sportovni discipliny

¢ Vrcholovy sport

e Muj oblibeny sportovec/moje oblibena
sportovkyné — zivot a uspéchy

¢ Olympijské hry

« Skolni sportovni den a sportovni udalosti
v mém okoli

* Vysvétleni pficiny situace/udalosti v zivoté
sportovce/sportovkyné

e Kratka zprava ze sportovni akce

* Propagace volnocasovych aktivit

PT-DS2, DS3

>
=
Vysledky vzdélani: Rozpis udiva ]
==
» ziska informace o Svycarsku a Rakousku Rakousko, Svycarsko
e popise rakouské a Svycarské pamétihodnosti ¢ Rakousko
¢ vede rozhovory spojené se sluzbami (zejm. 1.  Svycarsko 5
v oblasti gastronomie, cestovniho ruchu, kultury ¢ Sluzby
a bankovnich sluzeb) PT-DSI1, DS2, DS3
e pojmenuje ¢asti lidského téla 2. Volny ¢as 10
e popise vzhled osoby ¢ Opakované Casové udaje montags, abends aj.
e popise rizné druhy nemoci, potize e Stupnovani ptidavnych jmen a piislovci
¢ orientuje se v odlisnostech zdravotnickych  Radové &islovky
zafizeni u nas a v némecky mluvicich zemich ¢ Odpovéd na zapornou otazku
¢ ud€luje jednoduché rady e Minuly ¢as
¢ vede rozhovory u lékare a v 1€karn€ o svych ¢ Prani, svatky a oslavy
potizich a 1écbé * Popis a charakteristika
e formuluje odpoveéd’ na foru s doporuc¢enim ¢ Volny ¢as
e pouziva spojky a spravny slovosled v ¢ Tradice a zvyky
soufadnych souvétich ¢ Planovani oslavy, grilovani apod.
e pouziva vazby sloves ¢ Odpovéd na inzerat
¢ popise zakladni hygienické piedpisy ¢ Pozvanka
v gastronomickém provozu PT-DS2, DS3
¢ pojmenuje ruzné druhy sportd a sportovni 3. Sport, zdravy styl Zivota 15
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Obor vzdélani: 63-41-M/01, Ekonomika a podnikani Platnost: od 1. 9. 2026
Nazev SVP: Marketingové a reklamni strategie Forma vzdélavani: denni
Pocet hodin celkem: 114

Pojeti predmétu

Ucebni osnova piredmétu

Obc¢anska nauka

Cil pfedmétu:

Vyucovaci pfedmét obCanska nauka sméfuje predevsim k pozitivnimu ovlivnéni hodnotové
orientace zakd tak, aby byli ve svém zivot¢ sluSnymi lidmi a informovanymi aktivnimi ob¢any
svého demokratického statu. Dale aby jednali uvazlivé a odpovédné viici sobé i obcanské
komunité. Obcanska nauka uci zaky kriticky myslet, nenechat se manipulovat a co nejvice
rozumét svétu, v némz Ziji. Z4aci si uvédomi vlastni identitu, budou hodnotit realitu, ktera je
obklopuje. Zacnou zaujimat stanovisko na zakladé objektivnich argumentd. Budou ziskavat

informace z riznych zdroji a kriticky je pfijimat.

Charakteristika
uciva:

Obsah predmétu vychazi ze vzdélavaci oblasti RVP — Spolecenskovédni vzdelavani, Estetické
vzdélavani a Vzdelavani pro zdravi.

T&zisté uciva 1. roéniku bude v tematickém celku Clovék v lidském spolecenstvi. Diraz bude
kladen na chovani jednotlivce ve spole¢nosti, na zatazovani do socialnich skupin a na pohyb
v nich. Zaky upozornime na nebezpeéi nékterych nabozenskych sekt. V souladu s Estetickym
vzdéldavanim se zaméfime na kulturni Zivot nas, ale i celé spolecnosti. Oblast Vzdeéldavani pro
zdravi zahrnuje ucivo potfebné k bezpecnému jednani v krizovych situacich a poskytnuti
neodkladné prvni pomoci. Soucasti vyuky bude exkurze do nékterych kulturnich ¢i pfirodnich
pamatek regionu.

T&7isté uéiva 2. roéniku je v tematickém celku Clovék jako obcan. Diraz je kladen na pochopeni
udalosti 20. stoleti v kontextu stiedni Evropy.

Ve 3. roéniku je stézejnim tematickym celkem Clovék jako obcéan a Clovék a pravo. Diraz bude
kladen na postaveni jednotlivce ve spole¢nosti jako ob¢ana demokratického statu, na pochopeni
lidskych prav a povinnosti. Zaci by méli také pochopit podstatu pravniho statu a méli by ziskat
prehled o soustavé pravnich instituci v CR.

T&7isté uéiva 4. roéniku je v tematickém celku Clovék a svét (prakticka filosofie) a Soudoby svét.
Diiraz je kladen na feSeni praktickych otazek pfi filozoficko-etickém rozhodovani, hodnoceni a
jednani. Zaci by méli také pochopit postaveni Ceské republiky v Evropé a soudobém sv&ts.

Cile vzdélavani
v oblasti citd,
postoji, hodnot
a preferenci:

Vyuka obcanské nauky smétfuje k tomu, aby zaci méli vhodnou miru sebevédomi a byli schopni
sebehodnoceni. Jednali odpoveédné a pfijimali odpovédnost za sva rozhodnuti a jednani. Vazili si
demokracie a svobody, hledali hranice mezi osobni svobodou a spolec¢enskou odpovédnosti.
Oprostili se od stereotypl, predsudkd a pfedsudecného jednani ve vztahu k lidem jiné viry,
etnického ptivodu nebo socidlniho zafazeni. Byli ochotni klast si existen¢ni a etické otazky a ucit
se je fesit. Vazili si zivota, zdravi, materialnich a duchovnich hodnot.

Vyukové strategie:

Zakladem vyuky budou metody monologické, a z nich zvlasté vyklad, ale i dialogické — v nich
bude prevazovat diskuse. Zaci se teoreticky vybavi uréitymi znalostmi a védomostmi, které pak
budou formou fizené diskuse aplikovat do praktického Zivota. Dale budou pouzivany metody
pisemnych praci — samostatné prace a pisemné testy. Z ndzornych a demonstracnich metod vyuzit
exkurze. Po kazdém teoretickém celku bude nasledovat fizend beseda, ve které se zaci budou
vyjadfovat k dané problematice. Soucasti vyuky i domaci pfipravy bude prace s ucebnici i
s ostatnimi odbornymi texty.

Hodnoceni Zaki:

Zéci budou hodnoceni priibézné po cely rok a to slovné i numericky. Hodnocena je prace
jednotlived i skupinové prace a piistup k plnéni studijnich povinnosti. Zaky hodnotime na
zaklad¢€ hloubky porozumeéni poznatkim, schopnosti je aplikovat pfi feseni problémd, schopnosti
kritického mysleni, dovednosti prace s texty, samostatnosti usudku a dovednosti vystizné
formulovat myslenky, argumentovat a diskutovat. Nedilnou soucasti je hodnoceni jednani a
chovani zakl v souladu s osvojenymi principy a zdsadami spolecenského chovani a mezilidskych
vztahl. Probrané ucivo zkouSeno ustné i pisemné. Na konci tematického celku Zéci absolvuji
didakticky test. Kritéria hodnoceni vychézeji z pravidel pro hodnoceni vysledkl vzdelavani zaka
ve Stfedni skole Horazd’ovice.

Piinos predmétu
pro rozvoj
kliCovych
kompetenci

Kli¢ové kompetence:

Kompetence k uceni — zéci se budou schopni efektivn€ ucit, nabydou pozitivni vztah k uceni a
vzdélani. Vytvoii si vhodny studijni rezim, budou vyhledavat a zpracovavat informace v riznych
informacnich zdrojich. Nau¢i se pfijimat hodnoceni od jinych lidi.
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a prirezovych
témat:

Persondlni a socidlni kompetence — zaci se umi ucit, vyhodnocovat vlastni vysledky, odhalovat
vlastni nedostatky a napravovat je. Dokazi pracovat ve skuping, spole¢né se podilet na realizaci
ukoll, zodpovédné plnit dané tkoly, odstranovat diskriminaci a fesit problémy.

Obcanské kompetence a kulturni povédomi — zaci uznavaji hodnoty a postoje podstatné pro zivot
v demokratické spole¢nosti a dodrzuji je. Jednaji v souladu s moralnimi principy a zasadami
spoleCenského chovani. Uznavaji tradice a hodnoty svého naroda, chapou jeho minulost i
soucasnost v evropském a svétovém kontextu.

Digitalni kompetence - zaci se zaméfuji na porozuméni praviim a povinnostem v digitalnim
prostoru, etickému chovani v on-line prostfedi a vlivu digitalnich technologii na spolecnost,
demokracii a vetejny prostor. U¢i se jednat odpovédné a bezpecné v digitalnim prostiedi, chranit
své osobni udaje, respektovat autorskd prava a chéapat pravni ramec digitalni komunikace.
Rozvijeji schopnost reflektovat dopady digitalnich technologii na mezilidské vztahy, kulturu,
obcanskou angazovanost i kazdodenni Zivot. Jsou vedeni k praktickému vyuzivani digitalni
technologii — pfi komunikaci s lidmi a institucemi, pfi feSeni osobnich, pravnich a socidlnich
situaci, 1 pfi informovaném rozhodovani v politickém a obc¢anském kontextu. U¢i se ziskavat,
ovétovat a hodnotit informace z riznych digitalnich zdroji, véetné médii a socialnich siti, a
vyuzivat je k formulaci a obhajobé vlastnich nazor. Duraz je kladen na kritické mysleni,
medialni gramotnost a schopnost orientovat se v digitaln¢ zprostiedkovaném svété jako aktivni
a odpovédni obéané.

Priifezova témata:

Obcan v demokratické spolecnosti — zaci znaji zasady spravného jednani s lidmi, dokazi se
orientovat v nabidce médii. Vazi si materialnich 1 duchovnich hodnot, dobrého Zzivotniho
prostiedi a snazi se je chranit a zachovat pro budouci generace. Dovedou jednat s lidmi, diskutuji
o citlivych nebo kontroverznich otdzkach, hledaji kompromisni feSeni.

Clovék a Zivotni prostiedi — Zaci se seznami s kulturnimi hodnotami v regionu véetng piirodnich
pamatek a jsou vedeni k péci o jejich zachovani. Jsou vedeni k ochrané zivotniho prostiedi, a tim
i k ochrané vlastniho zdravi.

Clovek a svét prace — Zaci jsou vedeni k tomu, aby byli schopni zodpovédné rozhodovat o svém
vzdélani, uvédoméle dodrzovat pracovni povinnosti a vychazet s budoucimi kolegy a
nadfizenymi, aktivné se podilet na fungovani demokratickych zasad na pracovisti.

Ro¢nik 1.
Rozpis vysledkii vzdélavani a udiva Pocet hodin celkem: 33
£
Vysledky vzdélavani Rozpis uciva 2
=
Z4k: 1. | Kultura a uméni 16
e vysvétli vyznam péce o kulturni hodnoty, ¢ Hmotna kultura, duchovni kultura EV
vyznam védy a uméni * Kulturni instituce v CR a v regionu
e orientuje se v nabidce kulturnich instituci + Kultura narodnosti na nasem uzemi

vysvétli poslani riznych kulturnich instituci
porovna typické znaky kultur hlavnich
narodnosti na nasem uzemi

popise vhodné spolecenské chovani v dané
situaci

aplikuje zasady spole¢enského chovani

popise uroven uméleckych pamatek

v jednotlivych historickych obdobich

zafadi typicka dila do jednotlivych uméleckych
sméri a prislusnych historickych obdobi
zhodnoti vyznam daného autora i dila pro dobu,
v niz tvofil, pro pfislusny umélecky smér i pro
dalsi generace

vyjadii vlastni prozitky z recepce danych
uméleckych dél

orientuje se ve zvycich naSich predki /Vanoce,
Velikonoce, pranostiky/

popise lidové tradice v regionu

Spolecenska kultura — principy a normy
kulturniho chovani, spolecenska vychova
Kulturni a ptirodni pamatky v regionu
Kultura bydleni a odivani

Ochrana a uzivani kulturnich hodnot

Uméni jako specificka vypovéd o skutecnosti
Aktivni poznavani riznych druhti uméni
Lidov¢ a uzité umeéni

Estetické a funkéni normy pfi tvorbé

a vyrobé predméti pouzivanych

v bézném zivoté

Kvalita mezilidskych vztahtl

Komunikace a zvladani konflikta

Funkce reklamy a propagacnich prostiedkt a
jeji vliv na zivotni styl

D¢jiny studovaného oboru

PT-DS 2,3
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charakterizuje vytvory uzitého uméni od obdobi
Egypta po realismus

orientuje se v historii svého oboru

vysvétli pfinos svého oboru pro Zivot lidi

uplatiiuje ve svém jednani zakladni znalosti o 2. |Zivotni styl, zdravi 2
stavbé a funkci lidského organismu jako celku ¢ Dusevni zdravi a rozvoj osobnosti VPZ
zdtvodni vyznam zdravého Zivotniho stylu a » Faktory ovliviiujici zdravi
dokaze posoudit vliv pracovnich podminek na * Zodpovédnost za zdravi své i druhych
své zdravi a vi, jak kompenzovat jejich * Prevence urazli a nemoci
nezadouci ucinky * Medialni obraz krésy lidského téla
popise, jak faktory zivotniho prostfedi ovliviiuji PT - DS1
zdravi lidi
dovede posoudit psychické, estetické a socialni
ucinky pohybovych ¢innosti
popise vliv fyzického a psychického zatiZzeni na
lidsky organismus
orientuje se v zasadach zdravé vyzivy a v jejich
alternativnich smérech
objasni disledky socialné patologickych
zavislosti na zivot jedince, rodiny a spole¢nosti
a vysvétli, jak aktivné chrénit svoje zdravi
kriticky hodnoti medialni obraz lidského téla a
komer¢ni reklamu
dovede posoudit prospésné moznosti kultivace a
estetizace svého vzhledu
uplatiiuje naucené modelové situace k feSeni 3. | Mimoiadné situace, prvni pomoc 2
stresovych a konfliktnich situaci * Osobni zivot a zdravi ohrozujici situace VPZ
popise ulohu statu pfi ochrané zdravi a zivott * Mimortadné udalosti (zivelné pohromy, havarie,
obyvatel krizové situace)
rozpozna hrozici nebezpeci a vi, jak se » Zakladni ukoly ochrany obyvatelstva (varovani,
doporucuje na né reagovat evakuace)
prokaze dovednosti poskytnuti prvni pomoci » Urazy a nahlé zdravotni pithody
sob¢ a jinym s Poranéni pii hromadném zasazeni obyvatel
¢ Stavy bezprostfedné ohrozujici zivot
charakterizuje souc¢asnou ¢eskou spolecnost Clovék v lidském spolecenstvi
charakterizuje spolecenské vrstvy, elity a jejich 4. | Lidska spole¢nost a spole¢enské skupiny 2
ulohu * Spolecnost tradi¢ni a moderni SV
charakterizuje jeji etnické a socialni slozeni * Soucasna Ceska spolecnost
popise socialni nerovnost a chudobu ve e Socialni nerovnost a chudoba v soucasné
vyspélych demokraciich spole¢nosti
uvede postupy, jimiz lze do jisté miry fesit  Institucionalni pomoc pfi feseni problému
socialni problémy PT-DS2,3
vysvétli, kam se muze obratit, kdyZ se dostane
do slozité socialni situace
objasni funkci a vyznam rodiny pro jednotlivce 5. | Malé socialni skupiny a vztahy v nich 2
i pro spolecnost * Rodina a jeji vyznam, vztahy mezi generacemi SV
vysvétli pojem Sikana, posoudi jeji disledky e T¥ida a vrstevnici
vymezi vyznam dobrych mezilidskych vztaht * Problémy, zdroje a feseni konfliktd
* Komunita, sousedstvi
PT-DS2,3
vysvétli jednotlivé pojmy a objasni rozdily mezi | 6. | Velké socialni skupiny 2
nimi * Dav, publikum, populace, vefejnost SV

objasni vyznam solidarity a dobrych vztaha
v komunité

debatuje o pozitivech i problémech
multikulturniho souziti

objasni pfi¢iny migrace lidi

* Rasy, etnika, narody a narodnosti
* Majorita a minority ve spolecnosti
* Multikulturni souziti

* Migranti, azylanti, emigranti
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* objasni zptsoby ovliviiovani vefejnosti

PT-DS 3,7

* vysvétli rovnopravnost mezi Zenami a muzi 7. | Vztahy mezi pohlavimi 3
e vyjmenuje ptiklady porusovani rovnopravnosti ¢ Postaveni muzl a Zen ve spoleénosti SV
mezi muzi a Zenami * Genderové problémy
e posoudi, kdy je v praktickém Zivoté rovnost ¢ Partnerské vztahy a sexualita VPZ
pohlavi porusovana PT-DS 3,7
* diskutuje a argumentuje o partnerskych
vztazich, vhodnych partnerech a odpovédnému
ptistupu k pohlavnimu zivotu
* objasni postaveni cirkvi a véficich v CR 8. | NabozZenstvi a cirkve v soucasném svété 2
* popise specifika zékladnich nabozenstvi e Vira a ateismus SV
* vysvétli nebezpeci sekt a nabozenského ¢ Nabozenstvi, cirkve a hnuti
fundamentalismu * Nabozenstvi a cirkve
* Nabozenskda hnuti a sekty, nabozensky
fundamentalismus
PT-DS3, 7
* rozlisi pravidelné a nepravidelné ptijmy 9. |Majetek a jeho nabyvani 2
* sestavi rozpocet domacnosti * Finanéni zalezitosti jedince a rodiny SV
* navrhne, jak fesit schodkovy rozpocet a jak * Rozpocet domacnosti
nalozit s piebytkovym rozpoc¢tem doméacnosti, e Zodpovédné hospodateni
veetné zajisténi na staii * Reseni krizovych finanénich situaci
e vybere nejvyhodnéjsi uvérovy produkt, ¢ Socialni zajisténi obant
zdvodni své rozhodnuti a posoudi zptisoby PT-DS7
zajisténi uveéru
» vysvétli, jak se vyvarovat predluzeni a jaké jsou
jeho disledky
* vysvétli, jak fesit tizivou financni situaci
* dovede posoudit sluzby nabizené pené¢znimi
ustavy a jinymi subjekty a jejich mozna rizika
Roc¢nik: 2.
Rozpis vysledku vzdélavani a uéiva Pocet hodin celkem: 33
>
Vysledky vzdélavani Rozpis uciva ‘g
=
Z4k: Clovék jako obéan
* rozumi pojmu statni ob&anstvi CR 1. | Ceska stitnost 5
* popise statni symboly CR a nékteré deské o Cesky stat, statni ob&anstvi CR SV
narodni tradice e Statni a narodni symboly
* vysvétli vyznam udalosti, které se poji se * Narodni tradice
statnimi svatky a vyznamnymi dny CR nebo « Statni svatky a vyznamné dny CR
Ceskoslovenska PT-DS4,5
» vysvétli na zakladé znalosti o demokracii, ve 2. | Vyznamné mezniky v modernich déjinach ¢eské | 6
kterych obdobich od vzniku CSR r. 1918 do statnosti SV
soucasnosti lze rezim, jez u nas vladl, oznacit za  Vznik CSR, obdobi prvni republiky
demokraticky * Vyznamné osobnosti ¢eskych mezivaleCnych
dgjin
e Mezivale¢na kultura
PT-DS4
» vysvétli nacistické snahy o likvidaci ¢eského 3. | Ztrata samostatnosti Ceskoslovenské republiky 8
naroda v letech 1939 - 1945 e 2. svétova valka SV

* objasni formy a zplsoby boje Ceskoslovenskych
obcanti za svobodu a vlast

* vyjmenuje nekteré vyznamné osobnosti odboje
a vysvétli vyznam jejich ¢innosti

e popise holocaust

* Obdobi okupace

e Druhy odboj — formy a vyznam, vybrané
osobnosti odboje

* Holocaust a nacismus

PT-DS4
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a samospravy

* popise priklady funkci obecni a krajské
samospravy

* objasni ulohu politickych stran a svobodnych
voleb

e Struktura vefejné spravy, obecni a krajska
samosprava

* Politika, politicka ideologie

» Politické strany, volebni systém a volby

PT-DS5

* popise zplisoby persekuce obcantl, které 4. | Ceska statnost po r. 1945 7
komunisticky rezim u nés oznacil za své * Povialecné zmény SV
nepratele * Nastoleni komunistické diktatury v r. 1948

e uvede konkrétni ptiklady boje proti komunismu ¢ Vyznamné mezniky 50. a 60. let
a osobnosti, které se dokazaly v tomto boji PT-DS4
ucinné angazovat

e vysvétli pojem ,,Prazské jaro“ a jeho podstatu 5. | Historické mezniky v boji za svobodu 7

» predstavi n€které osobnosti Prazského jara * Prazské jaro 1968 — pokusy o reformu rezimu SV

* vysvétli pojem ,,sametova revoluce* * Obdobi normalizace

* objasni pficiny, prab¢h a nasledky rozpadu * Trteti odboj
Ceskoslovenska * Osobnosti Prazského jara a tietiho odboje

* popise kontext statniho uspotfadani v Evrop¢ na * Listopad 1989
pocatku 21. stoleti * Rozpad Ceskoslovenska v r. 1992

 CR a staty na pocatku 21. stoleti
PT-DS4
Rocnik: 3.
Rozpis vysledki vzdélavani a uciva Pocet hodin celkem: 33
>
Vysledky vzdélavani Rozpis udiva "§
=

Zak: Clovék jako obéan

* charakterizuje demokracii 1. |Demokracie 4

* objasni, jak funguje a jaké ma problémy e Zakladni hodnoty a principy demokracie SV
(korupce, kriminalita) * Lidska a obcanska prava

e vysvétli vyznam lidskych prav a svobod, které e Prava déti
jsou zakotveny v ¢eskych zékonech ¢ Obcanska spole¢nost, obéanska participace

e popiSe, zpisoby, jak lze ohrozena lidska prava ¢ Obcanské ctnosti potfebné pro demokracii a
obhajovat multikulturni souziti

* popise, kam se obrati, kdyz jsou lidska prava e Multikulturni sloZeni
ohroZena PT-DS3,8

* popise vlastnosti idealniho obcana
demokratického statu

e vysvétli, pro€ je nepfijatelné propagovat hnuti
omezujici prava a svobody jinych lidi

» uvede ptiklady obcanské aktivity ve svém
regionu

* vysvétli, co se rozumi obcanskou spole¢nosti

¢ debatuje o vlastnostech, které by mél mit obéan
demokratického statu

e vymezi funkci hromadnych sdélovacich 2. |Média 5
prostiedki * Svobodny pfistup k informacim SV

* popiSe zpUsoby ovliviiovani vefejnosti a najde * Masova média a jejich funkce
jejich konkrétni soucasné priklady e Zpravodajstvi, objektivni zpravodajstvi

* dovede kriticky pfistupovat k medialnim » Kriticky pfistup k médiim
obsahiim a pozitivné vyuzivat nabidky PT-DS6, PT-SP2
masovych médii

* popise Cesky politicky systém 3. | Politicky systém v CR 4

* zna a vysvétli strukturu vefejné spravy » Ceska Gistava SV
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Vyvodi na prikladech z aktualniho déni , jaké 4. | Hrozby demokracie 4
projevy je mozné nazvat politickym * Politicky radikalismus a extremismus SV
radikalismem nebo extremismem a proc * SoucCasna cCeska extremistickd scéna a jeji
posoudi, jaké maji tyto negativni jevy disledky symbolika
vysvétli, pro¢ je nevhodné propagovat hnuti e Mladez a extremismus
omezujici lidska prava a svobodu jinych lidi  Teror, terorismus

PT-DS5, 7
objasni podstatu prava, pravniho statu Clovék a privo 4
uvede piiklady pravnich vztahti a pravni 5. |Pravo a spravedlnost SV
ochrany * Pravni stat

* Pravni fad, pravni ochrana obc¢anti

* Pravni vztahy

PT-DSS, PT-SP3
popise ¢innost policie, soudt, advokacie, 6. |Soustava pravnich instituci v CR 4
notafstvi, Skolstvi * Soustava soudii v Ceské republice SV
vyhleda pfislusnou pravni instituci a pomoci pfi * Soudy, statni zastupitelstvi, advokati, notaii
teSeni konkrétniho problému * Soustava $kolniho vzdélani v CR

* Probacni a media¢ni sluzba

e Vefejny ochrance lidskych prav

PT-SP3, SP2
objasni, kdy je ¢loveék zpusobily k pravnim 7. | Pravni minimum 4
ukontim a ma trestni odpovédnost * Obcansky zakonik SV
popise zékladni zavazky vyplyvajici e Pravo vlastnické
z vlastnického prava * Pravo rodinné
vysvétli prava a povinnosti vyplyvajici ze * Pravo pracovni
vztahu mezi détmi a rodi¢i, mezi manzeli PT-DS8, PT-SP3
popise, kde mtize hledat informace o této oblasti
nebo ziskat pomoc pfi feSeni svych problému
vysvétli pojem vyzivovaci povinnost
na piikladu ukaze mozné disledky vyplyvajici
z neznalosti smlouvy véetné jejich vSeobecnych
podminek
dovede hajit své spotiebitelské zajmy, napf.
podanim reklamace
popise, co ma obsahovat pracovni smlouva
vysvétli prava a povinnosti zaméstnance
definuje vyznam trestu 8. |Pravo trestni 4
vysvétli tkoly organt ¢innych v trestnim fizeni * Spravni fizeni SV

zna a na piikladech vysvétli prava a povinnosti
obcant v trestnim fizeni

aplikuje postupy vhodného jednani, stane-li se
svédkem nebo obéti kriminalniho jednani, jako
je Sikana, lichva, korupce, nasili, vydirani...

Trestni odpovédnost a ochranna opatieni
Organy ¢inné v trestnim fizeni

Prava a povinnosti ob¢ant v trestnim fizeni
Kriminalita pachana na détech a mladistvych
Kriminalita pachana mladistvymi

PT-DS8
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Pocet hodin celkem: 15

* Angazovanost pro obecné dobro
* Pomoc jinym lidem
PT-DS7, SP4

>
Vysledky vzdélavani Rozpis udiva ;g
=
Zak: Soudoby svét
e popise rozélenéni soudobého svéta na 1. | Rozmanitost soudobého svéta 3
civilizaéni sféry a civilizace ¢ Civiliza¢ni sféry a kultury SV
e pojmenuje globalni problémy a konflikty ¢ Nabozenské konflikty jako hrozba miru ve svété
soudobého svéta, vysvétli jejich podstatu * Velmoci, vyspélé staty, rozvojové zemé a jejich
* debatuje o feseni konflikt a jejich moznych problémy
perspektivach e Ohniska konfliktd v soudobém svéte, pficiny,
* vyjmenuje piiklady velmoci, vyspélych statt a moznosti feseni
rozvojovych zemi PT-DS5
 charakterizuje hlavni svétova nabozenstvi
e vysvétli pojem globalizace 2. | Globalizace 2
¢ diskutuje o nekterych nazorech na jeji disledky » Pfic¢iny a disledky globalizace SV
» uvede ptiklady projevi globalizace a debatuje o ¢ Globalni problémy
jejich dusledcich PT-ZP2
* vysvétli zapojeni CR do mezinarodnich struktur | 3. |Ceska republika a svét 2
a podil CR na jejich aktivitach * Integrace a dezintegrace SV
* popise skladbu a cile EU, zné orgény EU, » Skladba a cile EU, organy EU
posoudi jeji politiku e Zapojeni CR do mezinarodnich struktur,
* objasni postaveni CR v Evropé a soudobém zahrani¢ni politika
svété, posoudi klady a zapory &lenstvi CR v EU ¢ Bezpecénost na pocatku 21. stoleti
e vysvétli funkei OSN a NATO ¢ OSN, NATO
e uvede konkrétni piiklady ¢innosti OSN ve svété + Cinnost OSN a NATO ve svété, cile a poslani
pfi ochrané miru PT-DS5
* vysvétli pojem filosofie 4. | Clovék a svét (praktickd filosofie)
* vymezi fesitelnost zakladni filosofické otazky Filosofie 3
* objasni vyznam filosofie v zivoté cloveka a jeji * Vznik a podstata filosofie SV
smysl pro feseni zivotnich situaci o Zakladni filosoficka otazka
* dovede pracovat s obsahové a formalné  Filosofie diive a dnes
dostupnymi texty e Vyznam filozofie v zZivoté ¢lovéka
PT-DS7
e pouziva vybrany pojmovy aparat, ktery byl 5. |Etika 3
soucasti uciva e Vznik a vyvoj etiky SV
* debatuje o praktickych filosofickych a etickych e Predmét etiky
otazkach (ze zivota kolem sebe, z kauz e Zakladni pojmy etiky (moralka, mravni hodnoty
znamych z médii, z krasné literatury a jinych a normy, mravni rozhodovani a odpovédnost)
druhid uméni) * Vyznam etiky v Zivoté ¢loveéka
* objasni vyznam etiky v zivoté ¢loveéka a jeji PT-DS7
smysl pro feseni zivotnich situaci
» vysvétli, jaké otazky tesi filosoficka etika
e vysvétli, pro€ jsou lidé za své nazory, postoje a 6. | Zivotni postoje a hodnotovi orientace 2
jednani odpovédni jinym lidem e Touha ¢loveka po vlastnim §tésti SV
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Obor vzdélani: 65—-41-L/01 Gastronomie Platnost: od 1. 9. 2025
Nazev SVP: Marketingové a reklamni strategie Forma vzdélavani: denni
Pocet hodin celkem: 66

Pojeti predmétu

Ucebni osnova piredmétu

Déjepis

Cil pfedmétu:

Pfedmét umoznuje zaktim zakladni orientaci ve vybranych kapitolach narodnich a svétovych
d¢jin, mapuje vyvoj naseho naroda v kontextu vyvoje lidstva a umoziuje Zakiim utvofit si vlastni
nazor na historicky vyvoj a smysl d&jin, aby byli schopni odolavat myslenkové manipulaci a byli
ochotni se angazovat nejen pro vlastni prospéch, ale i pro vefejné zajmy. Vede zaky k efektivni
préaci s poznatky historické védy, aby uméli ziskavat a kriticky vyhodnocovat informace. Zaci
jsou vedeni ke schopnosti ocenit hodnoty jako je humanita, svoboda, demokracie, tolerance a
kulturnost vztaht mezi lidmi a narody.

Charakteristika
uciva:

Obsah predmétu vychazi ze vzdélavaci oblasti RVT — Spolecenskovédni vzdelavani. U€ivo tvoti
vybér z obecnych (hlavné evropskych) a Ceskych d&jin. Je respektovan chronologicky postup.
Hodinova dotace ¢ini 2 hodiny tydné pro 1. ro¢nik. Upfednostiiuji se Ceské d¢jiny, které jsou
zasazovany do celkového historického ramce. Dale je ddvan dlraz na zatazeni udalosti a jevii do
SirSich a dlouhodobych souvislosti, na zaujimani nazorti a postoji k minulosti. Do vyuky je
zaclenéna i regionalni historie.

Cile vzdélavani
v oblasti citi,
postoji, hodnot
a preferenci:

Vyuka sméfuje k tomu, aby Zzaci citili potfebu demokracie a svobody a na historickych
souvislostech si uvédomovali klady i zapory lidského pokroku a vyvoje. Déle, aby preferovali
demokratické hodnoty a pfistupy pred nedemokratickymi a dokdzali kriticky posuzovat
skute¢nost kolem sebe, aby jednali v souladu s humanitou a vlastenectvim, nenechali sebou
manipulovat, tvofili si vlastni usudek.

Vyukové strategie:

Zakladnimi metodami je prace zakl s verbalnim a ikonickym textem a komunikace vcetné
diskusnich metod. Mezi metody osvojovani nového uciva zafadime metody slovniho projevu
jako je vyklad, popis, vysvétleni, pfednaska, rozhovor, skupinova diskuse, dale metody prace
s odbornym textem jako je vyhledavani informaci, studium odborné literatury, prace
s Internetem. Pro fixovani u€iva pouzijeme ustni opakovani uc¢iva a procvi¢ovani.

Hodnoceni Zaki:

Zaky budeme hodnotit na zakladé hloubky porozuméni poznatkiim, schopnosti je aplikovat pfi
feSeni problémi, schopnosti kritického mysleni, dovednosti prace s texty, samostatnosti tsudku
a dovednosti vystizné formulovat myslenky, argumentovat a diskutovat. Nejcastéji pouZijeme
ustni zkouseni, pisemné zkouseni dil¢i, pisemné zkouSeni souhrnné, pisemné dopliiovaci testy,
samostatné prace, referaty. Kritéria hodnoceni vychézeji z pravidel pro hodnoceni vysledkt
vzdélavani zakt ve Stfedni skole Horazd’ovice.

Piinos predmétu
Pro rozvoj
klicovych
kompetenci

a prufiezovych
témat:

Kli¢ové kompetence:

Kompetence k uceni - Zaci utvaieji svlij pozitivni vztah k uceni a vzdelavani, uplatiiuji rizné
zpusoby prace s textem, vyhledavaji a zpracovavaji informace, s porozuménim poslouchaji
mluvené projevy, pofizuji si poznamky, vyuzivaji ke svému uceni rizné informacni zdroje a
zkuSenosti jinych lidi.

Obcanské kompetence a kulturni povedomi — Zaci si uvédomuji na zakladé narodni historie
vlastni identitu, zajimaji se aktivné o politické¢ a spoleCenské déni u nds a ve svété, uznavaji
tradice a hodnoty svého naroda, chapou jeho minulost i soucasnost v evropském a svétovém
kontextu.

Priifezova témata:

Obcan v demokratické spolecnosti - zaci buduji uctu k duchovnim i materialnim hodnotam a
snazi se je zachovat pro budouci generace. Orientuji se v historickych udalostech 19. a 20. stoleti
a na zakladé ziskanych objektivnich informaci si formuji svoje vlastni nazory a postoje, které
dokazi vyuzit i v dalSich sférach spolecenského Zivota.
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Pocet hodin celkem: 33

>
Vysledky vzdélavani Rozpis uciva ‘g
=
Zak: 1. | Clovék v dé&jinach 2
¢ objasni smysl poznavani dé&jin a variabilitu ¢ Smysl poznavani dé&jin
jejich vyklada e Variabilita vykladi d&jin
* Pochopeni d€jinnych souvislosti
* uvede piiklady kulturniho pfinosu staroveékych 2. |Starovék - 4. tis. pf. n. . — konec S. st. n. L. 7
civilizaci * Vychodni staroveke civilizace
e vysvétli etapy osidleni nasich zemi * Starovéké Recko
+ Starovéky Rim
* Osidleni nasSich zemi
e popise existenci prvnich statnich utvard na 3. | Rany stiedovék - 6. st. — polovina 12. st. 6
nasem Uzemi e Samova fiSe
 charakterizuje pocatky premyslovského statu * Velkomoravska fise
 ziska prehled v kultuie romanského slohu o Cesky premyslovsky stat do vlady Pfemysla
» predstavi situaci v Evropé v obdobi raného Otakara I.
sttedoveéku * Romansky sloh
¢ Situace v Evropé v obdobi raného stfedovéku
PT - DS3
* nachdzi souvislosti mezi vladou poslednich| 4. |Vrcholny stfedovék 12
Pfemyslovcii a Lucemburka 2. pol. 12. st. — Kkonec 14. st.
¢ vyhodnoti vyznam husitského hnuti + Cesky stat za vlady poslednich Pfemyslovcii
e provadi analyzu slozitych vztaht stoleté valky o Cesky stat za vlady Lucemburki
* popise charakteristiku gotického slohu * Goticka kultura
* Husitské hnuti
* Napjaté vztahy mezi Anglii a Francii, stoleta
valka
e vysvétli pfinos humanismu a renesance 5. | Pozdni stfedovék - 15. st. — konec 16. st. 6
» dokaze rozpoznat d&jinny zvrat po nastupu ¢ Humanismus a renesance
Habsburki na ¢esky trin * Jifi z Podébrad
* interpretuje vyznam objevll vyznamnych * Jagellonci, nastup Habsburki
mofteplavct pro spole¢nost * Reformace v Némecku
* Zamotské objevy
Ro¢énik: 2.
Rozpis vysledki vzdélavani a uciva Pocet hodin celkem: 33
>
Vysledky vzdélavani Rozpis udiva "§
=
* nastini nabozenské problémy v Evrop¢, které 6. |Rany novovék - 17. st —18. st. 6
vyusti v 30-ti letou valku e Tricetileta valka
e odhali pokrokovost reforem Marie Terezie a e Barokni kultura
Josefa II. e Osvicenstvi
» Terezidnské a josefinské reformy
» vysvétli na ptikladu americké a francouzské 7. | Vrcholny novoveék — 19. stoleti 12

revoluce boj za ob¢anskd i narodni prava
objasni vznik novodobého ¢eského naroda
vystihuje cesko-némecké vztahy

charakterizuje proces modernizace spolecnosti a
evropskou kolonidlni expanzi

Velké obcanské revoluce — americka,
francouzska

Narodni obrozeni

Revoluce 1848 — 9 v Evropé a v ¢eskych
zemich

51




Stiedni Skola, Horazd’ovice, Blatenska 313

SVP  Marketingové a reklamni strategie

Ceskonémecké vztahy, vznik narodniho statu
v Némecku

Modernizace spolecnosti - technicka

a pramyslova revoluce, socialni struktura
spole¢nosti, postaveni Zen

Evropska kolonidlni expanze

PT-DS4

dokaze vysvétlit rozdéleni svéta a vztahy mezi
velmocemi

popise 1. sv. valku a objasni vyznamné zmény
ve svéte po valce

charakterizuje prvni Ceskoslovenskou republiku
vysvétli projevy a disledky velké hospodarské
krize

pojmenuje fatalni disledky fasismu a nacismu
popise pribéh 2. sv. valky, jeji vysledky,
vale¢né zlociny, holocaust

objasni usporadani svéta po 2. sv. valce
zdtvodni nefunkénost a komunistického
rezimu u nas

uvede projevy studené valky

Novovék 20. st. — moderni déjiny

Vztahy mezi velmocemi — 1. sv. valka ve svété i
v ¢eskych zemich, vyvoj v Rusku

Vznik CSR a vyvoj v letech 1918 — 39
Autoritativni a totalitni rezimy, velka
hospodarska krize, cesta k valce
Ceskoslovensko za 2. sv. valky, véaleéné zloginy
véetné holocaustu, dusledky valky

Povalecné uspotadani v Evrope a ve svete,
povale¢né Ceskoslovensko, komunisticka
diktatura v Ceskoslovensku a jeji vyvoj

Studend valka

Demokraticky svét, USA — svétova
supervelmoc, sovétsky blok, teti svét, konec

15

nas

e porovna vyvoj ve vyspélych demokraciich a u

 definuje rozpad sovétského bloku

bipolarity Vychod — Zapad
PT-DS4

Obor vzdélani: 63-41-M/01, Ekonomika a podnikani
Nazev SVP: Marketingové a reklamni strategie

Platnost: od 1. 9. 2026
Forma vzdélavani: denni

Pocet hodin celkem: 132

Uc¢ebni osnova prredmétu

Ziaklady prirodnich véd

Pojeti predmétu
Cil pfedmétu: Obecnym cilem pfedmétu je hlubsi pochopeni pfirodovédnych jevt, pojmt a zakontd, proniknuti
do déju, které probihaji v zivé a nezivé prirodé, schopnost umét vysvétlit zakladni ptirodni jevy,
znat zakladni ekologické souvislosti a postaveni cloveka v pfirodé.
Charakteristika Obsah predmétu vychazi z obsahového okruhu RVP — Prirodovédné vzdélavani.
uliva: Zéci navazuji na znalosti ze zakladni $koly, rozsiti a doplni si je. Ugivo kazdého roéniku je

rozdéleno do tif casti — fyzika, chemie, ekologie se zietelem na jejich provazanost. 1. rocnik:
Fyzika — mechanika, termika, elektfina a magnetismus. Chemie — obecna chemie, anorganicka
chemie. Ekologie — zaklady biologie, ekologie. 2. ro¢nik: Fyzika — vinéni a optika, fyzika atomu,
vesmir. Chemie — organicka chemie, biochemie. Ekologie — ¢lovék a zivotni prostfedi.
Nejdualezitéjsi jsou u obou ro¢nikd tematické celky tykajici se ekologie. Vyuka je vhodné
doplnéna tematickymi exkurzemi. Poznatky z pfedmétu jsou vyuzivany a aplikovany v jinych
pifedmétech a také v praktickém vyucovani.

Cile vzdélavani
v oblasti citi,
postoji, hodnot
a preferenci:

Vyuka sméfuje k tomu, aby zadk formoval zadouci vztah k zivotnimu prostfedi, vyuzival
ptirodovédné poznatky v profesnim a obcanském zivoté, byl schopen piispét k dodrzovani zasad
udrzitelného rozvoje, posoudil chemické latky z hlediska nebezpecnosti a vlivu na zZivé
organismy a aktivné se podilel na ochrané a tvorbé Zivotniho prostredi.

Vyukové strategie:

Je pouzivana metoda vykladu, popisu, vysvétleni, referatu a také fizeného rozhovoru, skupinové
diskuse, vyvozeni poznatkii. Také je kladen velky diraz na samostatnou praci zakt, prevazné
praci s textem. Z nazornych a demonstracnich metod je uplatiiovana exkurze a staticka a
dynamicka projekce. Je vyuzivana audiovizualni technika.
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Hodnoceni zakl je provadéno ustné i numericky. Slovné je zak hodnocen v pribéhu hodiny,
znamkou za pisemné i ustni opakovani jednotlivych ucebnich celktl a jednotlivych témat a za
samostatnou praci. Pisemné opakovéani je provadéno formou testu, popisovanim nakrest, feSeni
ukoltl z oblasti aplikace uciva v pfedmétu. Je sledovana pribézné aktivita zaka pfi vyucovani,
jeho zapojovani do diskuse, prace se zdroji informaci, pfistup k feSeni konkrétniho tkolu a
samoziejmé celkovy zajem o studijni predmét. Kritéria hodnoceni vychazeji z pravidel pro
hodnoceni vysledkt vzdélavani zaki ve Stiedni $kole Horazd’ovice.

Hodnoceni Zakii:

Piinos predmétu Kli¢ové kompetence:

pro rozvoj Kompetence k uceni — 7aci ziskavaji pozitivni vztah k uéeni a vzdélavani. Sleduji a hodnoti
klicovych pokrok pii dosahovéani cilti svého uceni, pfijimaji hodnoceni vysledkl svého uceni od jinych lidi.
kompetenci Komunikativni kompetence — Zzaci formuluji své myslenky srozumitelné, pouzivaji odbornou
a prirezovych terminologii. Vécné spravné a srozumitelné zpracovavaji primeérené naroné texty na odborna
témat: témata.

Obcanske kompetence a kulturni povédomi — Zaci chapou vyznam zivotniho prostiedi pro

Cloveéka a jednaji v duchu udrzitelného rozvoje, uznavaji hodnotu Zzivota, uvédomuji si
odpovédnost za vlastni Zivot a spoluodpovédnost pii zabezpecovani ochrany Zivota a zdravi
ostatnich.

Matematické kompetence — Zaci spravné pouzivaji a prevadeji bézné jednotky, efektivné aplikuji
matematické postupy pii feSeni riznych praktickych kol v béznych situacich.

Priifezova témata:

Clovék a Zivotni prostiedi — Zaci ziskaji znalosti o abiotickych a biotickych podminkach Zivota,
o ekologické prizplsobivosti, o vzajemnych vztazich organismil a prostfedi, o struktufe a funkci
ekosystémul, o vyznamu biodiverzity a ochrany pfirody a krajiny. Znaji soucasné globalni,
regionalni a lokalni problémy rozvoje a vztahy clovéka k prostiedi (klimatické zmény,
ohrozovani ovzdu$i, vody, pudy, ekosystémul i biosféry z rtiznych hledisek rozvoje lidské
populace, vliv prostfedi na lidské zdravi). Znaji mozZnosti a zplisoby feSeni environmentalnich
problému a udrzitelnosti rozvoje v daném oboru a v obanském zivoté (napf. nastroje pravni,
prevence negativnich jevi, principy udrzitelnosti rozvoje).

Ro¢nik: 1.

Rozpis vysledki vzdélavani a uciva Pocet hodin celkem: 66

=
=
Vysledky vzdélavani Rozpis uciva %
=
Zik: CHEMIE
 rozliSuje pojmy téleso, latka a chemicka latka 4. | Obecna chemie 14
e porovna fyzikalni a chemické vlastnosti riznych » Klasifikace latek, chemicky Cista latka,
latek vlastnosti latek
* popiSe stavbu atomu, vznik chemické vazby » Zékladni Castice latek: atomy, molekuly, ionty
* zna nazvy, znacky a vzorce vybranych e Chemicka vazba
chemickych prvki a slouc¢enin ¢ Chemické prvky a slouceniny
» popiSe charakteristické vlastnosti kovii, nekovt ¢ Chemicka symbolika, znacky a nazvy prvki,
a jejich umisténi v periodické soustavé prvka oxidaéni ¢islo, vzorce a nazvy jednoduchych
* popise zékladni metody oddélovani slozek ze sloucenin
smési a jejich vyuziti v praxi e Periodicka soustava prvka
* vyjadii slozeni roztoku * Smési, druhy smési, roztoky
* vysvétli podstatu chemickych reakci a zapise e Latkové mnozstvi
jednoduchou chemickou reakci chemickou * Chemické reakce a jejich zapisy, zakladni typy
rovnici chemickych reakci, chemické rovnice
e provadi jednoduché chemické vypocty, které lze e Jednoduché vypocty v chemii — z chemickych
vyuzit v odborné praxi vzorcl, chemickych rovnic a slozeni roztokt
* popise vlastnosti anorganickych latek 5. | Anorganicka chemie 12
* tvofi chemické vzorce a nazvy vybranych * Anorganické latky, oxidy, kyseliny, hydroxidy,
anorganickych sloucenin soli
 charakterizuje vlastnosti vodiku, kysliku a jejich e Zdklady nazvoslovi anorganickych sloucenin
sloucenin * H, O ajejich slouceniny, vlastnosti vody a jeji
* popise halogeny, siru, dusik a uhlik, jejich vyznam pro zivot
vyuziti v zivoté * Halogeny, S, N, C
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* popise charakteristické vlastnosti kovi, piiciny
koroze a ochrany proti ni

charakterizuje vybrané kovy, jejich vlastnosti a

vyuziti v odborné praxi a v béZném Zzivote, posoudi

je z hlediska vlivu na zdravi a Zivotni prostiedi

Kovy, charakteristika, vlastnosti, koroze kovti,
zpusoby ochrany proti ni

Vybrané kovy: Al, Sn, Pb, Cu, Ag, Au, Zn, Hg,
Cr, Fe

 charakterizuje abiotické (slunecni zafeni,
atmosféra, pedosféra, hydrosféra) a biotické
faktory prostiedi (populace, spoleCenstva,
ekosystémy)

 charakterizuje zakladni vztahy mezi organismy
ve spoleCenstvu

* uvede ptiklad potravniho fetézce

* popise podstatu kolob&hu latek v ptirodé

Zakladni ekologické pojmy
Ekologické faktory prostredi
Potravni fetézce

Kolobé¢h latek v prirodé a tok energie
Typy krajiny

PT-ZP1

FYZIKA
e pievede zakladni jednotky, vypocita drahu, 1. |Mechanika 15
rychlost, ¢as u pfimoc¢arého pohybu ¢ Jednotky SI, pfevody zékladnich jednotek,
¢ reprodukuje Newtonovy pohybové zdkony, ptimocary pohyb, jeho rychlost a draha, pohyb
popisuje sily, které ptisobi na télesa a popise, rovnomérny po kruznici
jaky druh pohybu tyto sily vyvolaji * Newtonovy pohybové zakony, sily v pfirodé,
* pocita mechanickou praci a charakterizuje ji setrvacnost, tithova sila, volny pad, gravitace
e popisSe posuvny a otacivy pohyb a principy ¢ Mechanicka prace, kineticka a potencialni
skladani sil energie
* aplikuje Pascalliv a Archimédtiv zakon pri * Posuvny a otacivy pohyb, skladani sil
feSeni tiloh e Tlakové sily a tlak v tekutinach, Pascaltiv a
Archiméduv zakon, jeho vyuziti v praxi
e vysvétli vyznam teplotni roztaznosti latek 2. | Termika 5
v ptirod€ a v technické praxi e Teplota a jeji méteni, teplotni roztaznost latek,
e vysvétli pojem vnitini energie soustavy (télesa) vyuziti v praxi
a zpusoby jeji premény e Teplo a prace, pfemény vnitini energie télesa
¢ popise principy ¢innosti nejdilezitéjsich e Tepelné motory
tepelnych motort ¢ Struktura pevnych latek a kapalin, pfemény
e popiSe pfemény skupenstvi latek a jejich skupenstvi
vyznam v piirod¢ a v technické praxi
* popise elektrické pole z hlediska jeho ptisobeni 3. | Elektiina a magnetismus 4
na bodovy elektricky naboj ¢ Elektricky naboj télesa, elektricka sila,
* fesi ulohy s elektrickymi obvody s pouzitim elektrické pole, kapacita vodice
Ohmova zékona » Elektricky proud v latkach, zékony elektrického
¢ urci magnetickou silu v magnetickém poli proudu, polovodice
vodice s proudem e Magnetické pole, magnetické pole elektrického
e popise princip generovani stiidavych proudt a proudu, elektromagneticka indukce
jejich vyuziti v energetice * Vznik stfidavého proudu, pfenos elektrické
energie stitidavym proudem
 charakterizuje ndzory na vznik a vyvoj Zivota na EKOLOGIE
Zemi 6. | Zaklady biologie 10
e vyjadri vlastnimi slovy zakladni vlastnosti e Vznik a vyvoj Zivota na Zemi
zivych soustav * Vlastnosti zivych soustav
* popise bunku jako zakladni stavebni a funkéni * Typy bunék
jednotku zivota * Rozmanitost organismu a jejich charakteristika
e vysvétli rozdil mezi prokaryotickou ¢ Dé&di¢nost a proménlivost
a eukaryotickou buikou * Biologie ¢loveéka
* charakterizuje rostlinnou a zivo¢isnou buiku a e Zdravi a nemoc
uvede rozdily PT-ZP1
* uvede zakladni skupiny organismtli a porovna je
* objasni vyznam genetiky
e popise stavbu lidského téla a vysvétli funkci
organu a organovych soustav
e vysvétli pojmy zdravi a nemoc, uvede piiklady
bakterialnich, virovych a jinych onemocnéni a
moznosti prevence
» vysvétli zakladni ekologické pojmy 7. | Ekologie 6
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z latkového a energetického hlediska
charakterizuje rizné typy krajiny a jeji
vyuzivani ¢lovékem

Roénik: 2.
Rozpis vysledki vzdélavani a uciva

Pocet hodin celkem: 66

prostiedi na ¢lovéka a jeho zdravi

popiSe pfirodni zdroje surovin a energie

z hlediska obnovitelnosti

orientuje se ve zpsobech nakladani s odpady a
moznostech snizeni jejich produkce

Vzéajemné vztahy mezi clovékem a Zivotnim
prostfedim

Dopady ¢innosti ¢lovéka na Zivotni prostredi
Pfirodni zdroje energie a surovin

Odpady

>
=
Vysledky vzdélavani Rozpis udiva g
=
Zik: FYZIKA
 rozlisi zékladni druhy mechanického vinéni a 1. | VInéni a optika 9
popise jejich Sifeni ¢ Mechanické kmitani a vinéni
¢ charakterizuje zékladni vlastnosti zvuku e Zvukové vInéni, vlastnosti zvuku, ultrazvuk,
e vysvétli negativni vliv hluku na lidské zdravi a ochrana proti hluku
zna zpusob ochrany pfed nim » Svétlo a jeho Sifeni, odraz a lom
* charakterizuje svétlo a jeho rychlost Sifeni * Zrcadla a ¢ocky, oko
v ruznych prostiedich ¢ Elektromagnetické zafeni, druhy, vyuziti
* fesi ulohy na odraz a lom svétla
 tesi tlohy na zobrazeni zrcadly a ¢ockami
» vysvétli optickou funkci oka a korekei jeho vad
e popise vyznam riznych druhii
elektromagnetického zafeni
e popise vyuziti laseru v praktickém zivoté 2. | Fyzika atomu 4
¢lovéka ¢ Model atomu, laser
e popise stavbu atomového jadra a charakterizuje
zakladni nukleony
e vysvétli podstatu radioaktivity a popise ¢ Nukleony, radioaktivita, jaderné zareni
zpusoby ochrany pted jadernym zafenim
e popiSe princip ziskavani energie v jaderném ¢ Jaderna energie a jeji vyuziti
reaktoru
¢ charakterizuje Slunce jako hvézdu 3. | Vesmir 4
e popise objekty ve slunecni soustavé ¢ Slunce, planety a jejich pohyb, komety
e Hvézdy a galaxie
e vyjmenuje prvkové sloZeni a vlastnosti CHEMIE
organickych sloucenin 4. | Organicka chemie 20
 charakterizuje vlastnosti atomu uhliku, rozlisi * Slozeni a vlastnosti organickych sloucenin
druhy uhlikovych fetézct, tvofi chemické ¢ Vlastnosti atomu uhliku, druhy uhlikovych
vzorce a nazvy vybranych organickych fetézcl, typy vzorct organickych sloucenin,
sloucenin zaklad nazvoslovi organickych sloucenin
 charakterizuje skupiny uhlovodiki a jejich e Uhlovodiky a jejich charakteristika, rozdéleni a
vybrané derivaty, tvoii jejich vzorce a nazvy nazvoslovi
e vyjmenuje pfirodni zdroje uhlovodiki ¢ Derivaty uhlovodik, charakteristika, rozdéleni
e popiSe princip vyroby plastickych hmot ¢ Ptirodni zdroje uhlovodiki (ropa, zemni
 charakterizuje vybrané plasty plyn,...)
* Plasty
* popisSe chemické sloZeni zivych organismu 5. |Biochemie 12
¢ charakterizuje slozeni, vyskyt a vyznam ¢ Chemické sloZeni zivych organismi
nejdalezitéjsich pfirodnich latek (bilkoviny, * Pfirodni latky, charakteristika a rozdéleni,
sacharidy, lipidy, nukleove kyseliny, bilkoviny, sacharidy, lipidy, nukleové kyseliny,
biokatalyzatory) biokatalyzatory
 charakterizuje vliv riznych ¢innosti clovéka na EKOLOGIE
zivotni prostiedi a zaroven pisobeni Zivotniho 6. | Clovék a Zivotni prostiedi 17
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* uvede priklady globalnich problémil Zivotniho e Globalni problémy
prostiedi a moznosti jejich feSeni ¢ Ochrana ptirody a krajiny
* uvede zakladni znecist'ujici latky v ovzdusi, * Nastroje spolecnosti na ochranu zivotniho
vodg¢, padé prostiedi
* uvede ptfiklady chranénych Gizemi v regionu a » Zasady udrzitelného rozvoje
CR ¢ QOdpovédnost jedince za ochranu pfirody a
» vysvétli udrzitelny rozvoj jako integraci zivotniho prostiedi
environmentalnich, ekonomickych, PT-ZP2, PT-ZP3

technologickych a socialnich ptistupti
k ochrané Zivotniho prostredi

¢ zdtvodni odpovédnost kazdého jedince za
ochranu pfirody, krajiny a Zivotniho prostiedi

Obor vzdélani: 63-41-M/01, Ekonomika a podnikani Platnost: od 1. 9. 2026
Nazev SVP: Marketingové a reklamni strategie Forma vzdélavani: denni
Pocet hodin celkem: 324

Pojeti predmétu

Uc¢ebni osnova prredmétu

Matematika

Cil predmétu:

Cilem pfedmétu je rozvijet logické, analytické a kritické mysleni zakd a vybavit je
matematickymi nastroji potfebnymi pro feSeni praktickych i odbornych problému v oblasti
ekonomiky, marketingu a podnikéni. Zaci se ui aplikovat matematické postupy pii praci s daty,
pti finan¢nich vypoctech, pii vyhodnocovani efektivity marketingovych aktivit a pii rozhodovani
v podnikatelské praxi. Diraz je kladen na porozuméni vztahim mezi veli¢inami, praci s
informacemi, grafickou interpretaci dat a vyuzivani digitalnich technologii

Charakteristika
uciva:

Obsah pfedmétu vychazi z obsahového okruhu RVP- Matematické vzdélavani, ma vyznamnou
aplika¢ni vazbu na odborné ekonomické a marketingové predmeéty. Vyuka je zaméfena nejen na
osvojeni matematickych postupil, ale zejména na jejich praktické vyuziti v ekonomickych a
marketingovych souvislostech (napf. procentni vypocty, finanéni matematika, prace se
statistikou, interpretace grafii, analyza dat). Pfedmét rozviji schopnost pfesného vyjadfovani,
argumentace, samostatného uvazovani a prace s digitdlnimi nastroji (kalkulacka, tabulkovy
procesor). V prvnim roéniku Zaci navazuji na znalosti ziskané na ZS. Doplni a rozsiii si znalosti
a dovednosti pii vypoctech v mnozing realnych ¢éisel, pti Gpravach algebraickych vyrazi a feseni
linearnich rovnic a nerovnic, jejich soustav a kvadratickych rovnic. Ve druhém roéniku se zaméfi
na oblast planimetrie, goniometrie a kombinatoriky. Ve tfetim ro¢niku fesi polohové i metrické
ulohy v prostoru, seznami se s vlastnostmi funkci logaritmické, exponencialni, mocninné,
nepiimé imérnosti. Jsou schopni nacrtnout grafy vSech téchto funkei, vy¢islit funkéni hodnoty a
interpretovat vysledky. Dokazi aplikovat ziskané znalosti pii feSeni logaritmickych a
exponencialnich rovnic, fesi rovnice v soucinovém a podilovém tvaru, aplikuji spravné postupy
pti vypocty pravdépodobnosti jevi. Ve ¢tvrtém rocniku rozlisuji aritmetickou a geometrickou
posloupnost, vyuzivaji poznatky pii zhodnoceni pujéek, hypoték, spofeni a dalSich pojmu
finan¢ni matematiky, posuzuji a vyhodnocuji vysledky statistickych Setfeni, vyuzivaji zakladu
analytické geometrie k vyjadieni polohovych a metrickych vlastnosti rovinnych Gtvart, seznami
se s koncepci a strukturou statni maturitni zkousky z matematiky a vyzkousi si feSeni uloh
z didaktického testu.

Cile vzdélavani
v oblasti citd,
postoji, hodnot
a preferenci:

Vyuka sméfuje k tomu, aby Zaci vyuZzivali matematické dovednosti a védomosti v praktickém
zivoté. Ziskali pozitivni postoj k matematice, motivaci k celozivotnimu vzdélani a davéru ve
vlastni schopnosti a preciznost pfi praci.

Vyukové strategie:

Ve vyuce jsou uplatiovany strategie vykladu s aktivnim zapojenim zakd, feseni aplikacnich uloh
z oblasti ekonomiky a marketingu, prace s realnymi daty (napf. statistiky prodeje, marketingové
pruzkumy). Vyuzivana je samostatnd a skupinova prace, projektova vyuka (napf. analyza
navratnosti reklamni kampan¢). Pfi vyuce jsou vyuzivany digitalni technologie (tabulkovy
procesor, grafy, online nastroje). Dliraz je kladen na systematickou praci s chybou, propojeni
matematiky s praxi a ostatnimi pfedméty. Nacvik dovednosti provadime pomoci demonstrace a
didaktickych her. Atraktivitu a propojeni pfedmétu s praxi zvySujeme zatazenim zakovskych
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projektt. V piipad€ prospéchové slabsich zakl volime individualni vyuku — konzultace nebo
doucovani.

Hodnoceni Zakii:

rovr

Pii hodnoceni zakd budeme posuzovat jejich schopnost pouzit odpovidajici matematické
postupy pii feSeni jednotlivych tkold, spravnost a ucelenost ustniho 1 pisemného projevu
(terminologie, numerické vysledky). Pfi Gistnim zkousSeni hodnotime Zzaka jak slovné, tak i
numericky. Pisemné zkouseni rozd€lujeme na: pisemné zkouseni dil¢i — po kratkych
tematickych celcich (pisemny test v rozsahu 10 - 20 minut, samostatna prace) a pisemné
zkouSeni souhrnné — 2 kontrolni pisemné prace za pololeti (jedna hodina psani a druha rozbor
a oprava pisemné prace). Kritéria hodnoceni vychazeji z pravidel pro hodnoceni vysledka
vzdélavani zakl ve Stfedni Skole Horazd'ovice.

Piinos predmétu
pro rozvoj
klicovych
kompetenci

a prufiezovych
témat:

Klicové kompetence:

Kompetence k uceni — vzdélavani sméfuje k tomu, aby zaci byli schopni efektivné se ucit,
vyhodnocovat dosazené vysledky, umét vyhledavat a zpracovavat informace, vyuzivat ke svému
uceni rizné informacni zdroje.

Kompetence k reseni problémii — Zaci by méli porozumét zadani tkolu, ziskat informace potiebné
k feSeni problému, navrhnout zplsoby feSeni a zdtivodnit jej, vhodné zvolit pomicky, studijni
literaturu a metody vhodné pro splnéni zadaného tikolu.

Komunikativni kompetence — Zaci jsou schopni vyjadfovat se v pisemné i tistni formée, formulovat
své myslenky srozumitelng, souvisle, prehlednd a jazykové spravné. Zaci dodrzuji odbornou
terminologii.

Matematické kompetence — Zaci jsou schopni vyuzivat matematické dovednosti v rtiznych
zivotnich situacich, spravné pouzivat a prevadét bézné jednotky, provadét realny odhad vysledku
feSeni dané ulohy, Cist a vytvaret rizné formy grafického znazornéni, aplikovat znalosti o
zakladnich tvarech pfedmétl v roviné i v prostoru.

Digitalni kompetence — Zaci se uci sbirat, zpracovavat a vyhodnocovat data pomoci digitalnich
technologii, umélé inteligence nebo specializovaného matematického softwaru. Vyuzivaji grafy,
diagramy a statistické nastroje k vizualizaci a interpretaci dat. Pracuji s kalkulackami, grafickymi
nastroji a aplikacemi, v¢etné on-line platforem a umélé inteligence. UCi se kriticky posuzovat
kvantitativni informace z médii a internetu. Rozvijeji schopnost rozpoznat manipulativni
prezentaci dat a chybné interpretace statistickych udaji. Seznamuji se zaklady algoritmizace,
logického uvazovani a strukturovaného feseni problémd. Pti praci s digitalnimi néstroji se Zaci
uci respektovat autorska prava, spravné citovat zdroje dat a zachazet s osobnimi udaji v souladu
s pravidly digitalni bezpecnosti.

Priifezova témata

Clovék a svét prace

zéci jsou vedeni k tomu, aby si uvédomovali zodpovédnost za vlastni Zivot, vyznam vzdélani pro
zivot, byli motivovani k aktivnimu pracovnimu zZivotu a uspé$né kariéfe.

Clovek a digitalni svét

Zéci jsou vedeni k tomu, aby samostatné pracovali s digitalnimi technologiemi a sluzbami,
vcetn€ umglé inteligence, pfi feSeni béznych situaci vyzadujicich efektivni zptisoby vypoctu, pfi
praci s matematickym modelem a pfi vyhodnocovani a interpretaci vysledku feseni vzhledem
k realite, pfi feseni problémt, véetné diskuse a prezentace vysledki té€chto feseni.

Ro¢nik: 1.

Rozpis vysledki vzdélavani a uciva Pocet hodin celkem: 99

>
=
Vysledky vzdélavani Rozpis uciva %
=
Zak: 1. | Operace s realnymi Cisly, ¢iselné vyrazy, 35

* rozlisuje ¢iselné obory (N, Z, Q, R) a v nich opakovani a prohloubeni u¢iva ZV

provadi aritmetické operace * Rizné zapisy realného cisla

Ciselné ose

e spravné urci a pouziva pii feSeni tlloh nejveétsi
spolecny délitel a nejmensi spolecny nasobek

* pocitéd se zlomky a desetinnymi ¢isly, vyuziva
délitelnost ¢isel

e pouziva rizné zapisy realného Cisla * Redlna Cisla a jejich vlastnosti

* znazorni realné ¢islo nebo jeho aproximace na
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porovnava realna Cisla, ur¢i vztahy mezi
redlnymi Cisly

pouziva absolutni hodnotu a chape jeji
geometricky vyznam

pouziva symbolicky zapis ptislusnosti prvku
(¢isla, proménné) k ¢iselné mnoziné

operuje s mnozinami (podmnozina, prinik,
sjednoceni mnozin

vyuziva ¢iselné mnoziny pii komunikaci a
tfeSeni ukolu

zapiSe a znazorni interval

provadi, znazorni a zapiSe operace s intervaly
(sjednocenti, prunik)

tesi praktické ulohy za pouziti troj¢lenky, na
pfimou a nepfimou uméru ve vztahu k danému
oboru vzdélani

tesi praktické ulohy s vyuzitim procentového
poctu

provadi operace s mocninami a odmocninami
uziva mocniny pii Upravach vyrazi z praxe
(napf. ptevody jednotek)

tesi praktické ukoly s mocninami s racionalnim
exponentem a odmocninami

rozliSuje pripustnost operaci pii nasobeni a

Absolutni hodnota realného ¢isla

Operace s ¢iselnymi mnoZinami
intervaly jako ¢iselné mnoziny

Uziti procentového poctu

Mocniny s exponentem piirozenym, celym a
racionalnim, odmocniny
Ciselné vyrazy

dé€leni mocnin a pfi jejich secitani a od¢itani e Vypocty a odhady
odhaduje a zaokrouhluje vysledky numerickych ¢ Slovni tlohy
vypoltl
dosadi ¢iselnou hodnotu do vyrazu a vypocita 2. | Algebraické vyrazy 24
jeho hodnotu * Algebraické vyrazy
pouziva pojem ¢len, koeficient, stupeni ¢lenu,
stupeil mnohoc¢lenu * Vyrazy s proménnymi
provadi operace s mnohoc¢leny, lomenymi ¢ Defini¢ni obor algebraického vyrazu
vyrazy a vyrazy obsahujicimi mocniny a
odmocniny
provadi umocnéni dvojclenu pomoci vzorct e Mnohocleny, lomené vyrazy, vyrazy s
rozklada mnohocleny na soucin mocninami a odmocninami
sestavi vyraz na zakladé zadani
modeluje jednoduché realné situace uzitim
vyrazi, zejména z oboru vzdélavani
interpretuje vyrazy s proménnymi, zejména ve
vztahu k danému oboru vzdélani
pfi feseni Gloh ucelné vyuziva digitalni
technologie a zdroje informaci
pouziva funkci jako zavislost dvou veli¢in Funkce a jeji prubéh 6
sestavi tabulku a nacrtne graf ¢ Definice funkce
z grafu uréi vlastnosti funkce vcetné monotonie ¢ Defini¢ni obor, obor hodnot
a extrému * Tabulka hodnot
urci pruseciky grafu funkce s osami soutfadnic
uréi hodnoty proménné pro dané funk¢ni * Graf funkce

hodnoty
sestroji graf funkce dané predpisem pro zadané
hodnoty

Vlastnosti funkce
Funk¢ni hodnoty funkce v bodé
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* sestavi tabulku a nacrtne graf Linearni funkce, linearni rovnice, nerovnice a 13
e (te z grafu funkce jejich soustavy
 z grafu uréi vlastnosti linearni funkce vcéetné * Linearni a konstantni funkce
monotonie a extrémil
* objasni geometricky vyznam parametrii a, b v
ptredpisu linearni funkce y = ax + b * Linearni rovnice
* rozliSuje ekvivalentni a neekvivalentni Upravy
rovnice a provede zkousku
 urci defini¢ni obor rovnice a nerovnice
* fesi linedrni rovnice a nerovnice véetné
grafického zndzornéni
* na zaklade¢ redlné¢ho problému sestavi linearni * Soustavy linearnich rovnic
rovnici ¢i nerovnici a vyfesi ji
* fesi soustavy linearnich rovnic sc¢itaci, * Lineéarni nerovnice
dosazovaci a grafickou metodou * Soustavy linearnich nerovnic
* fesi soustavy nerovnic s jednou neznamou  Slovni ulohy
s pii feSeni tloh uceln& vyuziva digitélni PT - CDS
technologie a zdroje informaci
 sestavi tabulku a nacrtne graf Kvadraticka funkce a rovnice 11
 z grafu uréi vlastnosti kvadratické funkce Kvadraticka funkce, kvadratické rovnice a
vcetné monotonie a extrémil nerovnice
e urci pruseciky grafu funkce s osami soutradnic e Kvadraticka funkce, defini¢ni obor, obor
hodnot, graf funkce
* urci defini¢ni obor rovnice
e fesi kvadratické rovnice e Kvadraticka rovnice, diskriminant, feSitelnost v
* rozlozi kvadraticky troj¢len na sou¢in oboru realnych cisel
* uziva vztahy mezi kofeny a koeficienty * Vztahy mezi kofeny a koeficienty kvadratické
kvadratické rovnice rovnice, rozklady kvadratickych trojclent
* sestavi rovnici s danymi kofeny
» Kvadratické nerovnice
* fesi kvadratické nerovnice grafickou metodou * Rovnice a nerovnice s nezndmou ve jmenovateli
 pfi feseni Gloh Gcelné vyuziva digitalni * Slovni ulohy
technologie a zdroje informaci
Pisemné prace a jejich opravy 8
Zikovské projekty 2
Roc¢nik: 2.
Rozpis vysledku vzdélavani a uéiva Pocet hodin celkem: 66
£
Vysledky vzdélavani Rozpis uciva s
==
e uziva pojmy a vztahy: bod, pfimka, rovina, Planimetrie 24

odchylka dvou ptimek, vzdalenost bodu od
ptimky, vzdalenost dvou rovnobézek, usecka a
jeji délka

* fesi tlohy na polohové i metrické vlastnosti
rovinnych utvara

e uziva véty o shodnosti a podobnosti
trojuhelnikt v pocetnich i konstrukénich
ulohach

* uzivé Pythagorovu vétu a Euklidovy véty pfi
feSeni tloh

* sestroji jednoduché rovinné utvary s vyuzitim
zobrazeni a mnozin bodii s danou vlastnosti

e Zakladni planimetrické pojmy
¢ Polohové vztahy rovinnych ttvar
¢ Metrické vlastnosti rovinnych utvart

¢ Shodnost a podobnost trojuhelnikl
* Konstrukce trojuhelnika

¢ Pythagorova véta
e Euklidovy véty

* Mnoziny bodl dané vlastnosti
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fesi ulohy na polohové vztahy a metrické
vlastnosti rovinnych ttvard zejména ve vztahu k
danému oboru vzdélani

vyuziva shodnosti a podobnost pfi feSeni
praktickych uloh

graficky rozdéli usecku v daném poméru
graficky zméni velikost usecky v daném
poméru

rozliSuje a charakterizuje zakladni druhy
rovinnych obrazct, urci jejich obvod a obsah
aplikuje poznatky o rovinnych utvarech v
praktickych ulohéch, zejména z oblasti oboru
vzdélani

vyuziva trigonometrii pravouhlého trojuhelniku
pfi feseni planimetrickych tloh

vyuziva poznatky o mnozinach vSech bodu dané
vlastnosti v konstrukénich ulohach

pfi feseni tloh ucelné vyuziva digitalni
technologie a zdroje informaci

¢ Shodné zobrazeni (soumérnosti, posunuti,
otoCeni) v roving, jejich vlastnosti a jejich
uplatnéni

* Podobna zobrazeni v roving, jejich vlastnosti a
uplatnéni

* Podobnost a shodnost

e Rovinné utvary: kruznice a jeji ¢asti, kruh a
jeho ¢asti, mnohouhelniky, pravidelné
mnohouhelniky, sloZzené utvary, konvexni a
nekonvexni Gtvary

¢ Obvody a obsahy rovinnych utvart

¢ Trigonometrie pravouhlého trojihelnika

¢ Trojuhelnik a ¢tyfthelnik (strana, vnitini a
stiedni ptic¢ky, kruznice opsana a vepsand)
¢ Stiedovy a obvodovy thel

uziva pojmy orientovany uhel, velikost ihlu 1. | Goniometrie a trigonometrie 20
urci velikost thlu ve stupnich a v obloukové ¢ Orientovany uhel
mife, provadi pfevody ¢ Stupnova a obloukova mira
graficky znazorni goniometrické funkce v oboru ¢ Goniometrické funkce
realnych ¢isel
ur¢i defini¢ni obor a obor hodnot
goniometrickych funkei, ur¢i jejich vlastnosti e Zékladni vztahy mezi goniometrickymi
véetné monotonie a extrému funkcemi
s pouzitim goniometrickych funkei ze zadanych
udajt urci velikost stran a thli v pravothlém a e Véta sinova a kosinova
obecném trojuhelniku * Vyuziti goniometrickych funkci k urceni stran a
hll v trojihelniku
pouziva vlastnosti a vztahti goniometrickych e Goniometrické rovnice
funkei pfi feSeni jednoduchych e Uprava vyrazii obsahujicich goniometrické
goniometrickych rovnic funkce
pouziva vlastnosti a vztahti goniometrickych
funkci k feSeni vztahl v rovinnych i
prostorovych utvarech
pfi feseni tloh uceln€ vyuziva digitalni
technologie a zdroje informaci
tesi jednoduché kombinatorické ulohy ivahou Kombinatorika 12
(pouziva zakladni kombinatoricka pravidla) * Kombinatorické pravidlo souctu a souéinu
pocita s faktorialy a kombinacnimi ¢isly
uziva vztahy pro pocet variaci, permutaci a * Faktorial
kombinaci e Permutace, variace a kombinace bez opakovani
uziva poznatkli z kombinatoriky pfi feseni tloh e Variace a kombinace s opakovanim
v realnych situacich
pfi feSeni tloh uceln€ vyuziva digitalni * Pocitani s faktoridly a kombina¢nimi Cisly
technologie a zdroje
Pisemné prace a jejich opravy 8
Zikovské projekty 2
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nahodného pokusu, ndhodny jev a jeho
pravdépodobnost, opaény jev, nemozny jev,
jisty jev, mnozina vysledkll nahodného pokusu
pouziva pojem nezavislost jevl

urci pravdépodobnost nahodného jevu,
vyuziva klasickou a statistickou definici
pravdépodobnosti

vyuziva kombinatorické postupy pii vypoctu
pravdépodobnosti

¢ Nahodny pokus, vysledek ndhodného pokusu

* Nahodny jev, opacny jev, nemozny jev, jisty jev

* Mnozina vysledkd ndhodného pokusu
nezavislost jevil

* Pravdépodobnost — klasicka i statisticka
definice

¢ Vypocet pravdépodobnosti ndhodného jevu

Rocnik: 3.
Rozpis vysledki vzdélavani a uéiva Pocet hodin celkem: 99
£
Vysledky vzdélavani Rozpis uciva 2
=
Z4k: 1. | Stereometrie 20
urci a znazorni vzajemnou polohu piimek, e Vzajemna poloha dvou piimek, ptimky a
rovin, pfimky a roviny roviny, dvou rovin, tfi rovin
urcuje odchylku dvou ptimek, pfimky a ¢ Odchylka dvou ptfimek, pfimky a roviny, dvou
roviny, dvou rovin rovin
¢ Vzdélenost bodu od roviny
urci druh télesa, nacrtne sit’ e T¢lesa a jejich sité
vypocita objem a povrch télesa s vyuzitim e Té¢lesa: krychle, kvadr, hranol, jehlan, rotacni
vzorclil a vztahll z trigonometrie valec, rota¢ni kuzel, komoly jehlan a kuzel,
koule a jeji ¢asti
vypocita objem a povrch slozenych téles ¢ Slozen4 télesa
¢ Vypocet povrchu, objemu téles, slozenych téles
* Reseni slovnich tloh z praxe
PT -CDS
rozlisi jednotlivé druhy funkci, nacrtne jejich 2. | Funkce a jeji pribéh I1, FeSeni rovnic 32
grafy a uréi jejich vlastnosti véetné monotonie a ¢ Linearni lomena funkce
extrému ¢ Nepfima umérnost
pracuje s matematickym modelem a vysledek ¢ Mocninna funkce
vyhodnoti vzhledem k realité
aplikuje v Glohach poznatky o funkcich pii o Uprava vyrazi obsahujicich funkce
upravach vyrazl a rovnic
uréi praseéiky grafu funkce s osami soutadnic
uréi hodnoty proménné pro dané funkéni
hodnoty
prifadi predpis funkce ke grafu a naopak
sestroji graf funkce dané predpisem pro zadané
hodnoty
urci predpis linearni lomené funkce na zakladé
tabulky nebo soufadnic bodi grafu * Exponencialni funkce, exponencialni rovnice
fesi jednoduché logaritmické rovnice ¢ Logaritmicka funkce, logaritmické rovnice
fesi jednoduché exponencialni rovnice
fesi rovnice v sou¢inovém a podilovém tvaru
fesi nerovnice v souc¢inovém a podilovém tvaru * Rovnice a nerovnice v sou¢inovém a podilovém
vyjadii neznamou ze vzorce tvaru
uziva rovnic, nerovnic a jejich soustav k feseni ¢ Vyjadieni neznamé ze vzorce
realnych problémd, zejména ve vztahu k
danému oboru vzdélani » Grafické feSeni rovnic, nerovnic a jejich soustav
fesi iracionalni rovnice ¢ Rovnice s nezndmou pod odmocninou
pfi feseni tloh uceln€ vyuziva digitalni ¢ Slovni tlohy
technologie a zdroje informaci
PT - DS
uziva pojmy: nahodny pokus, vysledek Pravdé podobnost v praktickych tilohach 12
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e pouzivéa pravidla pro operace s
pravdépodobnosti

 fesiulohy z praxe, zejména ve vztahu k danému
oboru vzdélani

* pii feSeni tloh ucelné vyuziva digitalni ¢ Aplikacni ulohy
technologie a zdroje informaci PT - CDS
Posloupnosti a finan¢ni matematika
¢ vysvétli posloupnost jako zvlastni pripad funkce e Zékladni pojmy, uréeni posloupnosti vzorcem,
* ur¢i posloupnost: vzorcem pro n-ty ¢len, vyctem vyctem prvkd, graficky
prvka, graficky ¢ Defini¢ni obor a obor hodnot, graf posloupnosti,

vlastnosti posloupnosti

¢ pozna aritmetickou posloupnost a uréi jeji ¢ Aritmeticka posloupnost — vzorce, feSeni
vlastnosti slovnich uloh

¢ pozna geometrickou posloupnost a urci jeji ¢ Geometricka posloupnost-vzorce, feseni
vlastnosti slovnich uloh

¢ uziva poznatkl o posloupnostech pii feseni tiloh
v realnych situacich, zejména ve vztahu k * Pouziti posloupnosti pro feseni tloh z praxe
danému oboru vzdélani

e pouziva pojmy finan¢ni matematiky: zmény cen ¢ Finan¢ni matematika urokovani, ptijcky,
zbozi, smeéna penéz, danéni, urok, uroceni, hypotéky
jednoduché urokovani, spofeni, uvéry, splatky PT — SP2, PT — SP3
avéra

e provadi vypocty finan¢nich zalezitosti: zmény
cen zbozi, sména penéz, danéni, Grok,
jednoduché trokovani, spofeni, very, splatky
uvert

* pfi feSeni tloh ucelné vyuziva digitalni
technologie a zdroje informaci

Pisemné prace a jejich opravy

Zakovské projekty
Roc¢nik: 4.
Rozpis vysledki vzdélavani a uciva Pocet hodin celkem: 60
>
£
Vysledky vzdélavani Rozpis udiva E
Z4k: 1. | Statistika v praktickych ulohach 12
e uziva a vysvétli pojmy statisticky soubor, ¢ Statisticky soubor, jeho charakteristiky
rozsah souboru, statisticka jednotka, ¢etnost,
relativni Cetnost, statisticky znak kvalitativni a
kvantitativni, aritmeticky pramér, hodnota
znaku
e urci Cetnost a relativni ¢etnost hodnoty znaku o Cetnost a relativni ¢etnost znaku
* sestavi tabulku Cetnosti
 graficky znazorni rozd¢€leni Cetnosti ¢ Charakteristiky polohy
* urci charakteristiky polohy (aritmeticky primér,
median, modus, percentil)
e urci charakteristiky variability (rozptyl, ¢ Charakteristiky variability
smérodatné odchylka)
e (te a vyhodnoti statistické udaje v tabulkéch, » Statisticka data v grafech a tabulkach
diagramech a grafech * Aplikaéni ulohy
* pfi feSeni tloh ucelné vyuziva digitalni e PT-SPI
technologie a zdroje informaci
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2. | Analyticka geometrie v roviné 20
zavede a pouziva soustavu souradnic na piimce, ¢ Soustava soufadnic
v roving
urc¢i soufadnice bodu na ptimce a v rovingé ¢ Soufadnice bodu, vzdalenost bodd, stfed usecky
urci vzdalenost dvou bodil a soutfadnice stfedu
usecky ¢ Vektor - orientovana isecka, soufadnice
uziva pojmy vektor a jeho umisténi, soufadnice vektoru, velikost vektoru
vektoru a velikost vektoru;
provadi operace s vektory (soucet vektort, ¢ Operace s vektory
nasobek vektoru realnym Cislem, skalarni
soucin vektorti) a uzije jejich grafickou
interpretaci ¢ Odchylka vektorti, skalarni soucin vektord,
urci velikost uhlu dvou vektord line4rni kombinace vektorti
uzije vlastnosti kolmych a kolinearnich vektort
urci a uzije parametrické vyjadreni pfimky, ¢ Pfimka a jeji analytické vyjadieni - smérovy a
obecnou rovnici pfimky a smérnicovy tvar normalovy vektor pfimky, rovnice ptimky
rovnice piimky v roviné
urci polohové a metrické vztahy bodi a pfimek
v rovin¢ a aplikuje je v tlohach e Vzajemna poloha pfimek v analytickém
pri feSeni Gloh Géelné vyuziva digitalni vyjadreni
technologie a zdroje informaci
Maturita nanedisto 9
Zavérecné opakovani uciva 15
Pisemné prace a jejich opravy 4

Obor vzdélani: 63-41-M/01, Ekonomika a podnikani
Nazev SVP: Marketingové a reklamni strategie

Platnost: od 1. 9. 2026
Forma vzdélavani: denni

Pocet hodin celkem: 258

Pojeti predmétu

Ucebni osnova piredmétu

Télesna vychova

Cil pfedmétu:

Cilem vyuky je ziskat kladny vztah ke zdravému zplsobu Zivota a pocit radosti z provadéné
télesné ¢innosti. Vést zaky k dosazeni sportovni a pohybové gramotnosti. Vychovavat a sméfovat
zéky k celozivotnimu provadéni pohybovych aktivit. Naucit Zaky porozumét zvySovani a
kultivovani své fyzické zdatnosti a pohybového projevu. Uvédomit si vliv riznych pracovnich
podminek na sviij organizmus a dilezitost kompenzacnich aktivit. Vést zaky k ¢estnému jednani
i v civilnim zivoté. Zduraznit nejenom fyzicky, ale i psychicky, esteticky a socialni vyznam
pohybovych ¢innosti. Prohlubovat hygienické, zdravotni zdsady a navyky.

Naucit zaky, jak reagovat v situacich ohrozeni, peCovat o své vlastni zdravi, poskytnout
neodkladnou prvni pomoc, vést je k bezpeénému jednani v krizovych situacich a za
mimotadnych udalosti.

Charakteristika
udiva:

Obsah pfedmétu vychazi z obsahového okruhu RVP — Vzdélavani pro zdravi. Obsahem vyuky
télesné vychovy je teoreticka a praktickd priprava, nacvik vybranych atletickych disciplin,
sportovnich a mi¢ovych her, sportovni gymnastiky, upold a dalSich aktivit. Nedilnou soucasti
jsou pohybové a drobné hry spolu s kondi¢nimi, protahovacimi, vyrovnavacimi, relaxaénimi a
poradovymi cvi¢enimi. Diiraz klademe na dodrzovani zasad bezpecnosti, péce a ochrany zdravi.
* Télesna vychova je realizovana ve vyucovacim predmétu, sportovnich kurzech, dnech (napft.
plavani, brusleni, hry, turistika) a jinych organiza¢nich forméach a podle moznosti a podminek.

Cile vzdélavani
v oblasti citd,
postoji, hodnot
a preferenci:

Vyuka sméfuje k tomu, aby Zaci byli ochotni se angaZzovat nejen pro vlastni prospéch, ale i pro
vetejny zdjem (kolektiv), aby meéli vhodnou miru sebevédomi a byli schopni sebehodnoceni.
Jednali odpovédné a ptijimali odpoveédnost za sva rozhodnuti a jednani. Vazili si Zivota, zdravi a
materidlnich hodnot, dobrého zivotniho prostiedi a snazili se je zachovat pro pfisti generace.
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Vyukové strategie:

Zékladem vyuky je vzajemna spolupriace ucitele a zaka, pouzivani demonstracnich
bezpecnost a dodrzovani hygienickych norem. Vyuka probihd formou individualniho i
skupinového uceni. Je mozno vyuzit sportovniho arealu s umélou travou a plaveckého bazénu.
Soucasti vyuky jsou $kolni i mimoskolni soutéze, turistické pochody, prednasky a besedy.

Hodnoceni Zaki:

Hodnoceni zakt vychazi z diagnostiky zakd, z poznani jejich predpokladi, aktualnich moznosti,
zdravotniho stavu a pohybovych zajmii. Rozhodnuti pro hodnoceni zakt je ptistup k pfedmétu,
aktivita pfi jednotlivych ¢innostech a individudlni zmény (dovednostni, vykonové, postojové).
Kritéria hodnoceni vychazeji z pravidel pro hodnoceni vysledkt vzdélavani zakt ve Stredni Skole
Horazd’ovice.

Piinos predmétu
pro rozvoj
klicovych
kompetenci

a prufezovych
témat:

Kli¢ové kompetence:

Kompetence k uceni — Zaci jsou schopni vhodné se vyjadfovat a ovladat rizné techniky pfi
atletice, gymnastice a pohybovych hrach. Zaci uplatituji znalost pravidel u spoledenskych her a
vyuzivaji je pti praktickém nacviku.

Komunikativni kompetence — pfimétené se vyjadiovat k probranym komunikaénim situacim.
Srozumitelné a ptesn¢ formulovat sviij nazor.

Personalni a socialni kompetence — spravné¢ vyhodnotit své osobni dispozice, odhadnout
dasledky svého jednani v riznych situacich, pecovat o zdravi a télesny rozvoj, reagovat
adekvatn€ na hodnoceni své osoby, uznavat autoritu nadfizenych a spolupracovat v tymu.
Priifezové téma:

Obcan v demokratické spolecnosti — zak formuluje své nazory a postoje, je schopen vyslechnout
nazory druhych. Dokaze pracovat samostatné i v tymu, plnit zodpovédné zadané tkoly.

Clovek a Zivotni prostiedi — vyuka sméfuje zdky k odpovédnému vztahu k prostiedi ve kterém
Ziji, aby chapali vliv prostiedi na jeho zdravi a snazili se poznavat a aktivné chranit ptirodu.
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Pocet hodin celkem 66

pohybovou piipravu

rozlisi spravné a vadné drzeni téla
zvlada preskok pies zvysené naradi
zajistuje spoluzaky pfii cviceni

cvici na kruzich dle fyzickych moznosti
dokaze sladit pohyb s hudbou

umi sestavit pohybové vazby a vytvofit
pohybovou sestavu

¢ Akrobatické prvky — kotoul vpfed a vzad, stoj
na rukou, pfemet stranou
¢ Cviceni s nacinim, cviceni na nafadi (Svihadlo,
$védska bedna, $plh, lavicka, Zebfiny, kruhy)
* Pieskok pfes zvySené naradi
¢ Rytmicka gymnastika
* Pohybové Cinnosti a kondi¢ni programy,
cviceni s hudebnim a rytmickym doprovodem,
tanec

>
Vysledky vzdélavani Rozpis uciva %
=
Zak: 1. | Télesna vychova 4
* dtsledné dodrzuje pravidla hygieny * Hygiena a bezpec¢nost
a bezpecnosti a pokyny ucitele Plati pro vSechny tematické celky
* dovede posoudit riziko pfi sportovnich * (Odborné nazvoslovi, zdroje informaci
aktivitach a ptislusné tkoly provadi ¢ Vystroj, vyzbroj, udrzba
s ohleduplnosti e Vyznam pohybu pro zdravi; prostfedky ke
¢ dovede se zapojit do organizace turnajii zvySovani kondice
 pii pohybovych ¢innostech dodrzuje smluvené ¢ Rizikové faktory
signaly a pouziva odbornou terminologii * Osobni zivot a zdravi ohrozujici situace
* voli spravnou vystroj dle podminek * Pravidla her, zavodu a soutézi
klimatickych, sport. prostiedi a tuto oSetiuje e Pohybové testy
* chodi fadné¢ ustrojen na hodiny TV e Meéfeni vykonli
* zdGvodni vyznam pohybu a Zivotospravy pro PT-DS2
zdravi, a je si védom nasledkil pfi pfecenovani
svych moznosti
¢ osvoji si zakladni pravidla her a dodrzuje je
¢ dovede pripravit sportovisté
 ziska prehled o svém fyzickém stavu
* dokaze rozhodovat, zapisovat a sledovat vykony
jednotlivel nebo tymi
* pozna chybn¢ a spravné provadéné Cinnosti,
umi analyzovat a zhodnotit kvalitu pohybové
¢innosti nebo vykonu
¢ uplatiluje zasady sportovniho tréninku — 2. | Télesna cviceni 2
rozcvicovaci a relaxacni cviceni ¢ Poradova, v§estranng rozvijejici, koordina¢ni,
¢ dovede o pohybovych ¢innostech diskutovat a kondi¢ni a rekreacni cvi¢eni — plati pro vSechny
hodnotit je tematické celky
¢ dodrzuji spravné zasady a polohy PT-DS2
» ovlada kompenzac¢ni cviceni k regeneraci
télesnych a dusevnich sil
¢ rozviji svalovou silu, rychlost, vytrvalost a 3. | Atletika 12
pohyblivost ¢ Rychlostni béh
¢ uplatiluje zasady sportovniho tréninku e Vytrvalostni béh
* chova se ekologicky pii béhu v ptirodé e Nizky a vysoky start
* zvlada spravnou techniku béhu a startt * Hod granatem, vrh kouli
* rozliSuje hody a vrhy * Skoky do dalky a do vysky
¢ vrha kouli libovolnou technikou
* nacvicuje metodiku odrazu
» dokaze technicky spravné provést skok do dalky
¢ vyuziva pohybové ¢innosti pro vsestrannou 4. | Gymnastika 10
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fidi se pravidly vybranych her a spolupracuje 5. | Pohybové hry 18
pii zépisech * Fotbal — herni ¢innosti a pravidla, hra
sleduje vykony jednotlivcl a tym * Basketbal — obranny systém, utocna kombinace
rozliSuje nesportovni chovani od fair play * Florbal, pfehazovana — kombinace, systémy a
spolupracuje pfi hie se spoluzaky pravidla
chape pfi hie dulezitost kazdého ¢lena tymu PT-DS7
navazuje a zlep$uje sviij herni projev ze
zakladni Skoly
nacvicuje zakladni prvky sebeobrany a prvni 6. | Upoly 4
pomoci e Zékladni a pfiméfena sebeobrana
posuzuje vhodnost pouziti padovych technik ¢ Padové techniky, pfetahy
s ohledem na bezpec¢nost Zakladni prvky prvni pomoci
nacviCuje zakladni styly plavani, obratky a 7. | Sportovni aktivity vyZadujici specialni
skoky do vody podminky 10
osvoji si teoreticky a prakticky pravidla * Plavani
zachrany tonouciho * Dva plavecké zptisoby (kraul, prsa)
je si védom nastrah vyplyvajicich z charakteru * Obratky a skoky do vody
tohoto prostiedi (zmény pocasi) ¢ Pomoc unavenému a tonoucimu plavci
dodrzuje pravidla silni¢niho provozu a chova se (zachrana)
podle nich * Brusleni
zna zékladni pravidla manipulace s lodi, pohybu e Zaklady brusleni na led€ nebo inline
na klidné a tekouci vodeé, pfedvida nebezpeci * LyZovani a snowboarding
dovede si osvojit zaklady rznych outdoorovych e Zaklady sjezdového a bézeckého lyzovani
aktivit e Snowboarding
dokaze sladit pohyb s hudbou pfi step aerobicu, * Qutdoorové aktivity
cviceni na micich, aj. * Step aerobik, aerobic, jéga, pilates, cviceni na
dokaze odhadnou svoji silu a vytrvalost a micich, tanec aj.
rozvijet ji pfi posilovani * Vodni turistika
* Cykloturistika
* Posilovani
* Fitness
PT-ZP1
chova se v pfirodé ekologicky 8. | Turistika a sport v prirodé 4
pomoci mapy se dokaze orientovat v neznamém ¢ Seznameni se s prostfedim
prostiedi * Pé&si turistika
ovlada pravidla orientaéniho béhu ¢ Orienta¢ni béh
PT-ZP1
porovna své vysledky s tabulkovymi hodnotami | 9. | Testovani télesné zdatnosti 2

a vysledky jinych zaka
oveEFi uroven télesné zdatnosti a svalové
nerovnovahy

* Motorické testy
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Rocénik: 2.
Rozpis vysledki vzdélavani a uéiva Pocet hodin celkem 66
>
Vysledky vzdélavani Rozpis uciva %
=
Zak: 1. | Télesna vychova 4
* dtsledné dodrzuje pravidla hygieny * Hygiena a bezpec¢nost
a bezpecnosti a pokyny ucitele Plati pro vSechny tematické celky
» dovede posoudit riziko pfi sportovnich * (Odborné nazvoslovi, zdroje informaci
aktivitach a ptislusné tkoly provadi ¢ Vystroj, vyzbroj, udrzba
s ohleduplnosti e Vyznam pohybu pro zdravi; prostfedky ke
¢ dovede se zapojit do organizace turnajii zvySovani kondice
 pii pohybovych ¢innostech dodrzuje smluvené ¢ Rizikové faktory
signaly a pouziva odbornou terminologii * Osobni zivot a zdravi ohrozujici situace
* voli spravnou vystroj dle podminek * Pravidla her, zavodu a soutézi
klimatickych, sport. prostiedi a tuto oSetiuje e Pohybové testy
* chodi fadné¢ ustrojen na hodiny TV e Meéfeni vykonli
* zdGvodni vyznam pohybu a Zivotospravy pro PT-DS2
zdravi, a je si védom nasledkil pfi pfecenovani
svych moznosti
¢ osvoji si zakladni pravidla her a dodrzuje je
¢ dovede pripravit sportovisté
 ziska prehled o svém fyzickém stavu
* dokaze rozhodovat, zapisovat a sledovat vykony
jednotlivel nebo tymi
* pozna chybn¢ a spravné provadéné Cinnosti,
umi analyzovat a zhodnotit kvalitu pohybové
¢innosti nebo vykonu
¢ uplatiluje zasady sportovniho tréninku — 2. | Télesna cviceni 2
rozcvicovaci a relaxacni cviceni e Poradova, vSestranné rozvijejici, koordinaéni,
¢ dovede o pohybovych ¢innostech diskutovat a kondi¢ni a rekreacni cvic¢eni — plati pro vSechny
hodnotit je tematické celky
¢ dodrzuji spravné zasady a polohy PT-DS2
» ovlada kompenzac¢ni cviceni k regeneraci
télesnych a dusevnich sil
rozviji svalovou silu, rychlost, vytrvalost a 3. | Atletika 12
pohyblivost ¢ Rychlostni béh
¢ uplatiluje zasady sportovniho tréninku e Vytrvalostni béh
* chova se ekologicky pii béhu v ptirodé e Nizky a vysoky start
* zvlada spravnou techniku béhu a startt * Hod granatem, vrh kouli
* rozliSuje hody a vrhy * Skoky do dalky a do vysky
¢ vrha kouli libovolnou technikou
* nacvicuje metodiku odrazu
» dokaze technicky spravné provést skok do dalky
¢ vyuziva pohybové ¢innosti pro vsestrannou 4. | Gymnastika 10
pohybovou pfipravu ¢ Akrobatické prvky — kotoul vpted a vzad, stoj na
* rozlisi spravné a vadné drzeni téla rukou, pfemet stranou
» zvlada preskok pies zvysené naradi e Cviceni s nacinim, cviceni na nafadi (Svihadlo,
* zajistuje spoluzaky pfi cviceni $védska bedna, $plh, lavicka, Zebtiny, kruhy)
* cvici na kruzich dle fyzickych moznosti * Pieskok pfes zvySené naradi
» dokaze sladit pohyb s hudbou ¢ Rytmicka gymnastika
* umi sestavit pohybové vazby a vytvofit * Pohybové Cinnosti a kondi¢ni programy, cviceni
pohybovou sestavu s hudebnim a rytmickym doprovodem, tanec
e fidi se pravidly vybranych her a spolupracuje 5. | Pohybové hry 18
pii zépisech * Fotbal — herni ¢innosti a pravidla, hra
* sleduje vykony jednotlivel a tymt
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 rozliSuje nesportovni chovani od fair play
* spolupracuje pii hie se spoluzaky
¢ chape pii hie dilezitost kazdého ¢lena tymu
¢ navazuje a zlepSuje svij herni projev
z prvniho ro¢niku

e Basketbal — herni cinnost
kombinace, systémy a pravidla

e Piehazovana — herni ¢innost a pravidla

¢ Florbal — herni ¢innost jednotlivce, kombinace,
hra

jednotlivce,

a vysledky jinych zaku
e ové&fi uroven télesné zdatnosti a svalové
nerovnovahy

¢ Motorické testy

PT-DS7
* nacvicuje zakladni prvky sebeobrany a prvni 6. | Upoly 4
pomoci e Zékladni a pfiméfena sebeobrana
* posuzuje vhodnost pouziti padovych technik * Padové techniky, pfetahy
s ohledem na bezpecnost Ziakladni prvky prvni pomoci
* nacvicCuje zakladni styly plavani, 7. |Sportovni aktivity = vyZadujici  specialni
» provadi spravné zadrzovani dechu podminky 10
* nacviCuje zakladni styly plavani, obratky a *Plavani
skoky do vody * Dva plavecké zptisoby (kraul, prsa)
* je si védom nastrah vyplyvajicich z charakteru * Plavani pod vodou
tohoto prosttedi (zmény pocasi) * Brusleni
* dodrzuje pravidla silni¢niho provozu a chova se e Zaklady brusleni na led¢ nebo inline
podle nich * LyZovani a snowboarding
¢ zna zékladni pravidla manipulace s lodi, pohybu e Zaklady sjezdového a bézeckého lyZovani
na klidné a tekouci vod¢, predvida nebezpeci ¢ Snowboarding
¢ dovede si osvojit zaklady riznych outdoorovych * Qutdoorové aktivity
aktivit * Step aerobik, aerobic, joga, pilates, cviceni na
» dokaze sladit pohyb s hudbou pfi step aerobicu, micich, tanec aj.
cviceni na micich, aj. * Vodni turistika
* dokaze odhadnou svoji silu a vytrvalost a * Cykloturistika
rozvijet ji pfi posilovani * Posilovani
* Fitness
PT-ZP1
¢ chova se v pfirodé¢ ekologicky 8. | Turistika a sport v pFirodé 4
¢ pomoci mapy se dokaze orientovat v neznamém ¢ Seznameni se s prostfedim
prostiedi * P&si turistika
» ovlada pravidla orientacniho béhu ¢ Orientacni bch
PT-ZP1
¢ porovna své vysledky s tabulkovymi hodnotami | 9. | Testovani télesné zdatnosti 2
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Ro¢nik: 3.

Rozpis vysledkii vzdélavani a uéiva Pocet hodin celkem 66

>
Vysledky vzdélavani Rozpis uciva %
=
Z4k: 1. | Télesna vychova 4
¢ dtsledné dodrzuje pravidla hygieny ¢ Hygiena a bezpe¢nost
a bezpecnosti a pokyny ucitele Plati pro vSechny tematické celky
» dovede posoudit riziko pfi sportovnich * (Odborné nazvoslovi, zdroje informaci
aktivitach a pfislusné ukoly provadi * Vystroj, vyzbroj, udrzba
s ohleduplnosti e Vyznam pohybu pro zdravi; prostiedky ke
¢ dovede se zapojit do organizace turnajii zvySovani kondice
 pfi pohybovych ¢innostech dodrzuje smluvené ¢ Rizikové faktory
signaly a pouziva odbornou terminologii * Osobni zivot a zdravi ohrozujici situace
¢ voli spravnou vystroj dle podminek ¢ Pravidla her, zavodl a soutézi
klimatickych, sport. prostfedi a tuto oSetfuje ¢ Pohybové testy
* chodi fadn¢ ustrojen na hodiny TV e Meéfeni vykonli
* zdGvodni vyznam pohybu a Zivotospravy pro PT-DS2
zdravi, a je si védom nasledkil pfi pfecenovani
svych moznosti
* osvoji si zdkladni pravidla her a dodrzuje je
¢ dovede pripravit sportovisté
 ziska prehled o svém fyzickém stavu
* dokaze rozhodovat, zapisovat a sledovat vykony
jednotlivcl nebo tymu
* pozna chybn¢ a spravné provadéné Cinnosti,
umi analyzovat a zhodnotit kvalitu pohybové
¢innosti nebo vykonu
 uplatiluje zasady sportovniho tréninku — 2. | Télesna cviceni 2
rozcvicovaci a relaxacni cviceni ¢ Poradova, v§estranng rozvijejici, koordina¢ni,
¢ dovede o pohybovych ¢innostech diskutovat a kondi¢ni a rekreacni cvi¢eni — plati pro vSechny
hodnotit je tematické celky
¢ dodrzuji spravné zasady a polohy PT-DS2
» ovlada kompenzac¢ni cviceni k regeneraci
télesnych a dusevnich sil
* rozviji svalovou silu, rychlost, vytrvalost a 3. | Atletika 12
pohyblivost ¢ Rychlostni béh
¢ uplatiluje zasady sportovniho tréninku e Vytrvalostni béh
* chova se ekologicky pii béhu v ptirodé e Nizky a vysoky start
¢ zvlada spravnou techniku béhu a starti ¢ Hod granatem, vrh kouli
¢ rozliSuje hody a vrhy * Skoky do dalky a do vysky
¢ vrha kouli libovolnou technikou
* nacvicuje metodiku odrazu
» dokaze technicky spravné provést skok do dalky
¢ vyuziva pohybové ¢innosti pro vsestrannou 4. | Gymnastika 10
pohybovou pfipravu e Akrobatické prvky — kotoul vpted a vzad, stoj
 rozlisi spravné a vadné drzeni téla na rukou, pfemet stranou
» zvlada preskok pres zvysené naradi * Cviceni s na€inim, cviceni na naradi (Svihadlo,
e zajistuje spoluzéky pfi cviceni Svédska bedna, Splh, lavicka, zebtiny, kruhy)
* cvici na kruzich dle fyzickych moznosti * Pieskok pfes zvySené naradi
» dokaze sladit pohyb s hudbou ¢ Rytmicka gymnastika
* umi sestavit pohybové vazby a vytvofit * Pohybové ¢innosti a kondi¢ni programy,
pohybovou sestavu cviceni s hudebnim a rytmickym doprovodem,
tanec
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fidi se pravidly vybranych her a spolupracuje 5. | Pohybové hry 18
pii zépisech * Fotbal — herni ¢innosti a pravidla, hra
sleduje vykony jednotlivcl a tym * Basketbal — obranny systém, utocna kombinace,
rozliSuje nesportovni chovani od fair play hra
spolupracuje pfi hie se spoluzaky ¢ Florbal — kombinace, systémy
chape pii hie dilezitost kazdého ¢lena tymu a pravidla
navazuje a zlepSuje svij herni projev ¢ Volejbal — herni ¢innost, obrana
z druhého ro¢niku a utok, hra
PT-DS7
nacvicuje zakladni prvky sebeobrany a prvni 6. | Upoly 4
pomoci e Zakladni a pfiméfena sebeobrana
posuzuje vhodnost pouziti padovych technik ¢ Padové techniky, pfetahy
s ohledem na bezpec¢nost Zakladni prvky prvni pomoci
nacvicuje zékladni styly plavani, 7. | Sportovni aktivity vyZadujici specialni
provadi spravné zadrzovani dechu podminky 10
nacvicuje zékladni styly plavani, obratky a *Plavani
skoky do vody * Dva plavecké zptisoby (znak, prsa)
je si védom nastrah vyplyvajicich z charakteru * Obratky a skoky do vody
tohoto prostredi (zmény pocasi) ¢ Pomoc unavenému a tonoucimu plavci
dodrzuje pravidla silni¢niho provozu a chova se (zachrana)
podle nich * Brusleni
zna zékladni pravidla manipulace s lodi, pohybu e Zaklady brusleni na led€ nebo in-line
na klidné a tekouci vod¢, ptedvida nebezpeci * LyZovani a snowboarding
dovede si osvojit zaklady rznych outdoorovych e Zaklady sjezdového a bézeckého lyzovani
aktivit e Snowboarding
dokaze sladit pohyb s hudbou pfi step aerobicu, * Qutdoorové aktivity
cviceni na micich, aj. * Step aerobik, aerobic, jéga, pilates, cvi¢eni na
dokaze odhadnou svoji silu a vytrvalost a micich, tanec aj.
rozvijet ji pfi posilovani * Vodni turistika
* Cykloturistika
* Posilovani
* Fitness
PT-ZP1
chova se v pfirodé ekologicky 8. | Turistika a sport v prirodé 4
pomoci mapy se dokaze orientovat v neznamém ¢ Seznameni se s prostfedim
prostiedi e P&Si turistika
ovlada pravidla orientaéniho béhu ¢ Orienta¢ni béh
PT-ZP1
porovna své vysledky s tabulkovymi hodnotami | 9. | Testovani télesné zdatnosti 2

a vysledky jinych zaka
oveEFi uroven télesné zdatnosti a svalové
nerovnovahy

Motorické testy
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Roc¢nik: 4.

Rozpis vysledkii vzdélavani a uéiva Pocet hodin celkem 60

>
Vysledky vzdélavani Rozpis uciva %
=
Z4k: 1. | Télesna vychova 4
¢ dtsledné dodrzuje pravidla hygieny ¢ Hygiena a bezpe¢nost
a bezpecnosti a pokyny ucitele Plati pro vSechny tematické celky
» dovede posoudit riziko pfi sportovnich * (Odborné nazvoslovi, zdroje informaci
aktivitach a pfislusné ukoly provadi * Vystroj, vyzbroj, udrzba
s ohleduplnosti e Vyznam pohybu pro zdravi; prostiedky ke
¢ dovede se zapojit do organizace turnajii zvySovani kondice
 pfi pohybovych ¢innostech dodrzuje smluvené ¢ Rizikové faktory
signaly a pouziva odbornou terminologii * Osobni zivot a zdravi ohrozujici situace
¢ voli spravnou vystroj dle podminek ¢ Pravidla her, zavodl a soutézi
klimatickych, sport. prostfedi a tuto oSetfuje ¢ Pohybové testy
* chodi fadn¢ ustrojen na hodiny TV e Meéfeni vykonli
* zdGvodni vyznam pohybu a Zivotospravy pro PT-DS2
zdravi, a je si védom nasledkil pfi pfecenovani
svych moznosti
* osvoji si zdkladni pravidla her a dodrzuje je
¢ dovede pripravit sportovisté
 ziska prehled o svém fyzickém stavu
* dokaze rozhodovat, zapisovat a sledovat vykony
jednotlivcl nebo tymu
* pozna chybn¢ a spravné provadéné Cinnosti,
umi analyzovat a zhodnotit kvalitu pohybové
¢innosti nebo vykonu
 uplatiluje zasady sportovniho tréninku — 2. | Télesna cviceni 2
rozcvicovaci a relaxacni cviceni ¢ Poradova, v§estranng rozvijejici, koordina¢ni,
¢ dovede o pohybovych ¢innostech diskutovat a kondi¢ni a rekreacni cvi¢eni — plati pro vSechny
hodnotit je tematické celky
¢ dodrzuji spravné zasady a polohy PT-DS2
» ovlada kompenzac¢ni cviceni k regeneraci
télesnych a dusevnich sil
rozviji svalovou silu, rychlost, vytrvalost a 3. | Atletika 10
pohyblivost ¢ Rychlostni béh
¢ uplatiluje zasady sportovniho tréninku e Vytrvalostni béh
* chova se ekologicky pii béhu v pfirode, e Nizky a vysoky start
¢ zvlada spravnou techniku béhu a starti ¢ Hod granatem, vrh kouli
¢ rozliSuje hody a vrhy * Skoky do dalky a do vysky
¢ vrha kouli libovolnou technikou
* nacvicuje metodiku odrazu
» dokaze technicky spravné provést skok do dalky
¢ vyuziva pohybové ¢innosti pro vsestrannou 4. | Gymnastika 10
pohybovou pfipravu e Akrobatické prvky — kotoul vpted a vzad, stoj
 rozlisi spravné a vadné drzeni téla na rukou, pfemet stranou
» zvlada preskok pres zvysené naradi * Cviceni s na€inim, cviceni na naradi (Svihadlo,
e zajistuje spoluzéky pfi cviceni Svédska bedna, Splh, lavicka, zebtiny, kruhy)
* cvici na kruzich dle fyzickych moznosti * Pieskok pfes zvySené naradi
» dokaze sladit pohyb s hudbou ¢ Rytmicka gymnastika
* umi sestavit pohybové vazby a vytvofit * Pohybové ¢innosti a kondi¢ni programy,
pohybovou sestavu cviceni s hudebnim a rytmickym doprovodem,
tanec
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¢ fidi se pravidly vybranych her a spolupracuje 5. | Pohybové hry 16
pii zépisech * Fotbal — herni ¢innosti a pravidla, hra
¢ sleduje vykony jednotlivet a tymt * Basketbal — obranny systém, utocna kombinace,
* rozliSuje nesportovni chovani od fair play hra
¢ spolupracuje pii hie se spoluzaky ¢ Florbal, volejbal — kombinace, systémy a
 chape pii hie dilezitost kazdého ¢lena tymu pravidla
* navazuje a zlepSuje sviij herni projev e Hazena — herni ¢innost a pravidla
z predchozich ro¢nikil PT-DS7
* nacvicuje zakladni prvky sebeobrany a prvni 6. | Upoly 4
pomoci e Zékladni a pfiméfena sebeobrana
¢ posuzuje vhodnost pouziti padovych technik ¢ Padové techniky, pfetahy
s ohledem na bezpec¢nost Zakladni prvky prvni pomoci
* nacvicCuje zakladni styly plavani, plavani pod 7. | Sportovni aktivity vyZadujici specialni
vodou podminky 8
* provadi spravné zadrzovani dechu *Plavani
* je si védom nastrah vyplyvajicich z charakteru * Dva plavecké zptisoby (kraul, prsa-motylek)
tohoto prostiedi (zmény pocasi) * Plavani pod vodou
* dodrzuje pravidla silni¢niho provozu a chova se * Brusleni
podle nich e Zaklady brusleni na led€ nebo in-line
¢ zna zékladni pravidla manipulace s lodi, pohybu * LyZovani a snowboarding
na klidné a tekouci vod¢, predvida nebezpeci e Zaklady sjezdového a bézeckého lyZovani
¢ dovede si osvojit zaklady riznych outdoorovych ¢ Snowboarding
aktivit * Qutdoorové aktivity
» dokaze sladit pohyb s hudbou pfi stepaerobicu, * Step aerobik, aerobic, jéga, pilates, cvi¢eni na
cviceni na micich, aj. micich, tanec aj.
* dokaze odhadnou svoji silu a vytrvalost a * Vodni turistika
rozvijet ji pfi posilovani * Cykloturistika
* Posilovani
* Fitness
PT- ZP1
» chova se v ptirod¢ ekologicky 8. | Turistika a sport v prirodé 4
* pomoci mapy se dokaze orientovat v neznamém * Seznameni se s prostiedim
prostiedi * Pé&si turistika
* ovlada pravidla orientacniho béhu ¢ Orientacni bch
PT-ZP1
¢ porovna své vysledky s tabulkovymi hodnotami | 9. | Testovani télesné zdatnosti 2
a vysledky jinych zaku ¢ Motorické testy
e ovéri Groven teélesné zdatnosti a svalové
nerovnovahy
Obor vzdélani: 18-20-M/01, Informacni technologie Platnost: od 1. 9. 2026
Nazev SVP: Vyvoj aplikaci a her Forma vzdélavani: denni

Pocet hodin celkem: 129

Pojeti predmétu

Uc¢ebni osnova piredmétu

Informacni a komunikaéni technologie

Cil predmétu:

Cilem predmétu je naucit zaky pracovat s prostiedky informacnich a komunika¢nich technologii
a s informacemi. Zaci se nau¢i samostatné obsluhovat poéita¢ a jeho periferie, pouZivat na
uzivatelské Grovni operacni systém, pracovat se zakladnim kancelaiskym softwarem a dal§imi
aplikacnimi programy. Vyhledavat a zpracovavat informace, komunikovat prostiednictvim
elektronické posty. Naucit zaky uplatiovat ziskané védomosti v praktickém zivoté, pracovat
s odbornou literaturou a odbornym textem, ndpovédou a pouzivat spravnou terminologii.

Charakteristika
uciva:

Obsah predmétu vychazi z obsahového okruhu RVP — Informatické vzdélavani. Predmét je
zaméten na systematické seznameni s hardwarovou konfiguraci, vyuZiti softwarového vybaveni

72




Stiedni Skola, Horazd’ovice, Blatenska 313 Svp

Marketingové a reklamni strategie

ot oy

pocitace. Pfinasi informace o pocitacovych virech a antivirové ochrané, o moznosti jejich Sitfeni.
Seznamuje s autorskymi pravy a jejich porusovanim, s riznymi opera¢nimi systémy, zejména s
praci s operac¢nim systémem Windows. Je zaméfen na vytvareni dokumentl v programu
Microsoft Word a vyuziti internetu, vyhledavani informaci a pracovat s informacemi,
komunikaci pomoci internetu.

Cile vzdélavani
v oblasti citi,
postoji, hodnot a

Vyuka smétuje k tomu, aby zaci zvladli efektivné pracovat s informacemi (zejména s vyuzitim
prostiedkd IKT), komunikovat pomoci Internetu a pracovat s vypocetni technikou, pouZzivat
programy v dané profesni oblasti.

preferenci:
Vyukové Pfi vyuce pouzivame expozi¢ni metody (motivacni rozhovor), pfi osvojovani uciva vyuzijeme:
strategie: vyklad, popis, vysvétleni, demonstraci pomoci audiovizudlni techniky. Velky dtraz je kladen

na samostatnou praci zakd s vypocetni technikou, na schopnosti zdka vyhledavat odborné
informace, zpracovavat je a vhodn¢€ pouzivat ve svém oboru. Praktické upevitovani dovednosti
a procvicovani jednotlivych postupil vede k fixaci znalosti.

Hodnoceni Zaku:

K hodnoceni zakl vyuzijeme kombinaci ustni a numerické formy hodnoceni. Slovné budou Zaci
hodnoceni v pribéhu kazdé hodiny za plnéni zadanych ukolti, znamkou bude hodnocena prace
rozsahlejsiho razu, kterou zak zpracovava na pocitaci. Je také sledovana aktivita zaka a ptistup
k plnéni zadanych tkolt. Kritéria hodnoceni vychazi z pravidel pro hodnoceni vysledkt
vzdélavani zakt ve Stfedni $kole Horazd’ovice

Piinos predmétu
pro rozvoj
kli¢ovych
kompetenci

a pruiezovych
témat:

Kli¢ové kompetence:

Komunikativni kompetence — zak se vyjadfuje pfiméfené v mluvenych i psanych projevech,
formuluje své mys$lenky srozumitelné a souvisle, v pisemné podob¢ piehledné a jazykoveé
spravne.

Kompetence k uceni — vzdélavani sméfuje k tomu, aby zaci byli schopni efektivné se ucit,
vyhodnocovat dosazené vysledky, umét vyhledavat a zpracovavat informace, vyuzivat ke svému
uceni rizné informacni zdroje.

Kompetence k resent problémii — zak by mél porozumét zadani tkolu, ziskat informace potiebné
k feSeni problému, navrhnout zptisoby feSeni a zdtvodnit jej, vhodné zvoli pomiicky, studijni
literaturu a metody vhodné pro splnéni zadaného tkolu.

Matematické kompetence — 7zak pracuje s logickymi postupy, algoritmizaci a feSenim
praktickych uloh v digitalnim prostfedi, uci se analyzovat problémy, vyuzivat matematické a
logické mysleni pifi zpracovani dat, interpretovat vysledky a ovéfovat spravnost navrzenych
feSeni. Pfi praci s tabulkovymi procesory, databazemi a dal$imi digitalnimi nastroji pouziva
zakladni matematické operace, grafické znazornéni dat, osvojuje si schopnost aplikovat
matematické postupy pii modelovani a optimalizaci jednoduchych informacnich procesu.
Digitalni kompetence — 74k se orientuje v digitalnim prostredi, uéi se bezpecné, kriticky a
tvorivé vyuzivat digitalni technologie pfi uceni, praci i v kazdodennim zivoté. Osvojuje si
dovednosti potiebné k efektivnimu pouzivani digitalnich zafizeni, aplikaci a on-line sluzeb,
vcetn€ nastroji umélé inteligence. Reaguje na jejich vyvoj. Pracuje s informacemi v riznych
formatech, z riznych zdroji a médii, pficemz rozviji schopnost tyto informace vyhledavat,
ovéfovat, hodnotit jejich divéryhodnost a dale je zpracovavat a sdilet. Vytvari, propojuje a sdili
digitalni obsah, vyjadfuje se za pomoci digitalnich prostfedkd. Navrhuje feSeni k vylepSeni
postupt ¢i technologii. Dokaze se vyrovnat s béznymi technickymi problémy. Je veden k
medialni gramotnosti, chape vliv digitalnich technologii na spole¢nost a sviij osobni i profesni
zivot. UCi se pfi komunikaci a sdileni informaci v digitalnim prostiedi jednat eticky a
zodpovédné, chranit sva data a zdravi, a reflektovat dopady digitalnich technologii na zivotni
prostiedi. Zvazuje rizika a pfinosy jejich vyuziti, pfedchazi situacim ohrozujicim vlastni
bezpecnost, bezpecnost zafizeni i dat.

Prifezova témata:

Obcan v demokratické spolecnosti — Zaci jsou vedeni k tomu, aby si uvédomovali vyhody a
rizika (autorskd prava, viry) pfi praci s pocitaci. Uméli se orientovat v masmédiich a odolavat
jejich myslenkové manipulaci. Zak formuluje své nizory a postoje, je schopen vyslechnout
nazory druhych.

Clovéek a Zivotni prostiedi — 7aci chapou zasadni vyznam Zivotniho prostiedi pro ¢lovéka, jsou
seznameni s negativnimi dopady piisobeni ¢lovéka na zivotni prostiedi (likvidace odpadu).
Clovek a digitalni svét — zaci jsou piipraveni vyuZivat digitdlni technologie pii vlastnim
vzdelavani, osobnim rozvoji, komunikaci s ufady, ve svém oboru. Vytvafteji a spravuji svoji
digitalni identitu, jsou schopni sledovat svoji digitalni stopu. Zvazuji pfinosy a rizika vyuzivani
technologii a umélé inteligence, chrani svoje osobni udaje pred zneuzitim v digitalnim prostredi.
Jsou seznadmeni s pravnimi normami v digitalnim prostfedi, normami tykajicimi se ochrany
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citlivych a osobnich udaji, duSevniho vlastnictvi a kybernetické bezpecnosti. Respektuji je a
jednaji eticky. Navrhuji takovéd feSeni prostfednictvim digitalnich technologii, ktera jim
pomohou vylepsit postupy ¢i technologie. Rozeznaji bézny technicky problém a bézné provozni
zavady, odstrani je, popf. vyhledaji pomoc odbornika. Vytvareji, upravuji digitalni obsah,
vyjadiuji se za pomoci digitalnich prostfedkd. Ziskavaji data, informace a obsah z riznych
zdrojii v digitdlnim prostiedi, kriticky je hodnoti a posuzuji spolehlivost, hodnovérnost a
uplnost. Komunikuji prostiednictvim riznych digitalnich technologii, sdili prostfednictvim
digitalnich technologii data, informace a obsah.

Rocénik: 1.

Rozpis vysledkii vzdélavani a udiva

Pocet hodin celkem: 33

osobni tdaje v digitdlnim prostiedi pted
poskozenim, piepisem/zménou ¢i zneuzitim
reaguje na zmény v technologiich
ovliviuyjicich bezpecnost

prostiedi

¢ zpUsoby utokd na technologie

e zékladni prvky ochrany (napf. aktualizace
softwaru, antivir, firewall, VPN, Sifrovani)

PT - DS3

Ho
Vysledky vzdélavani Rozpis uciva din
y
Z3k: 1. Data, informace a modelovani 10
¢ interpretuje data (ziska z dat informace) ¢ data a informace
posuzuje mnozstvi informace v datech ¢ interpretace dat
vyslovuje predpovédi na zakladé dat ¢ informace a mnozstvi informace v datech
uvédomuje si omezeni pouzitych modeld ¢ chyby v datech a kontrola dat
odhaluje chyby v datech ¢ kodovani informaci a dat
porovna rizné priklady kédovani dat a jejich e zaznam, pfenos a distribuce dat a informaci v
pouziti digitalni podobé
vysvétli proces digitalizace a jeho uskali ¢ datové formaty, koddovani riznych formata dat
aktivné a s porozuménim pouziva rizné datové (napft. text, obraz, zvuk, video)
formaty, ovlada konverzi mezi riznymi e zapis informace pomoci kodovaci tabulky nebo
formaty téhoz obsahu kodovaciho jazyka
PT- SP2
identifikuje v historii vyvoje hardwaru i 2. | Digitalni technologie - Hardware a software 20
softwaru zlomové udalosti ¢ zlomové udalosti a technologie v historii a
ukaze, které koncepty se neméni a které ano jejich vliv na obor, trh prace a spolecnost
rozumi fungovani hardwaru a periferii natolik, ¢ soucasna vypocetni zafizeni, jejich
aby je mohl efektivn¢ a bezpecné pouzivat a ¢ technické parametry, zékladni komponenty
snadno se naucil pouzivat nové e pfipojitelné periferie, zobrazovaci zafizeni,
popise, jakym zpisobem operacni systém e vstupni/vystupni zatizeni, rozhrani
zajistuje své hlavni ukoly ¢ akonektory
rozpozna rizné druhy pamétovych tlozist’ a ¢ souborovy systém a pamétova tlozisté
popise jejich zakladni principy e operacni systémy
nastavuje sdileni a zalohovani dat  aplikacni software a jeho vyuziti pro odborné
na zaklad¢ porozuméni fungovani softwaru ¢innosti (napf. textovy procesor)
efektivné a bezpecné vyuziva riizna uzivatelska e zafizeni s vestavénymi systémy
prostiedi
efektivné a bezpecné vyuziva vhodné aplikace
podle stanoveného cile
chrani digitalni zafizeni, digitalni obsah 1 3. | Digitalni technologie - Bezpe¢nost v digitalnim 3
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Rozpis vysledki vzdélavani a uciva

Svp

Pocet hodin celkem: 33
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Ho
Vysledky vzdélavani Rozpis uciva din
y
Z4k: 1. Data, informace a modelovani 12
¢ formuluje problém a pozadavky na jeho feSeni ¢ model jako zjednoduseni reality (napf.
e ziskava potiebné informace, posuzuje jejich ¢ schéma, graf, diagram, pojmova
vyuzitelnost a dostatek (iplnost) vzhledem k ¢ a myslenkova mapa)
feSenému problému ¢ vlastnosti, vazby a zavislosti modelu dat
e pouziva systémovy pristup k feSeni problémi e statistické zpracovani dat
e pro feSeni problému sestavi ¢ odhad a predpovedi
¢ model * strojové uceni na zakladé dat, jeho limity
e prevede data z jednoho modelu do jiného pfinosy a rizika
¢ najde nedostatky daného modelu a odstrani je
e porovna ruzné modely s ohledem na kvalitu
feseni daného problému
e zvazuje pfinosy a limity statistického
zpracovani dat a strojového uceni v oblasti
umg¢lé inteligence
¢ na zakladé¢ analyzy problému specifikuje 2. | Tvorba, testovani a provoz softwaru 15
zadani pro tvorbu programu, skriptu nebo Pozadavky a analyza
webové aplikace ¢ specifikace a popis feSeného problému
¢ rozd¢li zadani nebo problém na mensi Casti, ¢ pozadavky na feSeni
rozhodne, které je vhodné fesit algoritmicky, ¢ analyza a dekompozice (rozlozeni) problému
své rozhodnuti zdtivodni Tvorba a vyvoj
¢ navrhne algoritmy a datové struktury podle ¢ zékladni koncepce tvorby programi (napf.
specifikace zadani a zapiSe je vhodnou formou proménna a datovy typ, fidici ptikazy, cykly)
¢ ve vztahu k charakteru a velikosti vstupu e navrh algoritmu a datovych struktur
hodnoti algoritmy a datové struktury podle e zapis algoritmu vhodnou formou (napf. blokové
ruznych hledisek, porovna a vybere pro feseny schéma, ptirozené a formalni jazyky,
problém ty nejvhodné&jsi skriptovaci a programovaci jazyk)
e vylepsi algoritmus podle daného hlediska ¢ vyuzivani hotovych komponent
* vytvoii jednoduchy spustitelny program skript,
nebo webovou aplikaci
o efektivné a bezpeéné vyuziva vhodné aplikace 3. | Digitalni technologie - Hardware a software 6
podle stanoveného cile ¢ aplikacni software a jeho vyuziti pro odborné
¢innosti (software pro tvorbu prezentaci,
graficky software, software pro oblast 3D
technologii)
Roc¢nik: 3.
Rozpis vysledku vzdélavani a uéiva Pocet hodin celkem: 33
Ho
Vysledky vzdélavani Rozpis uciva din
y
Z4k: 1. Informaéni systémy 33

analyzuje a hodnoti informacni systémy podle
zadanych hledisek

vyhledava pomoci uzivatelského rozhrani a
navigace v informacnim systému specifické
informace podle zadani

vyhledava a zpracovava data pomoci vhodnych
nastroji pro dotazovani

pouziva pii vyhledavani vazby mezi entitami,
¢iselniky a identifikatory

¢ Ucel a charakteristika informacniho systému

nebo sluzby

* vefejné nebo oborové informacni systémy
e asluzby
 uzivatelska rozhrani (napf. navigace,

pfistupnost, jazykové mutace)

* uzivatelské ucty, role, opravnéni
* bezpecnost v informacnich systémech
¢ datovy zaznam, entita, atribut a vazba,

¢iselniky a identifikétory
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identifikuje zdroje zadznamii v informacnim
systému a urcuje jejich umisténi, validitu a
miru zabezpeceni

provede hromadny import nebo export dat
navrhne procesy zpracovani dat a roli/role
jednotlivych uzivatel

navrhne a vytvofi strukturu vzajemného
propojeni dat; navrhuje ¢iselniky a
identifikatory dat

tfidi a fadi data, ktera nasledné vizualizuje
nebo zpracuje do obvyklého formatu v daném
kontextu a oboru

navrhne zpisob vyuziti informacniho systému
k feSeni problému ve svém oboru, otestuje ho
se skupinou uZzivateld

vyhodnoti ptipadné chyby, chybové stavy a
jejich pri¢iny;

¢ definice procesii, ¢innosti a konfigurace
¢ zdroje zdznamu v informacnim systému (napf.
e sluzby)

e vyhledavani a vizualizace dat (napf. tfidéni,

¢ hromadné zpracovani dat, export a import

informacéniho systému

databaze, souborovy systém, sitové
fazeni a filtrovani, rozpoznavani vzorl a
trend)

PT- SP3

Ro¢nik: 4.

Rozpis vysledku vzdélavani a uéiva

Pocéet hodin celkem: 30

Ho
Vysledky vzdélavani Rozpis uciva din
y
vytvoii jednoduchy spustitelny program, 1. Tvorba, testovani a provoz softwaru 15
skript, nebo webovou aplikaci Testovani
testuje spustitelny program, skript nebo ¢ druhy chyb, chybové hlasky, neo¢ekavané
webovou aplikaci ukonceni a zamrznuti
najde, specifikuje a opravi pfipadnou chybu e zplsoby a druhy testovani softwaru
spolupracuje pii tvorbé programu s dalsi ¢ spotfeba vypocetnich a jinych zdrojti
osobou Béh a provoz
popisuje strukturu programu dalsi osob¢ e verze programu, instalace a aktualizace
programu
¢ hlaseni a evidence zavad, logovani a sledovani
provozu
¢ napovéda a licence programu
porovna jednotlivé zptisoby propojeni 2. | Digitalni technologie - Pocitacové sité a sit’ové 8
digitalnich zafizeni sluzby
charakterizuje pocitacové sit¢ a internet * internet a pocitacové sité
vysvétli, pomoci ¢eho a jak je komunikace e prenos dat
mezi jednotlivymi zafizenimi v siti zajiSténa * komunikacni protokol a adresovani v siti
rozumi fungovani siti natolik, aby je mohl * typy, vlastnosti riiznych siti, internet véci
bezpecné a efektivné pouzivat; o fyzicka a logicka infrastruktura sité
e typy sitovych zatfizeni, servery a datova centra
¢ cloudové a sdilené sluzby v siti
* virtualizace
¢ webové aplikace a sluzby
¢ hypertextovy format dat, URL adresa a
doména
s védomim souvislosti fyzického a digitalniho 3. | Digitalni technologie - Bezpecnost v digitalnim 7

svéta vytvari, spravuje a chrani jednu ¢i vice
digitalnich identit

kontroluje svou digitalni stopu, at’ uz ji vytvari
sam, nebo nekdo jiny

v ptipadé potieby dokaze pouzivat sluzby
internetu anonymné

prostiredi

* sociotechnické metody utokid na uzivatele

* bezpecné chovani a nastaveni prostiedi (napf.
prace s hesly, vice faktorova autentizace,
zalohovani dat)

o digitalni identita, elektronicky podpis

* eGovernment a statni informacni systémy

» digitalni stopa — védom4 a nevédoma
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e v ptipad¢ personalizovaného obsahu dokaze ¢ logy, metadata, cookies a naruSeni soukromi
identifikovat obsah generovany algoritmy pii vyuzivani technologii
doporucovacich systémt.  sledovani uzivatele, algoritmy socialnich siti a

personalizace obsahu, doporucovaci systémy

Obor vzdélani: 63-41-M/01, Ekonomika a podnikani Platnost: od 1. 9. 2026
Nazev SVP: Marketingové a reklamni strategie Forma vzdélavani: denni
Pocet hodin celkem: 99

Pojeti predmétu

Ucebni osnova predmétu

Pravo

Cil pfedmétu:

Cilem piedmétu je sezndmit zaky se zékladnimi principy pravniho fadu Ceské republiky a
Evropské unie a rozvijet jejich schopnost orientovat se v béznych pravnich situacich osobniho i
profesniho zivota. Pfedmét smétuje k tomu, aby zaci dokazali pravni poznatky aplikovat zejména
v oblasti podnikani, marketingu a reklamy. Dtiraz je kladen na prevenci pravnich pochybeni, na
orientaci v pravnich piedpisech a na odpovédné a etické jednani v podnikatelském prostiedi.

Zéci si osvoji zakladni pravni terminologii, pochopi strukturu pravniho ¥adu a vyznam prava pro
fungovani demokratické spole¢nosti. Ziskané poznatky jim umozni orientovat se v pravnich
vztazich, rozpoznat pravni rizika a vyuzivat pravni informace pfi feSeni praktickych situaci.

Charakteristika
uciva:

Obsah predmétu vychazi z obsahového okruhu Ekonomické vzdelavani.

Vyuka je zaméfena na zakladni pravni odvétvi a jejich vyuziti v bézném zivote i v podnikatelské
praxi. V priib&hu studia se Zaci seznamuji se strukturou pravniho fadu, Gstavnim systémem Ceské
republiky a se zakladnimi principy demokratického pravniho statu.

V prvnim ro¢niku se zaci seznamuji se zakladnimi pojmy prava, pravnimi normami, pravnimi
vztahy a odpovédnosti. Dale se vénuji Gstavnimu systému Ceské republiky, zakladnim lidskym
praviim a pravni upravé podnikani fyzickych osob a obchodnich korporaci. Soucasti vyuky je
také ochrana hospodarské soutéze a ochrana primyslového vlastnictvi.

Ve druhém ro¢niku se zaci zaméfuji na obCanské pravo, zejména na obcanskopravni vztahy,
ochranu osobnosti, vlastnictvi a smluvni vztahy. Seznamuji se také s problematikou rodinného
prava, pracovnépravnich vztahti, odpovédnosti za Skodu a se zdsadami bezpecnosti a ochrany
zdravi pfi praci.

Ve tfetim roéniku je vyuka zaméfena na spravni pravo, trestni pravo a pravo Zivotniho prostiedi.
Zéci se seznamuji s fungovanim veiejné spravy, principy trestniho prava a pravni ochranou
zivotniho prostiedi. Soudasti vyuky je také zaglenéni prava Ceské republiky do mezinarodniho
prava a role Evropské unie a dal§ich mezinarodnich organizaci.

Vyuka je dopliiovana diskusemi, feSenim modelovych situaci a praci s pravnimi dokumenty.
Vhodné ji mohou dopliovat tematické exkurze, pfednasky odbornikd nebo besedy zaméfené na
pravni problematiku.

Cile vzdélavani
v oblasti citd,
postoji, hodnot
a preferenci:

Vyuka pfedmétu vede zaky k respektu k pravnim normam a k uvédomeéni si vyznamu prava jako
nastroje ochrany jednotlivce i spole¢nosti. Predmét podporuje rozvoj odpovédného, etického a
zakonného jednani v osobnim i profesnim Zivot. Zaci jsou vedeni k tomu, aby respektovali
principy demokratického pravniho statu, uvédomovali si odpovédnost za své jednani a jeho
pravni dusledky, odmitali protiprdvni a neetické jednani, chapali vyznam ochrany prav
spottebitele, autorskych a prumyslovych prav, jednali odpovédné pii podnikani i pfi praci s
informacemi v digitalnim prostiedi.

Vyukové strategie:

Pii osvojovani nového uciva je kombinovan vyklad s fizenym rozhovorem, vyhledavanim a
analyzou informaci. Ve vyuce jsou vyuzivany aktivizujici metody, jako je prace s modelovymi
situacemi, pripadové studie, rozbor konkrétnich pravnich dokumentid a diskuse nad aktualnimi
spoleCenskymi tématy. Dulraz je kladen na propojeni teoretickych poznatkli s praxi, zejména s
oblasti podnikani, marketingu a reklamy. Vyuka je dopliiovana samostatnou i skupinovou praci
7&ki, praci s pravnimi predpisy, vyuzivanim odbornych textt a digitdlnich zdroji. Zaci jsou
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vedeni k tomu, aby samostatn¢ vyhledavali pravni informace, kriticky je hodnotili a dokazali je
vyuzit pti feSeni praktickych situaci.

Hodnoceni Zakii:

Kritéria hodnoceni vychazi z pravidel pro hodnoceni vysledkd vzdéldvani zakt ve Stfedni
Skole Horazd'ovice. Hodnoti se tiroven osvojeni znalosti a porozuméni pravnim pojmum (testy,
kratké pisemné odpovédi, ustni odpovédi), aplikace pravnich poznatki v praxi (feSeni
modelovych situaci, pfipadové studie, praktické tikoly), schopnost vyhledavat a pouzivat pravni
informace (prace s pravnimi dokumenty, prezentace vysledkl, prace s digitalnimi zdroji),
spolupraci a komunikace (tymové projekty, diskuse, argumentace a zdivodnéni feseni), etické a
odpovédné jednani (postoje, respektovani prav a povinnosti, dodrzovani zakonnych norem v
simulovanych situacich).

Hodnoceni je kombinaci formativniho (prubézného) a summativniho (celkového) hodnoceni a je
orientovano na konkrétni, méfitelné vysledky vzdélavani, které odpovidaji uc¢ebnimu planu a
SVP.

Piinos predmétu
pro rozvoj
klicovych
kompetenci

a prufiezovych
témat:

Klicové kompetence:

Kompetence k uceni — zaci jsou schopni efektivné se ucit. K u€eni vyuzivaji zkuSenosti jinych
lidi a informac¢ni zdroje. S porozuménim poslouchaji mluvené projevy a pisemné zaznamenaji
myslenky a udaje z texta.

Kompetence k reseni probléemii — Zaci porozumi zadanym ekonomickym, finan¢nim, G¢etnim i
manazerskym tkoltim, ziskévaji informace k feSeni problému, navrhnou zptsob feSeni, popft.
varianty feSeni a zdtivodni jej.

Komunikativni kompetence — Zaci umi formulovat své myslenky srozumitelné a souvisle. Ugastni
se diskusi, formuluji své nazory a respektuji nazory druhych. Zpracovavaji jednoduché texty na
béZna i odborna témata a rizné pracovni materialy. Snazi se dodrzovat odbornou terminologii,
jazykové i stylistické normy.

Personalni a socialni kompetence — zéaci realné posuji své fyzické i duSevni schopnosti, odhadnou
vysledky svého chovani a jednani v riznych situacich. Reaguji adekvatné na hodnoceni svého
vystupovani, ptijimaji radu i kritiku. Dokazou si ovéfovat své poznatky a kriticky zvazuji nazory
postoje a jednani jinych lidi. Adaptuji se na ménici se zivotni podminky a pracovni prostiedi.
Jsou schopni pracovat v tymu a podilet se na realizaci spoleénych ¢innosti. Pfijimaji a odpovédné
plni tkoly. Praci vtymu podnécuji vlastnimi ndzory. Pfispivaji k vytvareni vstficnych
mezilidskych vztahi a pfedchazeni konfliktd.

Kompetence k pracovnimu uplatnéni a podnikatelskym aktivitam — Zaci maji piehled
o moznostech uplatnéni na trhu prace v daném oboru, dokdZzou vhodné¢ komunikovat
s potencialnimi zaméstnavateli, znaji obecna prava a povinnosti zaméstnavatelli. Rozumi
podstaté a principim podnikani, maji pfedstavu o pravnich, ekonomickych, administrativnich,
osobnostnich a etickych aspektech soukromého podnikani, dokéazou vyhledavat a posuzovat
podnikatelské pfilezitosti v souladu s realitou trzniho prostedi, svymi pfedpoklady a dal§imi
moznostmi.

Digitalni kompetence — Zaci jsou vedeni k tomu, aby efektivné vyuzivali digitalni technologie pfi
vypoctech ekonomickych udaji (mzdy, dan€, RPSN) a pfi zobrazovani jejich vysledkid (trendy
poptavky a nabidky, podnikatelsky zamér). U¢i se vyuzivat dostupné aplikace k ekonomickym
a pracovnim ucelim, ke komunikaci s Gfady. Ziskavaji potfebna data z riznych digitalnich
zdroja.

Priifezova témata:

Obcan v demokratické spolecnosti — zaci si uvédomuji svoji odpovédnost, maji schopnost
moralniho Gsudku, kriticky hodnoti a optimalné vyuzivaji masova média pro své potieby a jsou
ochotni se angazovat i pro vefejné zajmy.

Clovék a svét prace — 7aci ziskaji znalosti, které vyuZiji pro uplatnéni na trhu prace a pti budovani
profesni kariéry. Zorientuji se ve svété prace jako celku i v hospodarské struktufe regionu,
vyhledavaji a posuzuji informace o profesnich prilezitostech, znaji zékladni aspekty pracovniho
poméru, prava i povinnosti zaméstnancll i zameéstnavatell a zaroven se zorientuji ucelnym
vyuzivanim informacniho zdzemi ve sluzbach zaméstnanosti.

Clovék a digitalni svét — Zaci jsou pripraveni vyuzivat digitalni technologie pii komunikaci
s ufady i ve svém oboru. Vytvareji a spravuji svoji digitalni identitu, jsou schopni sledovat svoji
digitalni stopu. Zvazuji ptinosy a rizika vyuzivani technologii a umélé inteligence, chrani svoje

78




Stiedni Skola, Horazd’ovice, Blatenska 313

SVP  Marketingové a reklamni strategie

data a informace.

udaje pred zneuzitim v digitalnim prostfedi. Jsou seznameni s normami tykajicimi se ochrany
citlivych a osobnich udajti, duSevniho vlastnictvi a kybernetické bezpecnosti. Respektuji je a
jednaji eticky. Navrhuji takova feseni prostfednictvim digitalnich technologii, ktera jim pomohou
vylepsit postupy ¢i technologie. Ziskavaji data, informace a obsah z riznych zdroji v digitalnim
prostiedi, kriticky je hodnoti a posuzuji spolehlivost, hodnovérnost a uplnost. Komunikuji
prostfednictvim riznych digitalnich technologii, sdili prostfednictvim digitalnich technologii

Roénik: 1.
Rozpis vysledki vzdélavani a uéiva

Pocet hodin celkem: 33

* posoudi vyhody a nevyhody trzniho
mechanismu i opodstatnéni ochrany
hospodaiské soutéze

* popise néstroje statu na ochranu hospodaiské
soutéze

e Vznik trzniho mechanismu

e Ochrana hospodatské soutéze

>
=
Vysledky vzdélani Rozpis uciva g
=
Zak: 1. Uvod do prava 5
* se orientuje v zakladnich pojmech prava e Vyznam prava
e vysvétli vyznam prava pro fungovani .
spole¢nosti 1 kazdodenni zivot e Pravni normy, pravni predpisy
* rozliSuje pravni predpisy podle pravni sily * Pravni vztahy a pravni skute¢nosti
e vysvétli podstatu pravniho statu a uvede
ptiklady protipravniho jednani e Pravni odpovédnost
e spravné ur¢i platnost, i€innost a plisobnost
pravnich ptredpist
* uvede ptiklady pravnich vztaht a rozhodnych * Pravni predpisy — platnost, G¢innost, novelizace
pravnich skuteénosti PT - DS5
» charakterizuje pravni t4d CR 2. Ustavy demokratickych stati 8
* rozliSuje jednotlivé druhy pravnich norem  Struktura a podstata pravniho fadu
e uvede zakladni lidska prava a povinnosti ¢ Charakteristika demokratickych statt
* uvede zakladni lidska prava a povinnosti.
 charakterizuje ustavy demokratickych statd a
jejich spolecné znaky  Ustava CR
* objasni podstatu fungovani statu CR e Zakladni lidska prava
na principech uzakonénych tistavou
 charakterizuje vSeobecné podminky 3. Pravni uprava podnikani fyzickych osob 4
pro podnikatele stanovené zakonem e Podminky pro podnikatele stanovené zakonem
* orientuje se v Zivnostenském zakoné,
porovnava druhy zivnosti e Ohlaseni Zivnosti
* popise podminky vyplyvajici ze zakona na e Zakladni povinnosti podnikatele
provozovani zivnosti
 charakterizuje zakladni povinnosti podnikatele | 4. Obchodni korporace 9
vuci statu e Pravni formy podnikani
¢ rozli$uje pravni formy podnikani, které o Rozdil mezi osobni a kapitalovou spole¢nosti
vyplyvaji ze zakona o obchodnich korporacich e Postup zaloZeni pravnické osoby
* orientuje se v obchodnim rejstiiku e Postup zéniku pravnické osoby
* rozpoznd rozdily mezi osobni a kapitdlovou ¢ DiileZitost existence neziskovych organizaci,
spolecnosti jejich vyznam, zakladani, povinnosti ze zakona
* popise na prikladu postup zalozeni obchodni
korporace
¢ objasni na prikladu dulezitost trzniho 5. Ochrana hospodai'ské soutéZe a trzniho 7
mechanismu hospodareni
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e zdivodni spole¢enské dopady vzniku monopolii
a rozpozna jejich zakladni charakteristické
znaky

* objasni na piikladu zplisoby registrace patentu,
prumyslového vzoru ¢i znacky podniku

e vysvétli vyhody, nevyhody registrace znacky a
historii i v sou¢asném sveété
vysvétli nastroje naseho statu a EU k ochrané
vlastniho trhu

¢ QOchrana primyslového vlastnictvi
* Ochrana znacky spolecnosti

* Nastroje EU chranici evropsky trh

Roc¢nik: 2.
Rozpis vysledki vzdélavani a udiva

Pocet hodin celkem: 33

* orientuje se v moznostech nahrady skody

» vysvétli zakladni tikoly a povinnosti dané
zakonem v organizaci pfi zajisStovani BOZP

* zdGvodni tlohu statniho odborného dozoru na
bezpecnost prace

» uvede pfiklady bezpecnostnich rizik, event.
nejcastéj$i pri¢iny Grazl a jejich prevenci

¢ Odpovédnost fyzickych osob

e Nahrada Skody

* Bezpecnost a ochrana zdravi pfi praci
* Hygiena prace

* Pozarni prevence

=
=
Vysledky vzdélani Rozpis uéiva 2
=
o Zak: 1. | Obc¢anské pravo 10
¢ vysvétli zakladni principy obc¢anského prava ¢ Obcanskopravni vztahy
¢ aplikuje je na bézné zivotni situace
e popise divody vzniku obCanského prava e Vlastnictvi
e vysvétli podstatu obCanského prava
e uvadi situace ze zivota, kdy je dilezité ochranit
zakonem osobnost ¢loveéka
e vysvétli zmény NOZ vzhledem ke vztahu
¢loveéka ke zvifatim ¢ Ochrana osobnosti
* popise divody vzniku vécného prava
e vysvétli podstatu smluvnich vztahi 2. | Smluvni vztahy 4
e posoudi prava a povinnosti smluvnich stran. ¢ Vznik a zanik smluv
e Zakladni typy smluv
¢ charakterizuje postaveni rodiny ve spole¢nosti 3. | ManzZelstvi, rodina a prava déti 6
e popiSe rodinné vztahy a prava a povinnosti, ¢ Postaveni rodiny
které se k nim vazi
* vlastnimi slovy popiSe prava i povinnosti déti e Prava a povinnosti rodici a déti
vzhledem ke spoleénosti » Postaveni ditéte ve spolecnosti
* rozpozna rozdily, pfinosy i rizika vychovy
ditéte formou ndhradni rodinné a ustavni
vychovy
» vysvétli riziko exekuce * Rizika exekuce
 orientuje se v zakoniku prace 4. Narodni soustava povolani 7
* rozlisi zpisoby ukonceni pracovniho poméru * Vznik a zanik pracovniho poméru
¢ uréi nalezitosti v pracovni smlouvé, prava a
povinnosti zaméstnance a zaméstnavatele v e Prava a povinnosti zamé&stnance a
pracovnim poméru zamé&stnavatele v pracovnim poméru
 charakterizuje jednotlivé metody hodnoceni
zamgéstnancl na zaklad€ znalosti minimalni
mzdy
* vysvétli funkei odbori a kolektivni smlouvy * Postaveni odbord, kolektivni smlouva
* popise zplsob fungovani Gradu prace v boji
proti nezaméstnanosti
¢ posoudi odpovédnost za své jednani 5. Odpovédnost za Skodu 6
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uvede povinnosti pracovnika i zaméstnavatele
v ptipadé pracovniho turazu

Roc¢nik: 3.
Rozpis vysledku vzdélavani a udiva Pocet hodin celkem: 33
£
Vysledky vzdélani Rozpis u€iva b=
==
Z4k: 1. Spravni pravo 6
* popiSe obec jako dilezitou spravni jednotku * Spravni jednotky statu
statu ¢ Fungovani obce
e popise na piikladu fungovani organi obce, ¢ Referendum a jeho vyznam
prava a povinnosti ob¢ant obci Fungovani krajského uradu
e vysvétli pojem referendum
e popise funkci a fungovani organt krajského
uradu
e rozd¢li trestni pravo na trestni pravo procesni a | 2. Trestni pravo 6
hmotné * Rozdéleni trestniho prava
* vysvétli podstatu trestniho zdkona e Trestni zakon
e popiSe vlastnimi slovy zasady trestniho prava e Trestni pravo procesni
procesniho ¢ Rozdil mezi trestnim ¢inem a pfestupkem
» uvede ptiklady protipravniho jednani ¢ Rozdily mezi trestnimi ¢iny
e vymezi pojem trestny ¢in a rozliSuje rozdil
mezi trestnym ¢inem a piestupkem
e porovna rozdil mezi trestnim ¢inem umyslnym
a trestnim ¢inem z nedbalosti
e vysvétli na prikladu diivody vzniku zakontina | 3. Ochrana Zivotniho prostiedi 6
ochranu Zivotniho prostiedi e Zakon na ochranu zivotniho prostiedi
e vysvétli organy, které se zabyvaji ochranou * Zakon o obalech a o odpadech
prirody PT - ZP1, ZP2, ZP3
¢ uvede izemni celky a lokality chranéné
zékonem
e zamysli se nad dilezitosti ochrany pamatnych
stromu
» uvede piiklady ekologickych zatézi
 charakterizuje na prikladech podstatu a divod
vzniku zékonti o obalech a odpadech
z pohledu vyrobce a prodejce
* vysvétli zékladni dopady zdkona o obalech a
odpadech z pohledu spotiebitele
* objasni diivody vzniku EU 4. Za&lenéni prava CR do mezinarodniho prava 15

popise strukturu EU z pohledu prava
charakterizuje soudobé cile EU a posoudi jeji
politiku

vyjmenuje mezinarodni organizace s pfimym
dopadem na fungovani CR

objasni postaveni Ceské republiky v Evropé a v
soudobém svete

popise funkci a ¢innost OSN a NATO

vysvétli zapojeni CR do mezinarodnich struktur
a podil CR na jejich aktivitach

uvede priklady projevl globalizace a debatuje o
jejich dasledcich

¢ Struktura EU

* Vztah CR k EU

* Organizace OSN

e MMF

¢ Svétova banka
 Mezinarodni organizace a CR
PT - DS5
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Obor vzdélani: 63-41-M/01, Ekonomika a podnikani Platnost: od 1. 9. 2026
Nazev SVP: Marketingové a reklamni strategie Forma vzdélavani: denni
Pocet hodin celkem: 258

Pojeti predmétu

Ucebni osnova piredmétu

Ekonomika

Cil pfedmétu:

Predmét Ekonomika vede Zaky k ziskani zakladnich i rozSifujicich ekonomickych znalosti a
dovednosti pottebnych pro orientaci v soucasném ekonomickém prostedi, pro profesni uplatnéni
i osobni zivot. Cilem pfedmétu je rozvijet ekonomické mysleni zakd, schopnost efektivniho
hospodateni a orientaci v trznim mechanismu, podnikatelském prostiedi a ekonomickych
procesech na urovni podniku i narodniho hospodarstvi.

Vyuka sméfuje k tomu, aby zaci porozuméli fungovani ekonomiky, osvojili si zakladni
ekonomické pojmy a principy a dokazali je prakticky aplikovat pfi feSeni ekonomickych situaci.
Diraz je kladen na rozvoj finan¢ni gramotnosti, schopnosti analyzovat ekonomické informace,
pracovat s ekonomickymi ukazateli a pfijimat odpovédna ekonomicka rozhodnuti.

Piedmét soucasné pfipravuje zaky na uplatnéni v oblasti marketingu, reklamy a podnikéani. Zaci
se seznamuji s principy fungovani podniku, managementu, financovani, bankovnictvi a
hospodaiské politiky. Vyuka podporuje samostatnost, odpovédnost a schopnost orientace v
ekonomickych souvislostech soué¢asného trhu.

Charakteristika
uciva:

Obsah pfedmétu vychazi z obsahovych okruhu RVP Ekonomika. Ucivo je koncipovano tak, aby
poskytovalo zakiim uceleny piehled o fungovani ekonomiky, podnikatelském prostiedi a
zakladnich ekonomickych vztazich. Obsah uéiva zahrnuje zaklady ekonomie, podnikani,
hospodareni podniku, management, finance, bankovnictvi, finan¢ni trhy, narodni hospodafstvi a
mezinarodni ekonomické vztahy.

V prvnim ro¢niku se zaci seznamuji se zakladnimi ekonomickymi pojmy, principy trhu a
podnikani. Ve druhém ro¢niku je ucivo zaméfeno na hospodafeni podniku, management a
podnikové finance. Ve tfetim roéniku se vyuka soustfedi na bankovnictvi, finanéni trh a
makroekonomické souvislosti. Ve ¢tvrtém roéniku jsou poznatky rozsifovany o problematiku
mezinarodni ekonomiky, hospodaiské politiky a ekonomickych analyz.

Obsah piedmétu je tizce propojen s dalSimi odbornymi piedméty oboru, zejména s predméty
Ugetnictvi, Dang a datiova soustava, Statistika a analyza trhu, Marketingové a reklamni strategie
a Zaklady marketingu a reklamy. Vyuka reflektuje aktualni ekonomické déni a podporuje
propojeni teoretickych poznatkd s praktickym vyuzitim.

Cile vzdélavani
v oblasti citi,
postoji, hodnot
a preferenci:

Predmét vede zaky k odpovédnému pristupu k hospodateni, praci a ekonomickému rozhodovani.
Zéci jsou vedeni k uvédoméni si vyznamu ekonomické odpovédnosti, etického jednani v
podnikani a dodrzovani zasad poctivého hospodaiského styku. Vyuka podporuje rozvoj
samostatnosti, iniciativy, podnikavosti a schopnosti nést odpovédnost za vlastni rozhodnuti. Zaci
si vytvareji pozitivni vztah k praci, podnikani a celozivotnimu vzdélavani. Pfedmeét soucasné
podporuje kritické mysleni, schopnost objektivné hodnotit ekonomické informace a orientovat
se v ekonomickych souvislostech souc¢asné spoleénosti. .

Vyukové strategie:

Vyuka je realizovana kombinaci teoretickych a praktickych metod s diirazem na aktivni zapojeni
zaku do vyuky. Pouzivany jsou metody vykladu, fizeného rozhovoru, diskuse, prace s odbornym
textem, feSeni ekonomickych tuloh, ptipadovych studii a projektového vyucovani.

Zéci pracuji s aktualnimi ekonomickymi informacemi, ekonomickymi ukazateli a praktickymi
ptiklady z podnikové i narodni ekonomiky. Souéasti vyuky jsou samostatné i skupinové prace
zaméfené na feSeni modelovych ekonomickych situaci, interpretaci ekonomickych dat a navrhy
ekonomickych feseni. Vyuka podporuje rozvoj analytického a kritického mysleni, schopnosti
argumentace, samostatného rozhodovani a aplikace ekonomickych poznatkd v praxi. Dlraz je
kladen na vyuzivani digitalnich technologii a ekonomickych informacnich zdroji.

Hodnoceni Zaki:

Kritéria hodnoceni vychézi z pravidel pro hodnoceni vysledki vzdélavani zaka ve Stredni
Skole Vychézi z pribézného sledovani urovné osvojenych znalosti, praktickych dovednosti a
schopnosti aplikovat ekonomické poznatky v konkrétnich situacich. Hodnoceny jsou pisemné
prace, testy, ustni zkouSeni, samostatné i skupinové projekty, feseni ekonomickych uloh a
aktivita ve vyuce. Pii hodnoceni je kladen diraz nejen na znalost ekonomickych pojmi a
souvislosti, ale také na schopnost samostatného uvazovani, prace s informacemi, logického
mysleni a praktického vyuziti ziskanych poznatkll. Soucasti hodnoceni je také iroven prace s
ekonomickymi daty a schopnost interpretace vysledkd. Hodnoceni respektuje individualni
moznosti zakl a podporuje jejich motivaci k samostatné praci a odpovédnému piistupu ke
vzdélavani.
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Pfinos predmétu
Pro rozvoj
kli¢ovych
kompetenci

a prufiezovych
témat:

Kli¢ové kompetence:

Kompetence k Feseni problémii - Zaci jsou schopni uréit problém a navrhnout zptisob jeho fesenti;
zaci umi ziskat informace potfebné k Gspé$nému vyfeSeni ukolu; Zaci vyuZzivaji tymové
spoluprace;

Kompetence kuceni — Zaci se uéi vyhledavat, zpracovavat a vyhodnocovat ekonomické
informace z ruznych zdroji. Osvojuji si schopnost samostatné pracovat s odbornymi
informacemi a vyuzivat je pfi feSeni ekonomickych tuloh.

Komunikativni kompetence - 74k se vyjadiuje pfimétené ucelu jednani a komunikaéni situaci v
projevech mluvenych a psanych; zak se vhodné prezentuje; zdk formuluje své myslenky
srozumitelné a souvisle, v pisemné podobé¢ piehledné a jazykove spravné; zak se ti€astni aktivné
diskuze, obhajuje své ndzory a postoje;

Obcanske kompetence a kulturni povédomi - Zaci chapou vyznam zivotniho prostiedi pro
¢loveka, jednaji v duchu udrzitelného rozvoje; zaci dodrzuji zékony a respektuji pravo a osobnost
druhych lidi; Zaci podporuji hodnoty mistni, narodni, evropské a svétové kultury a maji k nim
vytvofen pozitivni vztah; jednaji odpovédné ve vlastnim i vefejném zajmu;

Kompetence k pracovnimu uplatnéni a podnikatelskym aktivitam - zak ma odpovédny postoj
k vlastni profesni budoucnosti; zadk ma ptehled o uplatnéni na trhu prace ve svém oboru,
cilevédomé a rozumné se rozhoduje o své budouci profesni a vzdélavaci draze; zak ma realnou
pfedstavu o pracovnich, platovych a jinych podminkach v oboru;

Personalni a socialni kompetence - Zaci pracuji v tymu a podileji se na realizaci spole¢nych
pracovnich a jinych ¢innosti; Zaci se umi adaptovat na ménici se Zivotni a pracovni podminky;
zaci reaguji adekvatné na hodnoceni svého vystupovani a zpisobu jednani ze strany jinych lidi,
ptijimaji radu i kritiku;

Digitalni kompetence — zak pracuje s informacemi z riiznych zdroji a médii, uci se je vyhledavat,
overovat, hodnotit jejich divéryhodnost a dale je zpracovavat, sdilet a prezentovat.

Priifezova témata:

Obcan v demokratické spolecnosti - Zak ptijima odpovédnost za vlastni jednani, samostatné se
rozhoduje, rozviji neustale své odborné znalosti a dovednosti, zajima se o vefejné déni, ma
povédomi o historickém vyvoji

Clovek a Zivotni prostiedi - 7ak si uvédomuje vliv prostiedi na lidské zdravi, soucasné
ekologické problémy, znd moznosti a zpusoby feSeni environmentalnich problému, jedna
hospodarn¢ a uplatituje ekologické hledisko

Clovék a svét prace - 74k si péstuje kladny vztah k oboru, aktivné vyhledava nové informace ze
svého oboru, aplikuje ziskané poznatky, uvédomuje si své pracovni povinnosti i prava

Roc¢nik:1.
Rozpis vysledku vzdélani a uéiva Pocet hodin celkem: 66
=
Vysledky vzdélani: Rozpis udiva 2
=
74k 1. | Ekonomie jako spolecenska véda 4

* definuje pojem ekonomika
* definuje pojem ekonomie

« rozli%i mikroekonomii * mikroekonomie a makroekonomie
* rozli§i makroekonomii

* charakterizuje ekonomické systémy
* formuluje zakladni ekonomické otazky * ekonomické systémy

¢ uvede vztahy ekonomie k ostatnim védam » zékladni ekonomické otazky

¢ ckonomie a ekonomika

¢ vztah ekonomie k ostatnim védam
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* charakterizuje ekonomické systémy 2. | Podstata fungovani trzni ekonomiky 40
» popise vyvoj ekonomickych teorii ¢ Ekonomické systemy
* rozliSuje potfeby * Historicky vyvoj ekonomickych teorii
* rozliSuje statky ¢ Potieby
* rozliSuje sluzby o Statky
* vysvétli spotiebu * Sluzby
e Spotieba
o ) i * Vzicnost
. Ob_]a'SIll princip Vzaf:nostl « Hospodafsky proces
* popise hospodaisky proces « Viroba
* charakterizuje vyrobu . V}'] bni fak
* rozliSuje vyrobni faktory yro Vm ? :tory
' a1 10 o * Rozdélovani
* popise rozdélovani diichodi N SO
* popise prerozdélovani diichodd * Prerozdelovani
* Sména
« vysvétli vyznam smény * Trha jeho Clenéni
« charakterizuje trh a jeho ¢lenéni * Trzni subjekty
* rozliSuje trzni subjekty * Nabidka
« graficky znazorni nabidku * Poptavka
« graficky znazorni poptavku * Rovnovazna cena
 urci rovnovaznou cenu e Penize
* objasni funkce penéz
* charakterizuje konkurenci e Konkurence
* vysvétli vyznam hospodaiské soutéze « Hospodaiska sout&?
* vysvétli selhani trhu
* vysvétli tlohu neziskového sektoru e Selhani trhu
* Neziskovy sektor
* charakterizuje podnikani 3. | Podnikani 22
« charakterizuje podnikatele * Podnikani
* rozliSuje pravni formy podnikani * Podnikatel
* charakterizuje obchodni spole¢nosti e Pravni formy podnikani
* orientuje se v obchodnim rejstiiku e Obchodni spolecnosti
* charakterizuje Zivnostenské podnikani * Obchodni rejstiik
* rozliSuje druhy iiV'HOSti * Zivnostenské podnikéani
* popise vznjk a Zénlk ot?chodni korporace « Druhy Zivnosti
* uvede povinnosti podnikatele * Vznik a zanik obchodnich korporaci
* Povinnosti podnikatele
Roc¢nik: 2.
Rozpis vysledki vzdélani a uc¢iva Pocet hodin celkem: 66
=
Vysledky vzdélani: Rozpis uciva ;g
==
7.4ak: 1. | Hlavni ¢innost obchodniho zavodu 16
* charakterizuje vyrobu * Vyroba
* rozliSuje obchod * Obchod
« rozliSuje sluzby * Sluzby
* objasni vyznam péce o jakost ¢ Péce o jakost
* dodrzuje zasady bezpecnosti prace * Bezpecnost prace
2. | Zabezpeceni hlavni ¢innosti obéZnym majetkem | 24

* rozliSuje ob€zny majetek
« charakterizuje zasoby

* popiSe pofizeni zasob

* ocefnuje zasoby

» vede evidenci zésob

* Obézny majetek
» Zasoby
* Poftizeni zasob
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* popise zasady skladovani zasob

* navrhne zptsob optimalizace zasob

* vypo¢ita potfebu nakupu

« orientuje se v dodavatelsko-odbératelskych
vztazich

* charakterizuje kupni smlouvu

* charakterizuje smlouvu o dilo

* QOcenovani zasob

* Evidence zasob

» Skladovéani zasob

* Optimalizace zasob

¢ Potieba nakupu

* Dodavatelsko-odbératelské vztahy
* Kupni smlouva

¢ Smlouva o dilo

* rozliSuje dlouhodoby majetek 3. | Zabezpeéeni hlavni ¢innosti dlouhodobym 14
* vysvétli opotiebeni majetkem
* vypocita ucetni odpisy * Dlouhodoby majetek
* vypodita danové odpisy * Opotiebeni
* posoudi kapacitu * Ucetni a dafiové odpisy
* charakterizuje pofizeni majetku * Kapacita
* ocefiuje majetek * Pofizeni majetku
« vede evidenci majetku * Ocefiovani majetku
« charakterizuje vyfazeni majetku * Evidence majetku
e Vyfazeni majetku
PT - CDS
* vysvétli planovani potfeby zaméstnanct 4. | Lidské zdroje 12
» charakterizuje ziskavani zaméstnanci * Planovani potfeby zaméstnancti
* popise postup vybéru zaméstnanct * Ziskavani zaméstnancl
* popise hodnoceni zamé&stnancti * Vybér zaméstnancl
« charakterizuje pééi o zaméstnance * Hodnoceni zaméstnancti
* Pée o0 zaméstnance
PT — SP1
Rocnik: 3.
Rozpis vysledkii vzdélani a uciva Pocet hodin celkem: 66
£
Vysledky vzdélani: Rozpis udiva s
==
Z4k: 1. |Mzdova soustava 16
» rozli§uje mzdu a plat ¢ mzda a plat
* charakterizuje slozky mzdy * Slozky mzdy
* vypocita nahrady mezd ¢ Néhrady mezd
« stanovi socialni pojisténi ¢ Socialni pojisténi
« stanovi zdravotni pojisténi * Zdravotni pojisténi
* vypodita ¢istou mzdu * Vypocet Cisté mzdy
2. | Hospodai‘eni obchodniho zavodu 22

* definuje naklady

* Cleni naklady

* navrhne moznosti snizovani naklada
* vysvétli manazerské pojeti nakladt
* definuje vynosy

* Cleni vynosy

* navrhne moznosti zvySovani vynost
* vypocita hospodaisky vysledek

* definuje zisk

* definuje ztratu

* popise moznosti rozd€leni zisku

« interpretuje ukazatele hospodateni

* vypocita rentabilitu

* vyhodnoti efektivnost hospodateni

» rozliSuje zdroje financovéani podniku

e Naklady

+ Clenéni nékladt

¢ Moznosti snizovani nakladi
e Manazerské pojeti nakladt
* Vynosy

+ Clenéni vynosi

* Moznosti zvySovani vynosti
* Hospodaisky vysledek

e Zisk

e Ztrata

* Rozdéleni zisku

» Ukazatele hospodareni

¢ Rentabilita

e Efektivnost
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e Zdroje financovani podniku

* objasni vyznam mezinarodniho obchodu
* charakterizuje otevienost ekonomiky

* porovna absolutni a komparativni vyhody
* rozliSuje liberalismus a protekcionismus
* charakterizuje vstup firem na zahranicni trhy

e Mezinarodni obchod

* Otevfenost ekonomiky

* Absolutni a komparativni vyhody
* Liberalismus a protekcionismus

* Vstup firem na zahrani¢ni trhy

* sestavi osobni a rodinny rozpocet 3. | Finan¢ni gramotnost a hospodaieni domacnosti | 18
« analyzuje piijmy a vydaje domacnosti * Osobni a rodinny rozpocet
« navrhne finan¢ni cile domacnosti * Prijmy a vydaje domacnosti
* porovna Gvéry a pljcky ¢ Kratkodob¢ a dlouhodobé financni cile
* vyhodnoti zadluZeni e Uvéry a pujcky
* rozpozna piedluzeni * ZadluZeni
« vysvétli insolvenci » Predluzeni
* porovna spofici a investi¢ni produkty * Insolvence
* objasni vyznam pojisténi . Spgfici a investi¢ni produkty
 uvede moznosti ochrany spotiebitele * Pojisténi
e Ochrana spotiebitele
PT - SP2
Roc¢nik: 4.
Rozpis vysledkii vzdélani a uciva Pocet hodin celkem: 60
Vysledky vzdélani: Rozpis uciva S
=
Z4k: 1. |Finanéni trh 16
* rozliSuje cenné papiry * Cenne, papiry
« objasni funkci centrélni banky * Centralvmrbanka
» charakterizuje komer¢ni banky * Komergnrl banky
» charakterizuje investi¢ni fondy * Invesflc’m fondy
« charakterizuje penzijni fondy * Penzijni fondy
* charakterizuje stavebni spofitelny * Sta_Yver spofitelny
« charakterizuje pojistovny * PojiStovny
* popise fungovani burzy : gﬁﬁivni obehody
charakterizuje burzovni obchody PT- DS3
* charakterizuje hospodatskou politiku statu 2. | Stat a ekonomika 12
« rozliSuje fiskalni politiku * Hospodafska politika statu
 Fiskalni politika
« objasni p¥ijmy a vydaje statniho rozpoétu * Statni rozpocet
* vysvétli pfi¢iny vzniku statniho dluhu e Statni dluh
* rozliSuje monetarni politiku * Monetarni politika
* objasni nastroje ménové politiky * M¢nova politika
* charakterizuje strukturu narodniho hospodarstvi 3. | Narodni hospodarstvi 14
 Struktura narodniho hospodarstvi
* vysvétli vyznam HDP * HDP
* posoudi dopady inflace * Inflace
* vysvétli pfi¢iny nezaméstnanosti * Nezaméstnanost
* Obchodni bilance
« interpretuje udaje obchodni bilance * Platebni bilance
* interpretuje udaje platebni bilance * Hospodafsky rist
* Hospodaisky cyklus
« objasni faktory hospodaiského riistu PT - SP4
« rozlisi faze hospodaiského cyklu
4. | Mezinarodni obchod a svétové hospodarstvi 18
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« vysvétli zakladni principy Evropské unie e Evropska unie

« charakterizuje svétovou ekonomiku * Svétova ekonomika

* posoudi dopady globalizace ¢ Globalizace

* objasni vyznam regiondlniho rozvoje * Regionalni rozvoj
Obor vzdélani: 63-41-M/01, Ekonomika a podnikani Platnost: od 1. 9. 2026
Nizev SVP: Marketingové a reklamni strategie Forma vzdélavani: denni

Pocet hodin celkem: 132

Pojeti predmétu

Ucebni osnova predmétu

Ziklady marketingu a reklamy

Cil pfedmétu:

Cilem predmétu je seznamit zaky se zakladnimi principy marketingového fizeni, marketingové
komunikace a reklamy v podminkach soucasné trzni ekonomiky. Cilem pfedmétu je, aby zZaci
porozuméli vyznamu marketingu pro fungovani podniki, osvojili si zakladni marketingové
pojmy a naudili se analyzovat potfeby zakaznikii a chovani trhu. Zaci se uéi chapat vztah mezi
vyrobkem, zédkaznikem a trhem a ziskavaji pfehled o marketingovém mixu a jeho vyuziti v praxi.
Soucasti vyuky je také rozvoj schopnosti navrhovat jednoduché marketingové a reklamni
strategie, posuzovat u¢innost marketingové komunikace a orientovat se v zakladnich nastrojich
reklamy, propagace a digitalniho marketingu. Pfedmét zaroven vede zéky k rozvoji kreativniho
mysleni, kritického posuzovani marketingovych sd€leni a k odpovédnému ptistupu k podnikani
a komunikaci se zakazniky.

Charakteristika
uciva:

Obsah pfedmétu vychazi z obsahového okruhu RVP — Fkonomika. U¢ivo pfredmétu je zaméteno
na zakladni teoretické poznatky i praktické dovednosti z oblasti marketingu a reklamy. Zaci se
seznamuji s podstatou marketingu, vyvojem marketingovych koncepci a vyznamem marketingu
pro fizeni podnikatelskych aktivit. Dale poznavaji strukturu trhu, chovani zékaznikl a zptisoby
jejich segmentace. Vyznamnou soucasti uéiva je marketingovy mix, zejména problematika
produktu, ceny, distribuce a marketingové komunikace. V oblasti reklamy se Zaci seznamuji s
funkcemi reklamy, druhy reklamnich médii, principy tvorby reklamniho sdéleni a etickymi a
pravnimi aspekty reklamy. Soucasti uciva je také zakladni orientace v modernich formach
marketingu, zejména v online marketingu a marketingu na socialnich sitich. U¢ivo je dopliiovano
praktickymi ulohami, pfipadovymi studiemi a projektovymi aktivitami, které umoziuji zaktim
aplikovat ziskané poznatky v modelovych situacich z praxe.

Cile vzdélavani
v oblasti citi,
postoji, hodnot
a preferenci:

Predmét prispiva k utvareni odpovédného pristupu zakd k podnikani, komunikaci se zakazniky
a tvorb& marketingovych sdéleni. Zaci jsou vedeni k tomu, aby si uvédomovali vyznam etiky v
marketingu a reklamy a respektovali zasady poctivé obchodni komunikace. Vyuka podporuje
rozvoj tvofivosti, iniciativy a podnikavosti, ale zaroven vede zaky k odpovédnému a kritickému
posuzovani marketingovych a reklamnich sd&leni. Zaci jsou vedeni k respektovani riiznorodosti
zakaznikd a jejich potieb a k uvédomeéni si spolecenskych dopadii marketingovych aktivit.

Vyukové strategie:

Vyuka predmétu je realizovana tak, aby podporovala aktivni zapojeni zakd do vzdélavaciho
procesu a rozvoj jejich samostatného uvazovani. Vyuzivany jsou metody vykladu, fizené diskuse,
prace s aktualnimi piiklady z praxe a analyza marketingovych kampani. Dulezitou soucasti
vyuky je projektova a tymova prace, pii niz zaci navrhuji jednoduché marketingové nebo
reklamni aktivity pro modelové nebo realné produkty. Ve vyuce jsou vyuzivany také digitalni
technologie, prace s internetovymi zdroji a prezentace. Vyuka je doplhovéana piipadovymi
studiemi, feSenim praktickych ukold a prezentaci vlastnich navrhi marketingovych feseni. Timto
zpusobem jsou zaci vedeni k propojovani teoretickych poznatki s praktickym vyuzitim v oblasti
marketingu a reklamy.

Hodnoceni Zaki:

Kritéria hodnoceni vychazi z pravidel pro hodnoceni vysledkl vzdélavani zakt ve Stiedni skole
Horazd’ovice. Hodnoceni zakti je zaméfeno na posouzeni trovné osvojeni teoretickych znalosti
i praktickych dovednosti. Pti hodnoceni je zohledfiovana aktivita zakd ve vyuce, jejich schopnost
aplikovat ziskané poznatky pii feSeni praktickych ukold a kvalita zpracovani projektovych a
tymovych praci. Zaci jsou hodnoceni na zakladé pisemnych testi, ustniho projevu, samostatnych
i skupinovych prezentaci a zpracovani marketingovych projektti. Soucésti hodnoceni mtize byt
také sebehodnoceni zaki a reflexe jejich prace v ramci tymovych aktivit. Hodnoceni je vedeno
tak, aby podporovalo motivaci zakl k dal§imu vzdélavani, rozvoj jejich kreativniho mysleni a
schopnost argumentace.
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Pfinos predmétu
Pro rozvoj
kli¢ovych
kompetenci

a prufiezovych
témat:

Kli¢ové kompetence:

Kompetence k uceni - Zak je veden k tomu, aby aktivné vyhledaval, tfidil a kriticky posuzoval
informace z riznych zdroju, zejména z odborné literatury, médii a digitalniho prostredi. U¢i se
pouzivat zakladni marketingovou terminologii, propojovat teoretické poznatky s piiklady z praxe
a systematicky rozsifovat své znalosti v oblasti marketingu a reklamy. Soucasné je veden k tomu,
aby dokazal planovat svou praci, hodnotit vlastni pokrok v u¢eni a vyuzivat ziskané poznatky pfi
feseni praktickych ukolt.

Kompetence k reseni problémii - zak je veden k tomu, aby analyzoval marketingové situace,
rozpoznal podstatu marketingového problému a navrhoval vhodna feSeni. U¢i se posuzovat rizné
varianty marketingovych strategii, zvazovat jejich vyhody a rizika a rozhodovat se na zaklade
dostupnych informaci. V ramci projektovych ukolll navrhuje jednoduché marketingové nebo
reklamni aktivity a hodnoti jejich mozné dopady na zékazniky i podnik.

Komunikativni kompetence - Zak je sméfovan k tomu, aby formuloval své myslenky
srozumitelné, vécné a s vyuzitim odbornych pojmii z oblasti marketingu a reklamy. U¢i se
prezentovat své navrhy marketingovych feseni, argumentovat a obhajovat vlastni stanoviska pii
odborné diskusi. Soucasné rozviji schopnost porozumét marketingovym a reklamnim sdélenim
a kriticky je interpretovat.

Personalni a socialni kompetence - jsou podporovany prostfednictvim skupinové prace a
projektovych aktivit. Zaci se uéi spolupracovat v tymu, rozdélovat si ikoly, respektovat nazory
ostatnich a spole¢né hledat feSeni marketingovych zadéani. Soucasné jsou vedeni k odpovédnosti
za splnéni svéfenych ukoll a k rozvoji sebereflexe pii hodnoceni vlastnich vysledki i prace
celého tymu.

Prufezova témata

Obcan v demokratické spolecnosti - zak veden k tomu, aby respektoval zasady etiky v
marketingu a reklamé, uvédomoval si odpovédnost pii tvorbé marketingovych sdéleni a dokazal
kriticky posuzovat vliv reklamy na spottebitele i spoleénost. Vyuka podporuje tolerantni piistup
k riznym skupinam zakaznikt a respekt k jejich potfebam a hodnotam.

Clovek a Zivotni prostiedi — 7aci si uvédomuji souvislosti mezi marketingem, spottebou a dopady
podnikatelskych aktivit na zivotni prostfedi. U¢i se posuzovat vyznam odpovédného marketingu,
ekologicky Setrnych vyrobki a spolecensky odpovédného podnikani.

Clovek a digitalni svét — 74k je veden k tomu, aby vyuzival digitalni technologie pfi vyhledavani
informaci, analyzoval marketingové aktivity v online prostiedi a seznamoval se se zakladnimi
principy digitalniho marketingu. U¢i se orientovat v marketingové komunikaci na internetu a
uveédomovat si vyhody i rizika digitalniho prostiedi.

Clovék a svét prace - zak poznava vyznam marketingu pro podnikatelskou praxi a seznamuje se
s profesnimi ¢innostmi v oblasti marketingu, reklamy a obchodu. U¢i se chapat vyznam
marketingového mysleni pro Gspésné uplatnéni na trhu prace a rozviji dovednosti vyuzitelné v
podnikani i v zaméstnani.

Ro¢nik: 1.

Rozpis vysledki vzdélani a uciva

Pocet hodin celkem: 66

>
=
Vysledky vzdélani: Rozpis udiva g
=
Z4k: 1. | Zakladni ekonomické pojmy a trh 12
e spravné pouziva a aplikuje zakladni Potieby, statky, sluzby
ekonomické pojmy Vzacnost zdroju
e vyjadii formou grafu urCeni rovnovazné ceny Zakladni ekonomické pojmy
* posoudi spravné vliv ceny na nabidku a Trh a jeho typy
poptavku Nabidka a poptavka
* na piikladu popise fungovani trzniho Cena a rovnovazna cena
mechanismu Fungovéni trzniho mechanismu
* rozliSuje pravni formy podnikani a dovede 2. | Podnikani a podnikatelské prostiredi 15
charakterizovat jejich zdkladni znaky Podnikani a podnikatel
e posoudi vhodné pravni formy podnikani ve Pravni formy podnikani
svém oboru Zivnostenské podnikani
* na piikladu popisSe postup zaloZeni Zivnosti a Obchodni spolecnosti
zalozeni obchodni spole¢nosti Postup zalozeni podnikéni
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charakterizuje zakladni povinnosti podnikatele
charakterizuje pojem hospodaiska soutéz

Hospodarska soutéz

na piikladech charakterizuje pribéh vyrobni 3. | Vyrobni ¢innost podniku 12
¢innosti e Vyrobni proces
na ptikladu ukaze vyznam fizeni jakosti v e Faktory vyroby
moderni vyrobé * Rizeni jakosti
v typovém piikladu vypocita uspory z rozsahu * Produktivita vyroby
posoudi ekologické souvislosti vyrobni ¢innosti « Uspory z rozsahu
popise model podnikani zaloZzeny na pronajmu » Ekologické souvislosti vyroby
* Nové podnikatelské modely
vysvétli souvislost segmentu trhu, pozice 4. | Marketing jako souc¢ast podnikani 12
produktu a nastroji marketingu * Marketing a jeho vyznam v podniku
* Marketingové prostredi
e Marketingovy mix — zakladni prehled
e Segmentace trhu
e Pozice produktu
provede samostatné nebo ve skupiné 5. | Marketingovy prizkum 15

jednoduchy prizkum nebo zpracuje jednoduchy
marketingovy plan

Vyznam marketingovych informaci
Zéakladni metody marketingového prizkumu
Dotaznik a rozhovor

Zpracovani jednoduchého marketingového
pruzkumu
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Rozpis vysledku vzdélani a uciva
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Pocet hodin celkem: 33

>
=
Vysledky vzdélani: Rozpis udiva 2
=
Zak: 1. |Produkt a Zivotni cyklus produktu 8
e urci u konkrétnich produkti fazi jejich e Produkt a jeho vlastnosti
zivotniho cyklu * Znacka
e Zivotni cyklus produktu
¢ Inovace produktu
PT - ZP3
e stanovi cenu jako soucet nakladu, zisku a DPH 2. | Cena a ekonomika prodeje 10
a vysvétli, jak se cena lisi podle zakaznik, ¢ (Cena jako ekonomicka kategorie
mista a obdobi ¢ Naéklady, zisk a cena
e posoudi a na ptikladu ukaze vzajemné e Tvorba ceny
souvislosti ceny, zisku a velikosti prodeje e Vztah ceny, zisku a prodeje
e vypocte zvyseni nebo snizeni vynost vzniklé
zménou prodeje nebo ceny
* rozlisi zakladni druhy obézného majetku 3. |Distribuce a zasobovani 8
* na piikladu uvede moznosti pofizeni zasob  Distribuce produktt
¢ vypocitd planovanou spotiebu materialu e Zasobovani podniku
¢ vypocitd ukazatele obratu zasob * Rizeni zasob
e provede jednoduchy vybér dodavatele e Logistika
¢ uvede priklady soucasnych marketingovych Marketingové techniky 7
technik, napt. guerilla marketing » Ptehled marketingovych nastrojt
* Moderni marketingové techniky
Rocnik: 3.
Rozpis vysledkii vzdélani a uciva Pocet hodin celkem: 33
£
Vysledky vzdélani: Rozpis uciva s
==
Zak: 1. |Management v marketingu 13
 charakterizuje jednotlivé ¢asti procesu fizeni a * Management a marketing
jejich funkei ¢ Planovani marketingu
» provede jednoduché propocty pfi sestaveni * Organizovani marketingovych ¢innosti
planu a kontrole jeho plnéni * Rozhodovani v marketingu
e na typovém priikladu navrhne organiza¢ni ¢ Kontrola marketingovych aktivit
strukturu firmy
* na piikladu popise rozhodovaci metody
e na vzorovém piikladu provede kontrolni
¢innosti a navrhne pfipadna opatieni
 na prikladu popise zékladni zptisoby ziskavani 2. | Personalni ¢innosti v obchodnim podniku 10
zameéstnancl * Personalni prace v podniku
e urci kritéria pro vybér zaméstnanci e Ziskavani zaméstnancl
* charakterizuje jednotlivé metody hodnoceni e Vybér zaméstnancli
zaméstnancl * Hodnoceni zaméstnanctu
* zhodnoti vhodnost a t¢innost motivacnich * Motivace pracovniki
nastroji
e uvede povinnosti zaméstnavatele a zaméstnance | 3. | Bezpecnost prace 10

pii zajistovani bezpecnosti prace a pozarni
prevence

* aplikuje znalosti bezpecnostnich ptedpisi a
bezpecnostnich rizik na konkrétni situace

* Bezpecnost a ochrana zdravi pfi praci
* Pozarni prevence
* Bezpecnostni rizika na pracovisti

PT —SP2
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Obor vzdélani: 63-41-M/01, Ekonomika a podnikani
Nazev SVP: Marketingové a reklamni strategie
Pocet hodin celkem: 63

Platnost: od 1. 9. 2026
Forma vzdélavani: denni

Pojeti predmétu

Ucebni osnova predmétu

Statistika a analyza trhu

Cil pfedmétu:

Cilem predmétu je rozvijet u zakt schopnost pracovat s ekonomickymi daty, statistickymi
informacemi a vysledky marketingovych vyzkumt. Pfedmét vede zaky k tomu, aby dokazali
shromazd’ovat, zpracovavat a interpretovat statistickd data a vyuzivat je pfi analyze trzniho
prostiedi a pfi rozhodovani v marketingové praxi. Zaci si osvoji zakladni statistické metody a
postupy pouzivané pfi analyze trhu, nauéi se pracovat s riznymi zdroji dat a vyhodnocovat
informace duilezité pro marketingové a obchodni rozhodovani. Vyuka zaroven podporuje rozvoj
analytického a kritického mysleni a schopnosti interpretovat ekonomické a statistické informace
v $irSich souvislostech.

Charakteristika
udiva:

Obsah pfedmétu vychazi z obsahového okruhu RVP — Ekonomika. Ma aplika¢ni charakter,
vyuziva statistické metody jako nastroj marketingové a ekonomické analyzy, vytvari most mezi
ekonomikou, marketingem a digitalnimi dovednostmi. Ucivo je zaméfeno na zakladni statistické
metody a jejich vyuZiti pfi analyze trhu a marketingovych dat. Zaci se seznamuji se zdroji
statistickych informaci, se zplisoby jejich sbéru a se zakladnimi postupy jejich zpracovani.
Soucasti uciva je prace s tabulkami, grafy a statistickymi ukazateli, jako jsou primérné hodnoty,
indexy nebo dynamika vyvoje. Vyuka je dale zaméfena na metody marketingového vyzkumu,
analyzu zakaznického chovani, segmentaci trhu a interpretaci vysledktt marketingovych Setfeni.
Durraz je kladen pfedevsim na praktickou praci s daty a na schopnost Zakll vyvozovat z dat zavéry
vyuzitelné pro marketingové a obchodni rozhodovani.

Cile vzdélavani
v oblasti citd,
postoji, hodnot
a preferenci:

Piedmét prispiva k rozvoji odpovédného piistupu zaki k praci s informacemi a daty. Zaci jsou
vedeni k presnosti, systemati¢nosti a kritickému hodnoceni ziskanych informaci. Vyuka
podporuje rozvoj analytického mysleni a schopnosti objektivné posuzovat ekonomické jevy na
zéklad¢é dostupnych dat. Soucasné jsou zaci vedeni k tomu, aby si uvédomovali vyznam
kvalitnich informaci pro spravné rozhodovani v podnikatelské a marketingové praxi.

Vyukové strategie:

Vyuka je zaméfena na aktivni praci zakil s daty a na feSeni praktickych uloh souvisejicich s
analyzou trhu. Vedle vykladu zakladnich statistickych pojmt jsou vyuzivany metody prace s
tabulkami, grafy a databazemi statistickych informaci. Soucasti vyuky je feSeni praktickych
ptikladt, prace s redlnymi statistickymi daty a zpracovani jednoduchych marketingovych analyz.
Zéci pracuji individualng i ve skupinach, zpracovavaji vlastni analyzy a prezentuji vysledky své
prace. Vyuka podporuje vyuzivani digitalnich nastroji pro zpracovani a vizualizaci dat a vede
zéky k samostatnému vyhledévani a kritickému hodnoceni informaci.

Hodnoceni Zaki:

Kritéria hodnoceni vychazi z pravidel pro hodnoceni vysledkd vzdélavani zaku ve Stiedni skole
Horazd’ovice. Zaci jsou hodnoceni pribézné po cely rok, a to slovné i numericky. Hodnoceni
zaki je zaméfeno predev§im na posouzeni schopnosti pracovat se statistickymi daty, spravné je
zpracovat a interpretovat jejich vyznam. Pfi hodnoceni je zohlediiovana spravnost vypoctu
statistickych ukazatell, schopnost analyzovat trzni data a formulovat zavéry vyplyvajici z
provedené analyzy. Zaci jsou hodnoceni na zakladé pisemnych praci, feSeni praktickych tloh,
zpracovani analyz a prezentace vysledktll své prace. Soucasti hodnoceni miize byt také pribézné
posuzovani aktivity zaki pfi praci s daty a pfi diskusi nad vysledky analyz.

Piinos predmétu
Pro rozvoj
kli¢ovych
kompetenci

a pruiezovych
témat:

Kli¢ové kompetence:

Kompetence k uceni — Zaci jsou vedeni k systematické praci s informacemi, k vyhledavani
statistickych dat a k jejich interpretaci v ekonomickych souvislostech.

Kompetence k reseni problémii — Zdci analyzuji trzni dat a hledaji zavéry vyplyvajici ze
statistickych vysledktl. Zaci se uéi formulovat zavéry na zakladé dat a vyuZivat je pii
rozhodovani.

Komunikativni kompetence — Zaci formuluji své myslenky srozumiteln€ a souvisle, prezentuji
vysledky analyz, interpretuji statistické udaje a diskutuji nad ekonomickymi souvislostmi
ziskanych dat.

Personalni a socidalni kompetence — jsou podporovany pti préaci ve skupinach a pfi spolecném
feseni analytickych uloh.

Matematické kompetence- zaci aplikuji matematické postupy pii zpracovani statistickych udaju
a analyze trhu. Provadéji vypocty statistickych ukazatelt, interpretuji tabulky, grafy a diagramy
a vyuzivaji matematické metody pii vyhodnocovani vysledkd marketingovych prizkumi.
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Rozvijeji schopnost logicky analyzovat data, porovnavat vysledky a vyvozovat zdvéry vyuzitelné
pfi rozhodovani v oblasti marketingu a podnikéni. Zaci pouzivaji matematické modely a
statistické postupy pii feSeni praktickych loh souvisejicich s analyzou trhu a spotiebitelského
chovani.

Digitalni kompetence - 7aci vyuzivaji digitalni technologie pfi sbéru, zpracovani, analyze a
prezentaci statistickych dat. Pracuji s tabulkovymi procesory, online formulafi, databazemi a
dal$imi digitalnimi nastroji urenymi pro statistické zpracovani a marketingovy vyzkum.
Vytvareji grafy, tabulky a ptehledné vizualizace dat, vyhodnocuji vysledky prizkumt trhu a
prezentuji je vhodnou formou. Jsou vedeni k bezpecnému a efektivnimu vyuzivani digitalnich
zdrojt, kritickému posuzovani ziskanych informaci a k vyuzivani modernich technologii pii
tymoveé spolupraci i samostatné praci.

Priifezova témata:

Obcan v demokratické spolecnost — Zaci se uci pracovat s vefejné dostupnymi statistickymi
informacemi a kriticky je hodnotit, dovedou se orientovat v medialnich obsazich a optimalné je
vyuZzivat.

Clovék a Zivotni prostiedi — Zaci se uéi vyuzivat statistické metody pfi analyze dat souvisejicich
s environmentalnimi aspekty podnikani a spotieby, chapou postaveni ¢loveéka pfirodé a vlivy
prostiedi na jeho zdravi a Zivot.

Clovek a svét prace — Zaci jsou vedeni k Usp&$nému prosazeni na trhu prace prostiednictvim
rozvoje analytickych dovednosti vyuZitelnych v marketingové a obchodni praxi.

Clovék a digitalni svét — 7aci vyuzivaji digitalni nastroje pro zpracovani a vizualizaci dat.

Ro¢énik: 3.

Rozpis vysledku vzdélani a uéiva

Pocéet hodin celkem: 33

>
£
Vysledky vzdélani: Rozpis udiva g
=
Zak: 1. | Uvod do statistiky a prace s daty 5
* pracuje s ekonomickymi informacemi z riznych * Vyznam statistiky v ekonomice a marketingu
zdroja e Zdroje statistickych dat (napt. Vefejné databaze,
e vyhledava a tfidi statisticka data marketingové vyzkumy)
* orientuje se v zdkladnich ekonomickych * Typy dat, jejich tfidéni a zpracovani
ukazatelich
* zpracovava data do piehledné formy 2. |Zpracovani dat a jejich prezentace 8
* vytvafi tabulky a grafy » Tabulky a jejich konstrukce
* interpretuje statistické udaje a vyvozuje zaveéry » Grafické znazornéni dat (sloupcové, spojnicove,
kolacové grafy)
¢ Interpretace tabulek a grafi
PT - CDS
» vypocita zakladni statistické ukazatele 3. | Zakladni statistické ukazatele 10
e porovnava hodnoty pomoci statistickych e Aritmeticky primér, median, modus
charakteristik ¢ Rozpéti, variabilita
* interpretuje vysledky vypocti v ekonomickém * Relativni ukazatele
kontextu
« analyzuje vyvoj ekonomickych ukazatelti v ¢ase | 4. |Casové Fady a indexy asové Fady 10
e vypocita a interpretuje indexy * Absolutni a relativni pfirastky
* hodnoti dynamiku vyvoje trhu * Indexy (bazické a fetézoveé)
* Dynamika vyvoje trhu

92




Stiedni Skola, Horazd’ovice, Blatenska 313

Roc¢nik: 4.

Rozpis vysledku vzdélani a uciva
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Pocet hodin celkem: 30

>
£
Vysledky vzdélani: Rozpis uéiva g

=
Zak: Marketingovy vyzkum 10
» vysvétli vyznam marketingového vyzkumu * Podstata a vyznam marketingového vyzkumu
* navrhne jednoduchy vyzkum trhu * Metody sbéru dat (dotazovani, pozorovani,
* sestavi zakladni dotaznik experiment)
* zpracuje ziskana data * Dotaznik a jeho konstrukce
* analyzuje trzni prostfedi Analyza trhu a zikaznického chovani 10
e segmentuje trh podle zakladnich kritérii e Segmentace trhu
 interpretuje chovani zakaznikt e Analyza zdkaznika
* vyuziva data pro marketingové rozhodovani e Trzni prostfedi (nabidka, poptavka, konkurence)
 interpretuje vysledky analyz Interpretace dat a rozhodovani 6
e formuluje zavéry a doporuceni ¢ Vyhodnoceni statistickych dat
e vyuziva data pfi rozhodovani e Formulace zaveéra

* Vyuziti dat v marketingové praxi
PT - CDS
* aplikuje statistické metody pii feSeni Komplexni projekt — analyza trhu 4
praktického ukolu e zpracovani jednoduché analyzy trhu

e zpracuje a prezentuje analyzu trhu e prezentace vysledkil
* obhaji své zavéry

Obor vzdélani: 63-41-M/01, Ekonomika a podnikani
Nazev SVP: Marketingové a reklamni strategie

Platnost: od 1. 9. 2026
Forma vzdélavani: denni

Pocet hodin celkem: 192

Pojeti predmétu

Ucebni osnova piredmétu

Ucdetnictvi

Cil pfedmétu:

Cilem predmétu je rozvinout u zakt ekonomické mysleni a schopnost orientovat se v ucetni
evidenci podnikatelskych subjektii. Zaci si osvoji zakladni principy podvojného ti¢etnictvi, nauéi
se uctovat bézné tcetni piipady, sestavovat ucetni vykazy a vyuzivat uéetni informace pro fizeni
podniku, zejména v oblasti marketingu a reklamy. Pfedmét sméfuje k tomu, aby Zaci chapali
vyznam ucetnictvi jako nastroje financniho fizeni, kontroly hospodafeni a podkladu pro
strategické rozhodovani.

Charakteristika
udiva:

Piedmét vychazi z obsahového okruhu Ucetnictvi a dané. Poskytuje zakam systematické
poznatky o majetku podniku, zdrojich jeho financovani, nakladech, vynosech a vysledku
hospodateni. Duraz je kladen na praktické zvladnuti G¢tovani, praci s ucetnimi doklady a
vyuzivani G¢etnich informaci v marketingové a podnikatelské praxi. Vyuka smétfuje k propojeni
teoretickych znalosti s praktickymi situacemi, véetné vyuzivani digitalnich technologii a G¢etnich
softwartl.

Cile vzdélavani
v oblasti citi,
postoji, hodnot
a preferenci:

Predmét vede zaky k odpovédnému pfistupu pii nakladani s finanénimi prostiedky a k
respektovani zasad poctivého podnikani. Zaci jsou vedeni k piesnosti, peclivosti a
systematicnosti v praci. Rozviji se jejich smysl pro odpovédnost, etické jednani v ekonomické
oblasti a respekt k pravnim normam upravujicim Ucetnictvi. Pfedmét podporuje vytvareni
pozitivniho vztahu k celozivotnimu vzdélavani a profesnimu rozvoji.

Vyukové strategie:

Ve vyuce jsou vyuzivany metody vykladu a fizeného rozhovoru, doplnéné o feSeni praktickych
ptikladi, samostatnou a skupinovou praci zakt. Diraz je kladen na praci s Gcetnimi doklady,
modelovymi situacemi z podnikatelské praxe a pfipadovymi studiemi zaméfenymi na
marketingové aktivity podniku. Souc¢ésti vyuky je prace s digitdlnimi technologiemi, zejména
ucetnimi programy a tabulkovymi procesory. Vyuka podporuje aktivni ptistup zakl, schopnost
aplikace uciva a rozvoj logického a analytického mysleni.
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Hodnoceni Zakii:

Kritéria hodnoceni vychazi z pravidel pro hodnoceni vysledki vzdélavani zakd ve Stiedni
Skole Horazdovice. Hodnoceni je zaloZzeno na pribézném i souhrnném ovéfovani znalosti a
dovednosti. Posuzovana je zejména spravnost a samostatnost pfi Gctovani Gcetnich ptipadd,
orientace v ucetnich vykazech a schopnost aplikovat ucivo v praktickych situacich. Hodnoceni
probiha formou pisemnych praci, testi, praktickych loh, ustniho zkouseni a projektovych tkolu.
Soucasti hodnoceni je také aktivita zaki, prace v hodiné a schopnost spoluprace v tymu.

Piinos predmétu
pro rozvoj
klicovych
kompetenci

a prirezovych
témat:

Klicové kompetence:

Kompetence komunikativni - Z7aci se vyjadiuji pfiméfené v projevech pisemnych i Ustnich,
uplatiiuji rizné zpuisoby prace s textem, s porozuménim poslouchaji mluvené projevy, pouzivaji
odbornou terminologii a prezentuji vysledky své prace.

Kompetence k uceni — Zaci pracuji s odbornymi informacemi, vyhodnocuji je a aplikuji v pfi
tesSeni praktickych tloh.

Kompetence k reseni problémii — Zaci porozumi zadanému tikolu, ur¢i jadro problému, navrhnou
zpusob fesSeni, samostatné fesi ucetni pripady a vyvozuji zavery z ucetnich vykazi.

Persondlni a socialni kompetence — Zaci spolupracuji pii feseni uloh, pfijimaji odpovédnost za
svou praci, plni odpovédné zadané ukoly, kriticky hodnoti vysledky své prace, podnécuji praci
v tymu vlastnimi navrhy na zlepSeni prace, nezaujaté zvazuji navrhy druhych, pfispivaji ke
zlepSeni mezilidskych vztaht.

Kompetence k pracovnimu uplatneni a podnikatelskym aktivitam — zaci maji ptehled o uplatnéni
na trhu prace ve svém oboru, cilevédomé pracuji na své budouci profesni a vzdélavaci draze,
maji realnou piedstavu o pracovnich, platovych a jinych podminkach v oboru, o pozadavcich
zaméstnavatelll na pracovniky a umi je srovnat se svymi predstavami a predpoklady, dokazi
vyhodnocovat informace o pracovnich a vzdélavacich pfrilezitostech, vyuzivaji poradenské a
zprostiedkovatelské sluzby z oblasti svéta prace, dokazi vhodné komunikovat s potencionalnimi
zameéstnavateli, prezentovat sviij odborny potencial a své profesni cile.

Matematické kompetence — zaci efektivné aplikuji matematické postupy pii feSeni rdznych
praktickych ukolti v ekonomickych situacich.

Digitalni kompetence — zéci jsou vedeni k tomu, aby efektivné vyuzivali digitalni technologie pfi
vypoctech ekonomickych udaji (mzdy, dan€, RPSN) a pfi zobrazovani jejich vysledkid (trendy
poptavky a nabidky, podnikatelsky zamér). U¢i se vyuzivat dostupny Gcetni software a digitalni
nastroje pii zpracovani ucetnich operaci, pouzivaji digitalni nastroje ke komunikaci s ufady.
Ziskavaji pottebna data z riznych digitalnich zdroju.

Prufezova témata:

Obcan v demokratické spolecnost — Zaci cilevédomé usiluji o dobré znalosti a dovednosti,
ptijimaji odpovédnost za vlastni rozhodovani a jednani, jsou vedeni k dodrzovani pravnich
predpistl, daiiové kazné€ a zasad transparentnosti hospodateni.

Clovék a svét prace — 7ci ziskaji informace o dal§im profesnim vzdélavani a moznosti uplatnéni
na trhu prace, ziskéavaji pfedstavu o uplatnéni €etnictvi v praxi a o pozadavcich trhu prace.
Clovek a Zivotni prostiedi — Zaci budou schopni jednat hospodarng, v ramci ekonomického
rozhodovani posoudit dopady podnikatelskych aktivit na zivotni prostiedi, podporovat principy
udrzitelného podnikani, uplatiiovat nejen hledisko odborné, ekonomické, ale také ekologické.

Roc¢nik: 1.

Rozpis vysledki vzdélani a uciva Pocet hodin celkem: 33
£
Vysledky vzdélani: Rozpis uciva s

==

Zak: 1. | Vymezeni ucetnictvi a dafiové evidence 3

* charakterizuje pfedmét a funkce ucetnictvi * Pfedmét a pravni uprava ucetnictvi

e vymezi zdkladni pojmy (icetni jednotka, ucetni « Ucetni jednotka, t&etni obdobi

obdobi) e Pfedmét a pravni uprava danové evidence

evidenci

 charakterizuje pfedmét dailové evidence * Rozdily mezi ucetnictvim a daflovou evidenci
e uvede rozdily mezi ucetnictvim a dafiovou
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e objasni vyznam ucetnich dokladi 2. | U&etni zaznamy 6
e vyjmenuje nalezitosti ucetnich dokladi o Utetni doklady
* rozliSuje ucetni a daiovy doklad * Nalezitosti Gcetnich doklada
e vyhotovuje a opravuje ucetni doklady ¢ Obch ucetnich doklada
* popise obéh ucetnich doklada * Opravy ucetnich zdznamu
» Uschova ti¢etnich zdznami
* rozliSuje dlouhodoby a obézny majetek 3. | Majetek a zdroje financovani 6
* rozliSuje vlastni a cizi zdroje + Clenéni majetku
e popise strukturu majetku podniku ¢ Dlouhodoby a obézny majetek
* Zdroje financovani
e vede penézni denik 4. |Danova evidence 10
e rozliSuje daiové a nedanové piijmy a vydaje e Penézni denik
* sestavi piehled majetku a zavazkl * Clenéni pfijmi a vydajt
e provede uzavérkové operace v dainové evidenci ¢ Evidence majetku a zavazkl
e Uzavérkové operace v daiové evidenci
PT - CDS
e vysvétli podstatu aktiv a pasiv 5. | Rozvaha - ziklad 8
 sestavi jednoduchou rozvahu e Aktiva a pasiva
* rozepiSe rozvahu do ucti  Struktura rozvahy
* uctuje zakladni operace na rozvahovych uétech * Zmény rozvahovych polozek
¢ Rozvahové uéty
Rocnik: 2.
Rozpis vysledki vzdélani a uciva Pocet hodin celkem: 33
£
Vysledky vzdélani: Rozpis uciva s
=
Zak: 1. | Soustava ucta a ucetni knihy 6
e pracuje s uctovou osnovou a actovym rozvrhem « Uttova osnova a rozvrh
 zapisuje ucetni ptipady do deniku a hlavni knihy + Ugetni zapisy
* sestavi predvahu ¢ Denik, hlavni kniha
* Pfedvaha
PT - CDS
* uctuje o pokladné a bankovnich Gctech 2. | Kratkodoby finan¢ni majetek 6
¢ vede pokladni knihu ¢ Pokladna
* Uctuje o uverech, cenindch a penézich na cesté e Bankovni ucty
» Kratkodobé uveéry
e Ceniny
* vysvétli princip DPH 3. | DPH z pohledu uétovani 5
e vypocita DPH * Podstata DPH
» zauctuje DPH na vstupu a vystupu « Uttovani DPH pii ndkupu a prodeji
e ocefiuje zasoby pfi pofizeni 4. | Zasoby - zaklad 3
e Uctuje ndkup a prodej materialu a zbozi « Clenéni a oceftovani zasob
* vede skladni evidenci * Piijemka, vydejka
» Uttovéni zasob
* vymezi ndklady a vynosy 5. | Naklady a vynosy - tivod 4
e Uctuje zakladni naklady a vynosy ¢ Charakteristika nakladd a vynostu
e Zakladni pravidla ¢tovani
* vymezi dlouhodoby majetek 6. | Dlouhodoby finan¢ni majetek - ivod 4

uctuje potizeni a odpisovani DM

* Clenéni DM
» Pofizeni a odpisovan
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Pocet hodin celkem: 66

>
Vysledky vzdélani: Rozpis udiva %
=
* Uctuje zasoby zplsobem A 1. | Zasoby 12
+ Uctuje potizeni ze zahranic¢i * Zpusoby uctovani zasob
» uctuje inventarizacni rozdily * Inventarizace zasob
* Zasoby vlastni ¢innosti
* Uctuje potizeni, pievzeti a vyfazeni DM 2. | Dlouhodoby majetek 14
* vypocitd ucetni a dailové odpisy e Ocenovani DM
 vede analytickou evidenci DM * Odpisovani DM
* Inventarni karta
* Vyfazovani DM
PT - CDS
* uctuje o vydanych a pfijatych fakturach 3. | Pohledavky a zavazKky 14
* provadi parovani tthrad * Obchodni pohledavky a zavazky
e udtuje o zdvazcich viici zamé&stnancim a * Kniha faktur
institucim ¢ Ostatni pohledavky a zavazky
e uctuje néklady a vynosy 4. |Naklady a vynosy 10
* uzavira nakladové a vynosové ucty + Clenéni nékladt a vynosti
e Uzavérka vysledkovych Gt
e vypocita hrubou a ¢istou mzdu 5. |Mzdy 8
* uctuje mzdy a zdkonné odvody * Mzdova agenda
« Uttovani mezd
 charakterizuje slozky vlastniho kapitalu 6. |Kapitalové ucty 8
e Uctuje o rozdé€leni zisku a Gthrad¢ ztraty * Vlastni kapital
* Vysledek hospodateni
* Rezervy
Rocnik: 4.
Rozpis vysledku vzdélani a uciva Pocet hodin celkem: 60
=
Vysledky vzdélani: Rozpis utiva g
=
Zak: 1. | Inventarizace 10
 provede fyzickou a dokladovou inventarizaci * Inventarizace majetku a zavazkl
* vycisli a zauctuje inventarizacni rozdily * Inventarizaéni rozdily
PT - CDS
* Uctuje ¢asové rozliseni 2. | Uzavérkové operace 16
¢ Uctuje dohadné polozky « Casové rozliseni
* uzavie rozvahové a vysledkové ucty * Dohadné polozky
» Uzavfeni uéth
* sestavi rozvahu 3. | Uketni uzavérka 12
* sestavi vykaz zisku a ztraty + Ucetni zavérka
 otevfe cty na pocatku obdobi * Rozvaha
* Vykaz zisku a ztraty
e Otevfeni uctd
» upravi hospodarsky vysledek na zaklad dané 4. | Transformace HV na zaklad dané 8
« Upravy hospodaiského vysledku
* Vazba na dai z pfijmi
* aplikuje ucetni postupy na souvislém ptikladu 5. | Souvisly priklad - komplexni procvi¢eni 14

 sestavi ucetni zavérku
* kontroluje spravnost ucetnich zapist

» Komplexni ucetni ptipad
» Ucetni zavérka v praxi
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Obor vzdélani: 63-41-M/01, Ekonomika a podnikani Platnost: od 1. 9. 2026
Nazev SVP: Marketingové a reklamni strategie Forma vzdélavani: denni
Pocet hodin celkem: 66

Pojeti predmétu

Ucebni osnova predmétu

Dané a danova soustava

Cil pfedmétu:

Cilem predmétu je seznamit zaky se zakladnimi principy fungovani dafiového systému a s jeho
vyznamem pro financovani vefejnych potteb statu. Predmét vede zéky k porozumeéni konstrukci
jednotlivych dani, jejich funkcim a postaveni v ekonomice. Zaci si osvoji zékladni znalosti o
jednotlivych druzich dani, o pravech a povinnostech danovych subjektl a o zakladnich postupech
pii vypoctu daniové povinnosti. Vyuka sméfuje k tomu, aby Zaci dokazali aplikovat ziskané
poznatky pii feSeni praktickych tloh souvisejicich s vypoétem dani a orientovali se v zakladnich
danovych dokumentech. Pfedmét zaroven rozviji ekonomické mysleni zaku a jejich schopnost
chapat souvislosti mezi podnikatelskou ¢innosti, daiovou povinnosti a hospodafenim statu.

Charakteristika
udiva:

Obsah piedmétu vychazi z obsahového okruhu RVP — Ucetnictvi a dané.

Uc¢ivo pfedmétu je zaméfeno na vysvétleni principti danové soustavy a na charakteristiku
jednotlivych druhti dani. Zaci se seznamuji se strukturou daiiové soustavy a se zakladnimi pojmy
souvisejicimi s danémi, jako jsou poplatnik, platce dané, zaklad dang, sazba dané a danova
povinnost. Vyuka se dale zaméfuje na piimé a nepiimé dané, zejména na dan z piijmu, dan z
ptidané hodnoty a dal$i vyznamné dan¢ uplatnované v podnikatelské praxi. Soucasti uéiva je také
prace s modelovymi ptiklady vypoctu danové povinnosti a seznameni s postupy pii podavani
danovych ptiznani. UCivo je koncipovano tak, aby zZaci ziskali piehled o fungovani danového
systému a byli schopni orientovat se v zakladnich danovych povinnostech podnikatelskych
subjektt.

Cile vzdélavani
v oblasti citi,
postoji, hodnot
a preferenci:

Predmét pfispiva k rozvoji odpovédného obéanského postoje zakt k plnéni danovych povinnosti
ak pochopeni vyznamu dani pro fungovani spoleénosti. Zaci jsou vedeni k respektovani pravnich
pfedpisit a k uvédoméni si vyznamu transparentniho a odpovédného hospodafeni. Vyuka
podporuje rozvoj ekonomického mysleni a schopnosti posuzovat hospodaiské souvislosti
vetejnych financi. Souasné jsou zaci vedeni k tomu, aby si uvédomovali etické aspekty
podnikani a odpovédnost podnikatelskych subjekti viéi spolecnosti.

Vyukové strategie:

Vyuka pfedmétu je zaméfena na propojeni teoretickych poznatkii s praktickymi piiklady z
ekonomické praxe. Vedle vykladu zakladnich pojmt a principl jsou vyuzivany metody feseni
modelovych situaci, prace s praktickymi piiklady vypoctu dani a analyza konkrétnich danovych
ptipadi. Soucasti vyuky je prace s aktudlnimi pravnimi pfedpisy a s vybranymi formulafi
dafiovych pfiznani. Zaci jsou vedeni k samostatnému vyhledavani informaci v dostupnych
zdrojich, k praci s digitalnimi nastroji a k diskusi nad ekonomickymi souvislostmi danové
politiky. Vyuka podporuje aktivni zapojeni zakt a jejich schopnost aplikovat ziskané poznatky
pfi feseni praktickych tloh.

Hodnoceni Zaki:

Kritéria hodnoceni vychazeji z pravidel pro hodnoceni vysledkii vzdélavani zaka ve Stiedni skole
Horazd’ovice. Hodnoceni zakt je zaméfeno na posouzeni urovné znalosti dafiové problematiky
a na schopnost aplikovat ziskané poznatky pfi feSeni praktickych uloh. Pfi hodnoceni je
zohlediiovana zejména schopnost orientace v danové soustaveé, spravnost vypocétu danové
povinnosti a porozuméni zékladnim principtim jednotlivych dani. Zaci jsou hodnoceni predev§im
na zéklad¢é pisemnych praci, feSeni praktickych prikladii a prubéznych samostatnych tkoli.
Soucasti hodnoceni mize byt také istni ovérovani znalosti a posuzovani aktivity zakt pti vyuce.
Hodnoceni podporuje rozvoj samostatnosti, pfesnosti a odpoveédného pfistupu pfi praci s
ekonomickymi informacemi.
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Prinos predmétu
pro rozvoj
kli¢ovych
kompetenci

a prufezovych
témat:

Kli¢ové kompetence:

Kompetence k uceni - zéaci utvareji sviij pozitivni vztah k uéeni a vzdélavani, jsou vedeni k
systematické praci s odbornymi informacemi a k vyuzivani riznych zdroju pii studiu ekonomické
problematiky.

Kompetence k reseni problémii — zaci fesi praktické ptiklady vypoctu danové povinnosti a pii
analyzuji modelové ekonomické situace.

Komunikativni kompetence — Zaci diskutuji nad ekonomickymi otazkami, vysvétluji postupy
vypoctu dani a pfi prezentuji vysledky prace.

Personalni a socialni kompetence — zaci pracuji v tymu a podili se na realizaci spole¢nych
pracovnich a jinych ¢innosti, pfijimaji a odpoveédné plni svéfené tikoly.

Kompetence k pracovnimu uplatnéni a podnikatelskym aktivitam — Zaci maji odpoveédny postoj
k vlastni profesni budoucnosti i vzd€lavani, uvédomuji si vyznam celozivotniho uceni a jsou
pripraveni pfizpisobovat se ménicim se pracovnim podminkam.

Matematické kompetence — zaci spravn€ pouzivaji a prevadi bézné jednotky, efektivné aplikuji
matematické postupy pii normovani

Priifezova témata:

Obcan v demokratické spolecnosti — Zaci poznavaji vyznam danového systému pro fungovani
vetejnych financi a pro zabezpeceni vefejnych sluzeb.

Clovek a Zivotni prostiedi — 7aci jsou vedeni k uvédoméni si role ekonomickych nastroji statu,
vcetné danovych nastroju, pfi ochrané Zivotniho prostiedi.

Clovek a digitalni svét — zaci vyuzivaji digitalni zdroje informaci a elektronické formulate pii
préci s danovou problematikou.

Roc¢nik: 1.

Rozpis vysledki vzdélani a uciva

Pocéet hodin celkem: 33

>
£
Vysledky vzdélani: Rozpis udiva g
=
Zak: 1. |Zakladni dafové pojmy 5
e vysvétli zakladni daiiové pojmy ¢ Poplatnik
* rozliSuje poplatnika, platce * Platce
* Pfedmét dané
* charakterizuje pfedmét, zaklad a sazbu dané e Zaklad dané
* Sazba dané
* popise strukturu dani v CR 2. |Daiiova soustava CR 6
* rozliSuje pfimé a nepfimé dané e Struktura dani v CR
e Pfimé a nepfimé dan¢
 charakterizuje ¢innost finan¢ni spravy 3. |Sprava dani 4
e vysvétli princip spravy dani e Finan¢ni sprava
e popise pribéh danové kontroly e Sprava dani
* Danova kontrola
* rozlisi ptijmy fyzickych osob 4. | Dan z prijmu fyzickych osob 9
» vypocita zaklad dané z piijmu fyzickych osob ¢ Ptijmy fyzickych osob
* uplatni slevy na dani * Vypocet zékladu dané
* Slevy na dani
 stanovi zaklad dané z ptijma pravnickych osob 5. | Dan z prijmu pravnickych osob 5
 aplikuje sazbu dané e Zaklad dané
e vypocita dan z pfijmt pravnickych osob e Sazba dané
* Vypocet dané
* orientuje se ve vztazich mezi platci a nepla 6. |Zaklady DPH 4
vysvétli princip dané z pfidané hodnoty * Princip dané z pfidané hodnoty
* rozlisi platce a neplatce DPH * Platce a neplatce
PT - CDS
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Pocet hodin celkem: 33

>
=
Vysledky vzdélani: Rozpis udiva ;g
==
Z4k: 1. |DPH - princip dané 8
charakterizuje dan z pfidané hodnoty e Charakteristika dané z ptidané hodnoty
vysvétli princip fungovani DPH v ekonomice e Princip fungovani DPH v ekonomice
rozlisi platce a neplatce DPH e Platce a neplatce DPH
popise registraci k DPH e Registrace k DPH
ur¢i piredmeét dané ¢ Predmét dané
rozpozna zdanitelné plnéni e Zdanitelné plnéni
aplikuje sazby DPH e Sazby DPH
urci zdanovaci obdobi » Zdanovaci obdobi
vypocitd DPH na vstupu a na vystupu 2. |Vypocet DPH 10
vysvétli princip odpoctu dané * Vypocet DPH na vstupu a na vystupu
stanovi vlastni dafiovou povinnost  Princip odpoétu dané
aplikuje pfeneseni danové povinnosti ¢ Vypocet vlastni danové povinnosti
vypocita DPH pti béznych obchodnich e Preneseni danové povinnosti (samovyméteni
operacich dan¢)
* Vypocéty DPH pf#i béznych obchodnich operacich
rozlisi druhy danovych dokladd 3. | Danové doklady 5
zkontroluje nalezitosti danovych dokladt podle ¢ Druhy danovych dokladu
zakona o DPH e Nalezitosti danovych dokladt podle zakona o
vystavi a zkontroluje spravnost danového DPH
dokladu ¢ vystavovani danovych dokladu, kontrola
spravnosti dokladt
* vysvétli princip pfeneseni danové povinnosti 4. |Samovymeéieni dané 4
* urdi situace uplatnéni samovymeéreni dané princip pfeneseni danové povinnosti
* provede vypocet a evidenci samovymétené dané situace uplatnéni samovyméteni dané
zakladni postup pii vypoctu a evidenci této dané
e popise strukturu danového ptiznani k DPH Daiiové priznani k DPH 6
* orientuje se v zakladnich ¢astech formulate * struktura dafového pfiznani k DPH
e vyplni nejbézngjsi polozky danového ptiznani k » zékladni casti formulare
DPH * vyplnéni nejbéznéjsich polozek ptiznani na
¢ dodrzi terminy podani danového priznani zaklad¢ jednoduchych piiklada
* terminy podani

Obor vzdélani: 63-41-M/01, Ekonomika a podnikani
Nazev SVP: Marketingové a reklamni strategie

Platnost: od 1. 9. 2026
Forma vzdélavani: denni

Pocet hodin celkem: 258

Pojeti predmétu

Uc¢ebni osnova piredmétu
Ucetnictvi seminar

Uc¢ebni osnova piredmétu

Cil predmétu:

Cilem pfedmétu je prohloubit a rozsitit znalosti a dovednosti zaku ziskané v pfedmétu ucetnictvi
a rozvinout jejich schopnost samostatné aplikovat Gcetni postupy v komplexnich situacich
podnikatelské praxe. Duraz je kladen na pochopeni souvislosti mezi Ucetnictvim, fizenim
podniku a marketingovymi aktivitami, na spravnou interpretaci Ucetnich informaci a jejich
vyuziti pfi rozhodovani. Pfedmét sméfuje k tomu, aby Zaci byli schopni samostatné vést
ucetnictvi, kontrolovat jeho spravnost a vyuzivat tcetni data jako podklad pro ekonomické a
marketingové fizeni.

Charakteristika
uciva:

Obsah predmétu vychazi z obsahového okruhu RVP — Ucemictvi a dané a navazuje na zakladni
pfedmét ucetnictvi. Je koncipovano jako prakticky orientovany seminaf, ve kterém si zaci

o vr

redlnych podnikatelskych situaci. Duraz je kladen na komplexni pojeti ucetnictvi, vCetné
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navaznosti na dafiovou problematiku, finan¢ni fizeni a marketingové rozhodovéani. Vyuka
smétuje k samostatné praci zakd, vyuzivani digitalnich technologii a praci s i¢etnim softwarem..

Cile vzdélavani
v oblasti citi,
postoji, hodnot
a preferenci:

Predmét vede zaky k odpovédnému a etickému jednani v ekonomické oblasti, k respektovani
pravnich piedpist a zasad poctivého podnikani. Rozviji jejich smysl pro piesnost, systemati¢nost
a odpovédnost pii praci s finanénimi informacemi. Podporuje kritické mysleni, samostatnost a
schopnost celozivotniho vzdélavani.

Vyukové strategie:

Ve vyuce jsou uplatinovany aktivizujici metody, zejména feSeni komplexnich ucetnich ptiklada,
projektova vyuka, ptipadové studie a samostatna i skupinova prace zaku. Duraz je kladen na
praktickou aplikaci uciva, praci s ucetnimi doklady a vyuzivani digitalnich nastroji. Vyuka
podporuje analytické mysleni, schopnost feSit problémy a propojit ucetni informace s
ekonomickym a marketingovym rozhodovanim.

Hodnoceni Zakii:

Kritéria hodnoceni vychazi z pravidel pro hodnoceni vysledki vzdélavani zakt ve Stfedni Skole
Horazd’ovice. Hodnoceni vychazi z pribézného i souhrnného ovérovani znalosti a dovednosti
zakd. Posuzovéana je zejména schopnost samostatné fesit komplexni ucetni ulohy, spravnost
uctovani, orientace v ucetnich vykazech a schopnost interpretace vysledkii. Hodnoceni probiha
formou pisemnych praci, praktickych tloh, projekti a ustniho zkouSeni. Soucasti hodnocenti je
také aktivita zakt, schopnost spoluprace a vyuzivani digitdlnich néstroji. Pro hodnoceni
védomosti a dovednosti je pribézné vyuzivana dil¢i klasifikace pisemnych a ustnich metod
zkouseni. Sleduje se rovnéZ aktivita zaka pii vyucovani, stupen osvojeni uciva, vyjadifovani,
schopnost samostatného logického mysleni. Pfi plnéni zadanych kol je predevsim kladen
ddraz na spravnost, piesnost a peclivost, a prace s informaénimi zdroji. Hodnoceni je slovni a
numerické.

Piinos predmétu
Pro rozvoj
klicovych
kompetenci

a pruiezovych
témat:

Klicové kompetence:

Kompetence k uceni — Zaci se vyjadiuji pfiméfené v projevech pisemnych i ustnich, uplatiuji
rizné zplsoby prace stextem, sporozuménim poslouchaji mluvené projevy, pofizuji si
poznamky a vhodné se prezentuji.

Kompetence k reseni problémii — Zaci porozumi zadanému tkolu, ur¢i jadro problému, navrhnou
zpusob feseni, pii kterém vyuziji rizné metody mysleni.

Persondalni a socialni kompetence — Zaci plni odpovédné zadané tikoly, kriticky hodnoti vysledky
své prace, podnécuji praci v tymu vlastnimi navrhy na zlepsSeni prace a feSeni ukold, nezaujaté
zvazuji navrhy druhych, pfispivaji ke zlepSeni mezilidskych vztaht.

Kompetence k pracovnimu uplatneni a podnikatelskym aktivitam — zaci maji ptehled o uplatnéni
na trhu prace ve svém oboru, cilevédomé pracuji na své budouci profesni a vzdélavaci draze,
maji realnou pfedstavu o pracovnich, platovych a jinych podminkach v oboru, o pozadavcich
zameéstnavatelll na pracovniky a umi je srovnat se svymi predstavami a predpoklady, dokazi
vyhodnocovat informace o pracovnich a vzdélavacich prilezitostech, vyuzivaji poradenské a
zprosttedkovatelské sluzby z oblasti svéta prace, dokazi vhodné komunikovat s potencionalnimi
zaméstnavateli, prezentovat sviij odborny potencial a své profesni cile.

Matematické kompetence — zaci efektivné aplikuji matematické postupy pfi feSeni rtznych
praktickych ukold v ekonomickych situacich.

Digitalni kompetence — zéci jsou vedeni k tomu, aby efektivné vyuzivali digitalni technologie pfi
vypoétech ekonomickych udaju a pii zobrazovani jejich vysledkt. U¢i se vyuzivat dostupné
aplikace k ekonomickym a pracovnim uceltim, ke komunikaci s ufady. Ziskavaji potfebna data z
ruznych digitalnich zdroju.

Priifezova témata:

Clovek a digitalni svét — zaci vyuzivaji vhodné digitalni nastroje, vetnd umélé inteligence k
feSeni ekonomickych problémil a pii zpracovani ekonomickych udaji. Pfi komunikaci a sdileni
informaci v digitdlnim prostiedi jednaji eticky a zodpoveédné.
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Ro¢nik: 1.

Rozpis vysledki vzdélavani a uciva Pocet hodin celkem: 66

>
=
Vysledky vzdélavani Rozpis udiva 2
=
Z4k: 1. | Zaklady ucetnictvi 10
 aplikuje zékladni pojmy tcetnictvi » zakon o ucetnictvi
v praktickych tlohach * ostatni ucetni predpisy
e orientuje se v pravni uprave ucetnictvi * Ucetni zésady v praxi
¢ Uctuje jednoduché ucetni piipady * rozvaha a jeji zmény v souvislostech
e orientuje se v rozvaze a zmeénach rozvahovych * Uctovani zakladnich operaci
polozek * souvztaznosti
* chyby v tCetnictvi a jejich opravy
* vyhotovuje ucetni doklady v realnych situacich 2. | U&etni doklady a jejich zpracovani v praxi 10
* zpracovava ucetni doklady * druhy ucetnich dokladu (faktura, pokladni
* kontroluje vécnou a formalni spravnost doklad, interni doklad)
* opravuje chybné doklady * komplexni obéh dokladl ve firmeé
* opravy ucetnich dokladt
* Uctuje bézné Gcetni operace 3. | Zaklady uctovani 20
» vede denik a hlavni knihu * UcCtovani a syntetickych Gctech
* sestavi obratovou piedvahu * kontrola G¢tovani
* opravy ucetnich zapist
» kompletni ucetni cyklus malé firmy
» prace s denikem, hlavni knihou
» sestaveni vykazd
« PT-CDS
e Uctuje pokladni operace 4. | Kratkodoby finan¢ni majetek 10
* zpracuje bankovni vypis  pokladna, pokladni kniha
* kontroluje stav penéznich prostiedkt * bankovni ucty
* bankovni vypis
* ceniny
* aplikuje ucivo v souvislém ptikladu 5. | Souvisly priklad 16
* kontroluje Gplnost a spravnost ucetnictvi * jednoduchy ucetni cyklus
* navaznost dokladl
* kontrola ucetnictvi
Roc¢nik: 2.
Rozpis vysledki vzdélavani a uciva Pocet hodin celkem: 66
£
Vysledky vzdélavani Rozpis uciva s
==
* uctuje zasoby zplsobem A i B 1. | Zasoby v praxi 16
» vede analytickou evidenci zasob * material, zbozi
» provadi ocenéni zasob pfi pofizeni a + zpusoby u¢tovani zasob A/B v praxi
vyskladnéni + skladové hospodaftstvi
» provadi inventarizaci zasob a uctuje + skladova evidence, skladni karta
inventarizacni rozdily * oceflovani zasob
* posoudi efektivitu hospodaieni se zdsobami * inventarizace zasob
* manka, piebytky
* Uctuje potizeni dlouhodobého majetku riiznymi | 2. | Dlouhodoby majetek 16
zpusoby » potizeni DM (nakup, vlastni ¢innost)
* fesi technické zhodnoceni * odpisy (0cetni x dafiové — vazba)
* Uctuje vyfazeni majetku » opravky
* vypocita ucetni a daiiové odpisy * technické zhodnoceni
» vede evidenci dlouhodobého majetku * vyfazeni DM
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* Uctuje vyrazeni majetku
» posoudi dopady majetku na hospodareni podniku
e Uctuje faktury a jejich uhrady 3. | Pohledavky a zavazky 14
e fesi problémové pohledavky * vydané a pfijaté faktury
e Uctuje vztahy k institucim * parovani uhrad
e provadi uctovani v cizi méné » opravné polozky
* Uctuje mzdy a zakonné odvody  kratkodobé zavazky
* Uctuje zalohy a jejich vyuctovani * pohledavky po splatnosti
* kontroluje stav pohledavek a zavazkl PT - CDS
* uctuje slozit&jsi ptipady 4. | Naklady a vynosy 10
« tfidi naklady a vynosy podle riznych hledisek * clenéni nakladd a vynosi
* Uctuje néklady a vynosy v ¢asové a vécné  Casové rozliseni (naklady, vynosy)
souvislosti * analyticka evidence
* analyzuje strukturu nakladd podniku
e posoudi vliv nakladii na hospodarsky vysledek
e analyzuje HV
 tesi komplexni ti€etni situace 5. | Souvislé priklady 10
» kombinované ucetni operace
* kontrola ucetnictvi
Rocnik: 3.
Rozpis vysledki vzdélani a uciva Pocet hodin celkem: 66
g
Vysledky vzdélani: Rozpis uciva 3
==
Zak: 1. |Mzdy 16
* vypocita hrubou a ¢istou mzdu * Hruba a ¢ista mzda
» stanovi zdkonné odvody z mezd » Zakonné odvody
» vyhotovi mzdovy list * Mzdové listy
» zalétuje mzdové operace « Uttovani mezd
PT —SP3
* uctuje operace souvisejici se zakladnim 2. |Kapitalové ucty 10
kapitalem » Zakladni kapital
* uctuje tvorbu a pouziti fonda * Fondy
 zalétuje rozdéleni hospodarského vysledku * Rozd¢leni zisku
» provede ¢asové rozliSeni nakladii a vynost 3. | Uzavérkové operace 20
* Uctuje tvorbu a zActovani rezerv « Casové rozliseni
* Uctuje tvorbu a zictovani opravnych polozek * Rezervy
* uzavie ucetni knihy a ucty * Opravné polozky
» Uzavieni ucti
» provede fyzickou a dokladovou inventuru 4. |Inventarizace 10
» zauctuje inventarizacni rozdily » Fyzicka a dokladova inventura
 Inventariza¢ni rozdily
PT - CDS
* zpracuje Ucetni ptipad v ramci celého ucetniho 5. | Souvislé priklady 10

cyklu

« Ugetni cyklus
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Roc¢nik: 4.

Rozpis vysledku vzdélani a uciva
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Pocet hodin celkem: 60

>
=
Vysledky vzdélani: Rozpis udiva ]
==
Zak: 1. | Utetni zavérka 16
 sestavi rozvahu * Rozvaha
e sestavi vykaz zisku a ztraty * Vykaz zisku a ztraty
* ové&ii ndvaznosti Ucetnich vykazl * Navaznosti vykazi
* vede Gcetnictvi v ramci celého ucetniho cyklu 2. | Komplexni ucetnictvi firmy 24
* posoudi navaznost ucetnich operaci » Kompletni tcetni cyklus
* aplikuje kontrolni mechanismy v ucetnictvi * Néavaznost operaci
» Kontrolni mechanismy
PT - CDS
e ftesi komplexni tcetni a ekonomické priklady 3. | Priprava na maturitu / praxi 20
 aplikuje ziskané znalosti a dovednosti pfi feSeni * Modelové priklady
praktickych uloh * Opakovani

Obor vzdélani 63-41-M/01, Ekonomika a podnikani
Nazev SVP: Marketingové a reklamni strategie

Platnost: od 1. 9. 2025
Forma vzdélavani: denni

Pocet hodin celkem: 258

Pojeti predmétu

Uc¢ebni osnova prredmétu

Digitalni marketing

Cil predmétu:

Pfedmét seznamuje zaky se zakladnimi principy marketingové komunikace v digitalnim
prostiedi a s vyuZivanim online nastroji pro propagaci vyrobku, sluzeb a znaéek. Cilem piedmétu
je, aby zZaci porozuméli vyznamu digitalnich médii v sou¢asném marketingu, osvojili si zakladni
pojmy a principy online marketingu a dokazali vyuzivat digitalni technologie pfi planovani a
realizaci marketingovych aktivit. Zaci se u¢i analyzovat chovani uZivateldi v online prostiedi,
rozpoznavat cilové skupiny a navrhovat vhodné zpiisoby komunikace prostfednictvim digitalnich
kanalt. Soucasti vyuky je také rozvoj schopnosti vytvaret jednoduché marketingové kampané v
online prostiedi, hodnotit jejich efektivitu a orientovat se v etickych a pravnich aspektech
digitalni komunikace. Pfedmét podporuje rozvoj kreativity, kritického mysleni a schopnosti
vyuzivat moderni technologie pii marketingové komunikaci.

Charakteristika
udiva:

Uc¢ivo predmétu je zaméteno na zakladni principy digitdlniho marketingu a jejich praktické
vyuziti v marketingové komunikaci. Zaci se seznamuji s vyvojem marketingu v digitalnim
prostiedi a s vyznamem internetu a socialnich siti pro marketingové aktivity podnikt. Souéasti
uciva je problematika online marketingovych nastroji, zejména marketing na socialnich sitich,
obsahovy marketing, marketing ve vyhledavagich, e-mailovy marketing a online reklama. Zaci
ziskavaji prehled o tvorbé digitalniho obsahu, principech komunikace se zékazniky v online
prostiedi a zakladnich metodach méfeni Gspésnosti marketingovych aktivit na internetu. U¢ivo
zahrnuje také zaklady prace s analytickymi nastroji a interpretaci zakladnich marketingovych
dat. Dulezitou soucasti vyuky je tvorba jednoduchych digitdlnich marketingovych kampani a
jejich prezentace.

Cile vzdélavani
v oblasti citi,
postoji, hodnot
a preferenci:

Predmét prispiva k utvafeni odpovédného pfistupu zakt k vyuzivani digitalnich technologii v
marketingové komunikaci. Zaci jsou vedeni k tomu, aby si uvédomovali etické aspekty digitalni
reklamy, respektovali zasady ochrany osobnich udaji a zodpovédné pristupovali k tvorbé a Siteni
marketingovych sdé€leni. Vyuka podporuje rozvoj tvorivosti, iniciativy a kritického mysleni pii
préaci s digitdlnim obsahem. Zaci jsou vedeni k uvédoméni si vlivu digitalnich médii na chovani
spottebitell a k odpoveédnému vyuzivani digitalnich nastrojii v marketingové komunikaci.
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Vyukové strategie:

Vyuka pfedmétu je zamérena na aktivni zapojeni zakii a propojeni teoretickych poznatki s
praktickymi ¢innostmi. Vyuzivany jsou metody vykladu, prace s aktualnimi ptiklady z
marketingové praxe, analyza online kampani a fizena diskuse. Vyznamnou soucasti vyuky je
projektova prace, pfi niz Zaci navrhuji vlastni marketingové aktivity v digitalnim prostiedi,
naptiklad navrh kampané na socialnich sitich nebo tvorbu jednoduchého marketingového
obsahu. Ve vyuce jsou vyuzivany digitalni technologie, prace s online nastroji a prezentace
vysledkil prace zaki. Zaci jsou vedeni k samostatné praci, k tymové spolupraci a k vyuzivani
digitalnich zdroju pii feSeni marketingovych tkolu.

Hodnoceni Zaki:

Kritéria hodnoceni vychazeji z pravidel pro hodnoceni vysledkti vzdélavani zaka ve Stredni
Skole Horazdovice. Je zaméfeno na posouzeni Urovné teoretickych znalosti i praktickych
dovednosti v oblasti digitalniho marketingu. Pfi hodnoceni je zohlednovana aktivita zakt ve
vyuce, jejich schopnost pracovat s digitdlnimi nastroji a aplikovat ziskané poznatky pii feSeni
praktickych tkold. Zaci jsou hodnoceni na zakladé pisemnych testd, samostatnych nebo
skupinovych projektd, prezentaci marketingovych navrhit a zpracovani digitalnich
marketingovych aktivit. Souc¢asti hodnoceni miize byt také reflexe vlastni prace a sebehodnoceni
zakl. Hodnoceni sméfuje k podpofe kreativity, samostatnosti a schopnosti vyuzivat digitalni
technologie v marketingové praxi.

Piinos predmétu
pro rozvoj
klicovych
kompetenci a
prifezovych témat

Klicové kompetence:

Kompetence k uceni - zak je veden k tomu, aby samostatné vyhledaval informace o digitalnim
marketingu, pracoval s online zdroji a kriticky posuzoval jejich obsah. U¢i se vyuzivat digitalni
nastroje pii ziskavani a zpracovani marketingovych informaci a systematicky rozsifovat své
znalosti v oblasti online marketingu.

Kompetence k resent problémii - jsou rozvijeny tim, Ze zak analyzuje marketingové situace v
digitalnim prostfedi a navrhuje vhodné zplsoby online komunikace se zakazniky. U¢i se
posuzovat efektivitu jednotlivych digitdlnich marketingovych nastrojii a rozhodovat o jejich
vhodném vyuziti v konkrétni marketingové situaci.

Komunikativni kompetence — zak veden k tomu, aby srozumiteln€¢ prezentoval své navrhy
digitalnich marketingovych aktivit, dokazal formulovat marketingové sdéleni pro rizné cilové
skupiny a vyuzival vhodné formy komunikace v online prostiedi.

Socialni a persondlni kompetence - jsou rozvijeny pii tymové praci na marketingovych
projektech. Zak se uéi spolupracovat pii tvorbé digitalnich marketingovych kampani, respektovat
nazory ostatnich a podilet se na spolecném feseni zadanych ukoli.

Kompetence k pracovnimu uplatnéni a podnikatelskym aktivitaim — absolventi maji zakladni
védomosti a dovednosti potiebné pro rozvijeni vlastnich podnikatelskych aktivit.

Digitalni kompetence - zék je veden k tomu, aby samostatné¢ vyhledaval, tfidil a kriticky
posuzoval informace z digitalnich zdrojl, zejména z internetovych médii, marketingovych
portall a odbornych databazi. U¢i se tyto informace analyzovat, vyhodnocovat jejich relevanci a
vyuzivat je pfi feSeni marketingovych situaci a pfi tvorbé marketingovych strategii.

Prufezova témata:

Obcan v demokratické spolecnosti — zak je veden k tomu, aby respektoval etické principy
digitalni komunikace, uvédomoval si odpovédnost pii tvorbé online obsahu a kriticky posuzoval
marketingova sdéleni v digitalnich médiich.

Clovek a svét prace — zak ziskava predstavu o profesich v oblasti digitalniho marketingu,
marketingové komunikace a spravy online obsahu a rozviji dovednosti vyuzitelné pti uplatnéni
na trhu prace.

Clovék a digitalni svét — 74k se uéi vyuzivat digitalni technologie pfi marketingové komunikaci,
pracovat s online nastroji a orientovat se v prostfedi socidlnich siti, internetové reklamy a
digitalnich médii.

Clovék a zZivotni prostiedi — 7ak je veden k tomu, aby si uvédomoval vliv digitalni komunikace
na spotiebni chovani spolecnosti a vyznam odpovédného marketingu, ktery podporuje
udrzitelnou spotiebu a spolecensky odpovédné podnikani.
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Ro¢nik: 1.

Rozpis vysledku vzdélani a uciva Pocet hodin celkem: 66

>
=
Vysledky vzdélani: Rozpis udiva ]
==
Z4k: 1. [ Uvod do digitalniho marketingu 10
* charakterizuje digitalni marketing a jeho ulohu v e Definice digitalniho marketingu a jeho role v
marketingu podniku marketingu
e porovna tradi¢ni a digitalni marketing ¢ Rozdil mezi tradi¢nim a digitdlnim marketingem
* rozlisi hlavni kanaly digitalniho marketingu e Hlavni kandly digitdlniho marketingu (web, e-
mail, socialni sit¢)
e navrhne jednoduché webové stranky pro| 2. | Web a online piitomnost 15
marketingové ucely * Tvorba webovych stranek
* vytvoii zékladni strukturu webu  Struktura webu
e aplikuje zasady UX/UI pti navrhu webu e UX/UI zéklady pro marketing
* vytvoii obsah pro blog nebo webové stranky ¢ Obsahovy marketing a blog
* aplikuje zakladni principy SEO * SEO - optimalizace pro vyhledavace
PT - CDS
¢ rozli$i hlavni platformy socialnich siti 3. | Socialni sité 15
e vytvoii obsah pro socialni sité e Hlavni platformy (Facebook, Instagram,
¢ navrhne cileni podle vybrané cilové skupiny LinkedIn, TikTok)
* sestavi plan publikace piispévki * Tvorba obsahu pro socialni sité
 Cileni a segmentace uzivatelt
¢ Planovani prispévkt
e vysvétli principy e-mail marketingu 4. | E-mail marketing 8
e vytvoii jednoduchy newsletter nebo e-mailovou ¢ Principy e-mail marketingu
kampan e Tvorba newsletterti a kampani
¢ rozde¢li kontakty do segmentti podle zadanych * Segmentace databazi
kritérii
* charakterizuje princip PPC reklamy 5. | Online reklama 18
e vysvétli vyuziti retargetingu a remarketingu e PPC (Google Ads, socialni sit¢)
* rozlisi moznosti reklamy v obsahovych sitich * Retargeting a remarketing
* vyhodnoti zakladni ukazatele uspéSnosti * Reklama v obsahovych sitich
kampané e Zakladni metriky a hodnoceni kampani
Rocnik: 2.
Rozpis vysledki vzdélani a uc¢iva Pocet hodin celkem: 66
g
Vysledky vzdélani: Rozpis uciva S
==
Zak: 1. | Obsahovy marketing 15
e vytvoii plan obsahového marketingu * Planovani obsahu
e vyuZije principy storytellingu a vizualni * Storytelling a vizualni komunikace
komunikace * Blogy, videa, infografiky
¢ navrhne vhodny obsah ve formé blogu, videa
nebo infografiky
¢ aplikuje pokrocilé postupy optimalizace webu 2. [SEO a analytika 15
* analyzuje navstévnost webovych stranek * Pokrocilé optimalizace webu
* interpretuje data a kliCové ukazatele vykonnosti e Mc¢feni navstévnosti (Google Analytics)
* Interpretace dat a KPI
¢ navrhne strategii PPC kampané 3. | PPC a kampané 12
* vytvoii reklamni sestavu * Pokrocilé strategie kampani
¢ vyhodnoti vysledky A/B testovani reklam * Tvorba reklamnich sestav
e A/B testovani reklam
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* interpretuje KPI, ROI a konverzni poméry
* vytvoii vizualizaci marketingovych dat

* Vyhodnoceni usp&snosti kampani
* KPI, ROI, konverzni pomeéry
* Vizualizace dat

¢ navrhne strategii komunikace pro vybranou 4. | Socialni sité 12
platformu e Strategie pro jednotlivé platformy
e vytvoii navrh reklamy na socialnich sitich ¢ Reklama na socidlnich sitich
* komunikuje se zakazniky v online prostiedi ¢ Community management
PT - CDS
* pouziva nastroje pro planovani marketingovych | 5. | Marketingové nastroje a aplikace 12
kampani * Nastroje pro planovani kampani (napf.
¢ vyuziva nastroje marketingové automatizace Hootsuite, Canva)
¢ Automatizace marketingu
Rocnik: 3.
Rozpis vysledkii vzdélani a uciva Pocet hodin celkem: 66
g
Vysledky vzdélani: Rozpis uciva 3
=
e vytvoii digitdlni marketingovou strategii 1. | Digitalni strategie 15
¢ urci cilové segmenty a marketingové cile e Tvorba digitalni marketingové strategie
¢ navrhne propojeni online a offline ¢ Cilové segmenty a marketingové cile
marketingovych aktivit * Integrace online a offline aktivit
e porovna online prodejni kanaly 2. | E-commerce 15
¢ analyzuje data z e-shopu ¢ Online prodejni kanaly
* vyhodnoti nékupni proces a konverze * Webova analytika pro e-shop
¢ zhodnoti vykonnost e-shopu a navrhne zlepseni ¢ Nékupni proces a konverze
PT - CDS
* navrhne obsahovou kampan 3. | Obsahové kampané a influencer marketing 12
¢ navrhne spolupraci s influencerem ¢ Planovani kampani
¢ vyhodnoti dopad marketingové kampané e Spoluprace s influencery
* Meéfeni dopadu kampani
¢ navrhne remarketingovou kampan 4. | PPC a retargeting 12
* stanovi cileni a rozpocet kampané * Remarketingové kampané
¢ Pokro¢ilé cileni a rozpoCet
¢ vyhodnoti KPI, ROI a konverzni poméry 5. | Digitalni analytika 12
e zpracuje report a vizualizaci marketingovych * KPI, ROI a konverzni poméry
dat * Reporting a vizualizace dat
Rocnik: 4.
Rozpis vysledku vzdélani a uéiva Pocet hodin celkem: 60
£
Vysledky vzdélani: Rozpis udiva ]
=
Zak: 1. | Planovani kampani 15
e vytvorii celoro¢ni plan digitalniho marketingu ¢ Tvorba celoro¢niho planu digitalniho
* sestavi kalendar marketingovych kampani marketingu
* navrhne propojeni digitalnich a offline aktivit ¢ Kalendaf kampani
* Integrace s offline marketingem
PT - CDS
» vytvoii reklamni texty a vizualy 2. | Realizace kampani 15
* realizuje marketingovou kampan * Tvorba reklamnich textl a vizualt
* optimalizuje kampan na =zakladé vysledki * Spusteéni kampani
testovani * Optimalizace a testovani
* vyhodnoti Gspésnost marketingové kampané 3. | Reporting a hodnoceni 15
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 sestavi portfolio vlastnich digitalnich projektt 4. | Portfolio a piipadové studie 15
* prezentuje vysledky marketingovych kampani * Tvorba portfolia vlastnich projekti

* Prezentace vysledkti kampani

Obor vzdélani: 63-41-M/01, Ekonomika a podnikani Platnost: od 1. 9. 2026
Nazev SVP: Marketingové a reklamni strategie Forma vzdélavani: denni
Pocet hodin celkem: 33

Pojeti predmétu

Ucebni osnova predmétu

Obchodni dovednosti a prodej

Cil pfedmétu:

Pfedmét Obchodni dovednosti a prodej seznamuje zadky se zadkladnimi principy obchodni
¢innosti, prodejnich technik a komunikace se zdkaznikem v podnikatelské praxi. Cilem
pfedmétu je, aby Zaci porozuméli vyznamu prodeje jako klicové soucasti podnikatelskych
aktivit a osvojili si zakladni postupy pfi nabidce vyrobkii a sluzeb. Zaci se uéi rozpoznavat
potteby zakaznikd, vhodné prezentovat produkty, vyuzivat prodejni argumentaci a budovat
pozitivni vztahy se zakazniky. Soucasti vyuky je rozvoj komunikacnich a prezentacnich
dovednosti, schopnosti fes$it modelové obchodni situace a orientovat se v zasadach
profesionalniho vystupovani pfi obchodnim jednani. Piedmét zaroven podporuje rozvoj
samostatnosti, odpovédnosti a podnikavosti pfi realizaci obchodnich aktivit.

Charakteristika
udiva:

Obsah ptedmétu vychazi z obsahového okruhu RVP — Obchodni ¢innost. U¢ivo predmétu je
zaméfeno na rozvoj praktickych dovednosti souvisejicich s obchodni ¢innosti a prodejem
vyrobkil a sluzeb. Zaci se seznamuji s procesem prodeje, jednotlivymi fazemi obchodniho
jednani a zékladnimi principy komunikace se zakaznikem. Soucasti uciva je identifikace potieb
zakaznika, prezentace vyrobku nebo sluzby, prace s prodejni argumentaci a zvladani namitek
zakaznika. Dulezitou soucasti vyuky je také budovani vztahti se zakazniky a péce o zakaznika
po uskuteénéni prodeje. Zaci se seznamuji se zasadami profesionalniho vystupovani, s pravidly
obchodni etikety a se zakladnimi principy zakaznického servisu. Soucasti udiva je také
vyuzivani digitalnich nastroji pifi obchodni komunikaci a orientace v modernich formach
prodeje, naptiklad v online prodeji nebo v elektronické komunikaci se zakazniky.

Cile vzdélavani
v oblasti citd,
postoji, hodnot
a preferenci:

Predmét pfispiva k utvareni odpovédného piistupu zakd k obchodni ¢innosti a ke komunikaci
se zékazniky. Zaci jsou vedeni k tomu, aby si uvédomovali vyznam korektniho a etického
jednani pfi obchodnich aktivitach a respektovali potieby zakaznikt. Vyuka podporuje rozvoj
vstiicného a profesionalniho pfistupu k zakaznikim, schopnost naslouchat a budovat
dlouhodobé vztahy zaloZzené na divéte. Zaci jsou vedeni k odpovédnosti za vlastni jednani, k
dodrzovani zasad obchodni etiky a k respektovani pravidel slusného a profesionalniho
vystupovani v pracovnim prostiedi.

Vyukové strategie:

Vyuka predmétu je zaméfena predevsim na prakticky rozvoj obchodnich a komunikacnich
dovednosti zakt. Vedle vykladu a prace s odbornymi informacemi jsou ve vyuce vyuzivany
zejména metody situa¢niho uc¢eni, modelové obchodni situace a nacvik obchodniho jednani.
Zaci tesi pripadové studie z obchodni praxe, pracuji ve skupinach a nacviduji riizné situace pi
jednani se zakaznikem. Soucasti vyuky jsou prezentace vyrobkd nebo sluzeb, simulace
prodejnich rozhovort a hodnoceni jednotlivych postupt pfi prodeji. Ve vyuce jsou vyuzivany
digitalni technologie a audiovizudlni materialy, které umoziuji analyzovat rtizné formy
obchodni komunikace. Vyuka podporuje aktivni zapojeni zakl, rozvoj jejich samostatnosti a
schopnosti reagovat na riizné obchodni situace.

Hodnoceni Zaki:

Kritéria hodnoceni vychazi z pravidel pro hodnoceni vysledk vzdélavani zakd ve Stredni
Skole Horazd’ovice.Hodnoceni zakl je zaméfeno na posouzeni urovné osvojeni teoretickych
poznatkt i praktickych obchodnich dovednosti. Pii hodnoceni je zohlediiovana aktivita zaki ve
vyuce, jejich schopnost komunikovat se zakaznikem a fesit modelové obchodni situace. Zaci
jsou hodnoceni na zakladé pisemnych testl, tstniho projevu, praktickych cviceni a prezentaci.
Soucasti hodnoceni jsou také praktické ukoly zaméfené na simulaci prodejniho rozhovoru nebo
prezentaci vyrobku ¢i sluzby. Hodnoceni podporuje rozvoj komunikacnich dovednosti,
schopnosti argumentace a profesionalniho vystupovani v obchodnim styku.
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Pfinos predmétu
pro rozvoj
kli¢ovych
kompetenci

a pruiezovych
témat:

Kli¢ové kompetence:

Kompetence k uceni - 7ak je veden k tomu, aby vyhledaval informace o prodejnich technikach,
zakaznickém chovani a obchodni komunikaci. U¢i se tyto informace analyzovat a vyuzivat je
pfi feSeni obchodnich situaci.

Kompetence k reseni problémii — zak analyzuje potieby zdkaznikt, reaguje na jejich pozadavky
a navrhuje vhodné zptisoby prezentace vyrobkt nebo sluzeb. U¢i se fesit situace spojené s
namitkami zakaznikti a hledat vhodnd feSeni vedouci k uspé$nému uzavieni prodeje.
Komunikativni kompetence — 7k je veden k tomu, aby srozumitelné a pfesvédcive prezentoval
vyrobky nebo sluzby, dokdzal vhodné argumentovat a ptizpisoboval zpuisob komunikace
konkrétnimu zakaznikovi a obchodni situaci.

Personalni a socialni kompetence — jsou rozvijeny prostfednictvim tymové prace a modelovych
obchodnich situaci. Zak se uéi spolupracovat pii feseni obchodnich tikol, respektovat nazory
ostatnich a prispivat k dosaZeni spole¢ného cile.

Kompetence k pracovnimu uplatnéni a podnikatelskym aktivitam — zak ziskava zkuSenosti s
prodejnimi aktivitami, u¢i se aktivné nabizet vyrobky nebo sluzby a chépat vyznam obchodnich
dovednosti pro Gspésné podnikani.

Priifezova témata:

Obcan v demokraticke spolecnosti — zak je veden k respektovani zasad etického jednani pii
obchodni komunikaci a k odpovédnému pfistupu k zakaznikim.

Clovek a Zivotni prostiedi — 74k je veden k tomu, aby si uvédomoval odpovédny piistup k
nabidce vyrobki a sluzeb a respektoval principy udrzitelné spotieby.

Clovék a svét prace — 74k ziskava praktické dovednosti vyuZitelné pii uplatnéni v obchodnich
profesich a seznamuje se s pozadavky pracovniho prostedi v oblasti obchodu a sluzeb.

Roc¢nik: 2.

Rozpis vysledki vzdélavani a uciva Pocet hodin celkem: 33
>
Vysledky vzdélavani Rozpis uciva "§
=
Zak: 1. | Komunikace a obchodni jednani 10
¢ popise jednotlivé faze obchodniho jednani ¢ Faze obchodniho jednani (navazani kontaktu,
* pfizptsobi komunikaci typu zakaznika zjistovani potieb, argumentace, prace s
* aplikuje zasady profesionalni komunikace namitkami, uzavieni obchodu)
* navrhne postup péce o zakaznika a budovani * Typologie zakazniki a pfizpisobeni
vztaht komunikace
 fesi modelové konfliktni situace v obchodnim e Zéasady profesionalni komunikace (verbalni,
styku neverbalni)
¢ komunikuje se zakaznikem pfi reklamaci a * Péce o zdkaznika a budovani vztahi
stiznosti v souladu s pravnimi pfedpisy a * Reseni konfliktnich situaci
firemnimi pravidly » Komunikace pfi reklamaci a stiznosti
* rozlisi jednotlivé druhy prodeje a jejich vyuziti 2. | Realizace prodeje a druhy prodeje 7
¢ porovna prodej mezi podniky a prode;j ¢ Osobni prodej, samoobsluha, ptimy prode;j,
kone¢nym zakaznikim online prode;j
e vysvétli vyznam piimych a nepfimych e B2B a B2C prodej
distribuénich cest ¢ Distribu¢ni cesty (pfimé a nepiimé)
¢ charakterizuje lohu velkoobchodu a ¢ Role velkoobchodu a maloobchodu
maloobchodu e E-commerce a zasady online komunikace
¢ aplikuje zasady komunikace v elektronickém * FEtika prodeje
obchodovéni
* dodrzuje etické zasady prodeje
¢ stanovi prodejni cenu vyrobku nebo sluzby 3. | Cenova orientace v prodeji
* vypocitd obchodni marzi a rabat » Kalkulace prodejni ceny
¢ aplikuje vhodné cenové taktiky v modelovych * Obchodni marze a rabat
situacich * Cenové taktiky (slevy, akce, psychologicka
» vysvétli princip cenové diferenciace cena)
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¢ rozpozna klamavé cenové praktiky

Cenova diferenciace
Klamavé cenové praktiky

¢ popise postup vyfizeni objednavky Administrativa a realizace dodavky 30
* vystavi a zkontroluje zékladni obchodni * Proces vytizeni objednavky
doklady * Objednavka, dodaci list, faktura
e provede kontrolu dodavky zbozi ¢ Kontrola dodavky
e vysvétli vyznam jednotlivych platebnich ¢ Platebni podminky
podminek * Evidence prodeje
¢ vede evidenci prodeje e Zéakladni obchodni dokumentace
e pouziva zakladni obchodni dokumentaci PT — SP2
* porovna obchodovani v ramci Evropské unie a Obchodovani v SirSich souvislostech 18

mimo ni

¢ vysvétli vyznam dodacich podminek a
logistickych procest

 fesi modelové obchodni situace z praxe

* aplikuje zasady zakaznického servisu v
prodejnim procesu

zékladni rozdily v obchodovani v rdmci EU a
mimo EU

dodaci podminky a logistické souvislosti
praktické situace z prodeje (modelové obchodni
situace)

zakaznicky servis jako soucast prodejniho

procesu

Obor vzdélani: 63-41-M/01, Ekonomika a podnikani
Nazev SVP: Marketingové a reklamni strategie

Platnost: od 1. 9. 2026
Forma vzdélavani: denni

Pocet hodin celkem: 258

Pojeti predmétu

Ucebni osnova predmétu

Reklama a propagace

Cil predmétu:

Predmét seznamuje zaky se zdkladnimi principy reklamni komunikace a s nastroji propagace
vyrobki, sluzeb a znacek v trznim prostiedi. Cilem pfedmétu je, aby zaci porozuméli vyznamu
reklamy jako soucasti marketingové komunikace a osvojili si zakladni principy tvorby
reklamnich sdéleni. Zaci se u¢i rozpoznavat cile reklamy, analyzovat reklamni strategie a
navrhovat vhodné formy propagace pro riizné cilové skupiny zakaznikd. Soucasti vyuky je rozvoj
schopnosti tvofiveé pracovat s reklamnimi prostiedky, hodnotit i¢innost reklamnich kampani a
orientovat se v etickych a pravnich pravidlech reklamni komunikace. Pfedmét podporuje
kreativitu, schopnost kritického mysleni a dovednost prezentovat vlastni navrhy reklamnich
feseni.

Charakteristika
udiva:

Obsah predmétu vychazi z obsahového okruhu RVP — Komunikace. U¢ivo pfedmétu je zaméfeno
na zakladni principy reklamni komunikace a propagace v marketingové praxi. Zaci se seznamuyji
s funkcemi reklamy, s jejimi cili a s postavenim reklamy v marketingovém mixu. Soucasti uciva
je problematika cilovych skupin, reklamnich médii a komunikaénich kanald. Zaci ziskavaji
ptehled o jednotlivych formach reklamy, jako je napiiklad tiskova reklama, venkovni reklama,
rozhlasova a televizni reklama nebo reklama v digitalnim prostiedi. DileZitou soucasti uciva je
také tvorba reklamniho sd€leni, prace s textem, obrazem a grafickymi prvky a principy budovani
znalky. Zaci se seznamuji se zakladnimi principy planovani reklamni kampang, vybéru
vhodnych komunikaénich nastrojti a hodnoceni ucinnosti propagace. Soucasti uciva jsou rovnéz
pravni a etické aspekty reklamy a ochrana spotiebitele.

Cile vzdélavani
v oblasti citi,
postoji, hodnot
a preferenci:

Predmét prispiva k utvareni odpovédného pristupu zakl k tvorbé a Sifeni reklamnich sdé€leni.
Zéci jsou vedeni k tomu, aby si uvédomovali spoletensky vliv reklamy a jeji dopady na chovani
spotiebitell. Vyuka podporuje rozvoj tvofivosti, iniciativy a schopnosti pfichdzet s novymi
napady pii tvorbé reklamnich sdéleni. Soucasné jsou zaci vedeni k respektovani etickych pravidel
reklamni komunikace, k dodrzovani zasad poctivé reklamy a k odpovédnému piistupu pfi
prezentaci vyrobki a sluzeb. Zaci se uéi kriticky hodnotit reklamni sdéleni a uvédomovat si jejich
vliv na spole¢nost.

Vyukové strategie:

Vyuka pfedmétu je zaméfena na aktivni zapojeni zakii a propojeni teoretickych poznatkil s
praktickou tvorbou reklamnich sdéleni. Ve vyuce jsou vyuzivany metody vykladu, prace s
piiklady z marketingové praxe, analyza reklamnich kampani a fizend diskuse. Vyznamnou
soucasti vyuky je projektovd prace, pfi niz zaci navrhuji vlastni reklamni nebo propagacni
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aktivity pro modelové nebo realné produkty &i sluzby. Zaci pracuji individualng i ve skupinach,
vytvaieji navrhy reklamnich sdéleni a prezentuji je pred ostatnimi spoluzaky. Ve vyuce jsou
vyuzivany digitalni technologie, prace s obrazovym materidlem a analyza reklamnich sd€leni z
riznych médii. Vyuka podporuje kreativni pfistup zaka a jejich schopnost aplikovat teoretické
poznatky v praxi.

Hodnoceni Zaki:

Zéci jsou hodnoceni pribézné po cely rok, a to slovné i numericky. Kritéria hodnoceni vychazeji
z pravidel pro hodnoceni vysledkd vzdélavani zakt ve Stfedni Skole Horazd'ovice. Hodnoceni
zakul je zaméfeno na posouzeni Urovné osvojeni teoretickych poznatki i praktickych dovednosti
v oblasti reklamy a propagace. Pfi hodnoceni je zohlediiovana aktivita zZakl ve vyuce, jejich
schopnost analyzovat reklamni sdéleni a tvofit vlastni navrhy reklamnich feSeni. Zaci jsou
hodnoceni na zakladé pisemnych testil, ustniho projevu, prezentaci a zpracovani samostatnych
nebo skupinovych projektli zamétenych na tvorbu reklamnich kampani. Soucasti hodnoceni
muze byt také sebehodnoceni zaki a reflexe jejich prace pii projektovych aktivitach. Hodnoceni
podporuje rozvoj kreativity, samostatnosti a schopnosti prezentovat vlastni navrhy.

Prinos predmétu
Pro rozvoj
klicovych
kompetenci

a prufiezovych
témat:

Kli¢ové kompetence:

Kompetence k uceni - zak veden k tomu, aby vyhledaval informace o reklamnich strategiich a
marketingové komunikaci, pracoval s odbornymi zdroji a dokéazal propojit teoretické poznatky s
praktickymi pfiklady reklamy z riznych médii. Ui se systematicky rozsifovat své znalosti v
oblasti reklamni komunikace a vyuZzivat je pfi feSeni zadanych ukold.

Kompetence k reSeni problémii - zak analyzuje reklamni situace a navrhuje vhodné formy
propagace pro ruzné cilové skupiny zakaznikt. Ui se posuzovat u¢innost reklamnich sdéleni a
navrhovat zplisoby jejich zlepSeni s ohledem na cile marketingové komunikace.

Komunikativni kompetence — Zak je veden k tomu, aby srozumitelné formuloval reklamni sdéleni,
dokazal prezentovat své navrhy reklamnich kampani a obhajovat sva feseni pti odborné diskusi.
U¢i se prizptisobovat formu komunikace charakteru reklamniho média a cilové skuping.
Socialni a personadlni kompetence — jsou rozvijeny pii tymové praci na reklamnich projektech.
74k se uéi spolupracovat pii tvorbé reklamnich navrha, respektovat ndzory ostatnich a piispivat
k dosaZeni spole¢ného cile pfi realizaci marketingovych aktivit.

Digitalni kompetence - Zaci se uéi orientovat v digitdlnim prostiedi a bezpe¢né, kriticky i tvoriveé
vyuzivat digitalni technologie pfi uceni a praci. Vyuzivaji digitalni zafizeni, aplikace a on-line
sluzby, vcetné nastrojii umelé inteligence. Pracuji s informacemi z riiznych zdroj a médii, uci
se je vyhledavat, ovétovat, hodnotit jejich divéryhodnost a dale je zpracovavat, sdilet a
prezentovat s ohledem na komunikaéni situaci a zamyslené¢ho piijemce. Rozvijeji schopnost
vytvaret, propojovat a sdilet digitalni obsah a vyjadfovat se prostfednictvim digitalnich
prostredkil. Pracuji s digitdlnimi texty, multimedialnimi materidly a on-line nastroji pro tvorbu,
upravu a sdileni obsahu. U¢i se rozpoznavat dezinformace, manipulativni techniky a neetické
jazykové prosttedky. Zaci jsou vedeni k etickému a zodpovédnému chovani v digitalnim
prostredi.

Priifezova témata:

Obcan v demokratické spolecnosti - zak je veden k tomu, aby respektoval etické zasady reklamni
komunikace, uvédomoval si odpovédnost pii tvorbé reklamnich sdéleni a kriticky hodnotil vliv
reklamy na spole¢nost. Zna zasady spravného jednani s lidmi, vazi si materialnich i duchovnich
hodnot, dobrého zivotniho prostfedi a snazi se je chranit a zachovat pro budouci generace.
Dovedou jednat s lidmi, diskutuji o citlivych nebo kontroverznich otazkach, hledaji kompromisni
feSeni.

Clovék a svét price — Zaci si uvédomi vyznam vzdélani a celoZivotniho ugeni pro Zivot. Jsou
motivovani k aktivnimu pracovnimu Zivotu a k Uspésné kariéfe. Nauci se pisemné a verbalné
prezentovat pii nejriiznéjSich jednanich.

Clovék a digitalni svét — 74k se seznamuje s reklamni komunikaci v digitalnim prostiedi a s
vyuzivanim digitalnich médii pfi propagaci vyrobku a sluzeb.

Clovék a Zivotni prostiedi - 7ak je veden k tomu, aby si uvédomoval vliv reklamy na spotiebni
chovani spole¢nosti a vyznam odpovédné propagace, ktera podporuje udrzitelnou spotiebu a
spolecensky odpoveédné podnikani.
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Ro¢nik: 1.

Rozpis vysledkii vzdélavani a udiva

SVP  Marketingové a reklamni strategie

Pocet hodin celkem: 66

>
=
Vysledky vzdélani: Rozpis udiva ]
==
Z4k: Zaklady reklamy 20
¢ vysvétli pojem reklama a jeji funkce 1. |* Pojem reklama, propagace a marketingova
 rozlisi reklamu, propagaci a marketingovou komunikace
komunikaci e Historie reklamy a jeji vyvoj
e popise historicky vyvoj reklamy ¢ Funkce reklamy v marketingu
e vysvétli vyznam cilové skupiny * Etika reklamy a legislativa
e uvede zakladni pravidla etiky reklamy  Regulace reklamy v CR
* orientuje se v zakladni legislativé reklamy * Cilové skupiny zakaznikt
» Zékladni principy pusobeni reklamy na
spotiebitele
* rozliSuje jednotlivé druhy reklamy 2. | Druhy reklamy 22
e uvede ptiklady vyuziti jednotlivych typa ¢ Komeréni a nekomeréni reklama
reklamy ¢ Produktova a institucionalni reklama
¢ vysvétli rozdily mezi komeréni a socialni ¢ Informativni, pfesvédcovaci a pfipominaci
reklamou reklama
¢ charakterizuje moderni formy reklamy (guerilla, ¢ Socialni reklama
viralni) ¢ Politicka reklama
¢ Guerilla marketing
e Viralni reklama
¢ analyzuje reklamni sd€leni 3. | Reklamni sdéleni 24
 rozliSuje emocionalni a racionalni apel ¢ Struktura reklamniho sdéleni
* vytvoii jednoduchy slogan * Emocionalni a racionalni apel
¢ identifikuje zakladni prvky reklamniho sdéleni ¢ Jazyk reklamy
» vysvétli vliv reklamy na spotfebitele * Slogan a jeho tvorba
¢ Vizualni prvky reklamy
* Psychologie reklamy
* Manipulace a pfesvédcovaci techniky
Rocnik: 2.
Rozpis vysledku vzdélani a uciva Pocet hodin celkem: 66
£
Vysledky vzdélani: Rozpis udiva 2
=
Z4k: Reklamni média 20
e vyjmenuje hlavni reklamni média 1. |* Druhy reklamnich médii
¢ charakterizuje jejich vyhody a nevyhody » Tiskova reklama
¢ vybere vhodné médium pro reklamni sdéleni * Televizni a rozhlasova reklama
e vysvétli vyznam online reklamy e Internetova reklama
e Outdoorova reklama
* Socialni sité v reklamé
e Vybér vhodného média
* analyzuje zakladni marketingové prostredi 2. | Planovani reklamy 24
 stanovi cile reklamni kampané * Analyza trhu
* vytvoii jednoduchy medialni plan * Analyza konkurence
* navrhne zékladni rozpocet kampané * Stanoveni cili reklamy
* Rozpocet reklamni kampané
* Mediélni plan
» Casovy plan kampané
» vysvétli pojem reklamni strategie 3. | Reklamni strategie 22

* charakterizuje positioning produktu
* vysvétli vyznam znacky

 Strategie znacky
* Positioning produktu
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* navrhne jednoduchou strategii propagace
produktu

e USP (unique selling proposition)
e Diferenciace produktu

* Budovani znacky

* Image znacky

Roc¢nik: 3.

Rozpis vysledkii vzdélani a uciva

Pocet hodin celkem: 66

>
=
Vysledky vzdélani: Rozpis uéiva g
=
Zak: Reklamni kampari 24
¢ popise jednotlivé faze reklamni kampané 1. | Féze reklamni kampané
* pfipravi navrh jednoduché kampané * Piiprava kampan¢
* analyzuje priklady reklamnich kampani * Realizace kampané
* Koordinace médii
* Monitoring kampané
» Piiklady Gispésnych kampani
e vyuziva kreativni techniky pfi tvorbé reklamy 2. | Kreativni strategie 22
* navrhne kreativni koncept reklamy » Kreativni proces v reklamé
* vysvétli vyznam storytellingu * Brainstorming a kreativni techniky
e Storytelling v reklamé
¢ Vizualni styl reklamy
e Branding
¢ napiSe jednoduchy reklamni text 3. | Copywriting 20
e vytvoii titulek pro reklamu e Zaklady copywritingu
e upravi text pro socialni sité ¢ Titulek a jeho funkce
 aplikuje zakladni pravidla copywritingu ¢ Struktura reklamniho textu
¢ Copywriting pro socialni sité
¢ SEO zéklady texti
* Prakticka tvorba textd
PT - CDS
Rocnik: 4.
Rozpis vysledku vzdélani a uciva Pocet hodin celkem: 60
£
Vysledky vzdélani: Rozpis udiva 2
=
Z4k: Komplexni reklamni projekt 36
* zpracuje komplexni reklamni projekt 1. | Zadéani projektu
* vytvofi navrh reklamni kampané * Analyza produktu a trhu
* zpracuje medidlni plan e Navrh strategie
* prezentuje reklamni projekt * Navrh kreativniho feSeni
e Vybér médii
e Zpracovani kampané
» Prezentace projektu
» vysvétli zpisoby méteni efektivity reklamy 2. | Vyhodnoceni kampané 24

* analyzuje vysledky kampané
* navrhne Upravy reklamni strategie
* interpretuje zakladni marketingova data

* Metody méfeni ti¢innosti reklamy
* Analyza vysledki kampan¢

e ROI reklamy

* Zpétna vazba zakaznika

* Optimalizace kampané
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Obor vzdélani: 63-41-M/01, Ekonomika a podnikani Platnost: od 1. 9. 2026
Nazev SVP: Marketingové a reklamni strategie Forma vzdélavani: denni
Pocet hodin celkem: 225

Pojeti predmétu

Ucebni osnova piredmétu

Medialni komunikace a PR

Cil predmétu:

Predmét vede Zaky k osvojeni znalosti, dovednosti a postoji potiebnych pro efektivni
komunikaci v oblasti médii, marketingu, public relations a firemni prezentace. Jeho cilem je
rozvijet schopnost zakl vytvaret, analyzovat a kriticky hodnotit medialni sdéleni, orientovat se v
souc¢asném medialnim prostredi a vyuzivat komunika¢ni nastroje odpovidajici potiebam moderni
marketingové praxe. Vyuka smétuje k tomu, aby zaci dokazali vhodné komunikovat s riznymi
cilovymi skupinami, prezentovat informace srozumiteln¢ a profesiondlné¢ a vytvaret obsah
respektujici etické zasady komunikace. Podporuje rozvoj medidlni gramotnosti, kritického
mysleni a schopnosti ovéfovat informace z rtznych zdroji. Zaci jsou vedeni k pochopeni
vyznamu vefejné komunikace pro fungovani organizaci, firem i vefejnych instituci. Diraz je
kladen na praktické vyuziti poznatkli v oblasti tvorby medialnich vystupli, komunikace na
socialnich sitich, prace s vefejnosti a budovani image organizace ¢i znacky. Vyznamnou soucasti
vyuky je rovnéz rozvoj prezentaCnich a komunikac¢nich dovednosti, schopnosti tymové
spoluprace a samostatného feseni problémil. Zaci se uéi planovat komunikaéni aktivity, reagovat
na krizové situace a prizpisobovat komunikaéni strategie konkrétnim komunikaénim cilim a
cilovym skupinam.

Charakteristika
udiva:

U¢ivo predmétu vychazi ze vzdélavaci oblasti Komunikace. Obsah pfedmétu je koncipovan tak,
aby zaci ziskali pfehled o fungovani medialniho prostiedi, principech public relations a
modernich komunikaénich strategiich. U¢ivo zahrnuje oblast medialni gramotnosti, verbalni a
neverbalni komunikace, tvorby medidlnich sdéleni, komunikace s vefejnosti, prace s médii,
digitalni komunikace a krizové komunikace. V niz§ich ro¢nicich se vyuka zamétuje pfedevsim
na pochopeni zékladnich principti komunikace, fungovani médii a orientaci v medialnim
prostoru. Ve vysSich ro¢nicich jsou znalosti dale rozvijeny smérem k tvorbé komunikacnich
strategii, planovani PR aktivit, realizaci medidlnich kampani a feSeni modelovych
komunikac¢nich situaci. Souéasti vyuky je také prace s aktualnimi medidlnimi obsahy, analyza
reklamnich a PR kampani a tvorba vlastnich medialnich vystup.

Cile vzdélavani
v oblasti citd,
postoji, hodnot
a preferenci:

Zéci jsou vedeni k odpovédnému a etickému piistupu ke komunikaci a praci s informacemi, k
respektovani zasad profesionalni komunikace, dodrzovani etickych pravidel medialni prace a
uvédomeni si spolecenské odpoveédnosti pfi tvorbé a Sifeni medialnich sdéleni. Vyuka podporuje
rozvoj kritického mysleni, schopnosti objektivné posuzovat informace a odolavat
manipulativnim ¢i dezinformaénim obsahtim. Pfedmét zaroven rozviji schopnost kultivovaného
vyjadfovani, respektu k odlisnym nazorim a odpovédného vystupovani na vefejnosti i v online
prostiedi. Zaci jsou vedeni k toleranci, oteviené komunikaci a uvédoméni si vyznamu kvalitnich
mezilidskych vztahl v pracovnim i osobnim zivoté. Vyuka podporuje kreativitu, iniciativu,
samostatnost a schopnost nést odpoveédnost za vlastni praci. Soucasné¢ vede zaky k pochopeni
vyznamu celozivotniho vzdélavani a pribézného sledovani vyvoje médii a komunikacnich
technologii.

Vyukové strategie:

Vyuka pfedmétu je realizovana kombinaci teoretické a praktické slozky s dirazem na aktivni
zapojeni zaki do vyukového procesu. Pouzivany jsou metody vykladu, fizeného rozhovoru,
skupinové prace, diskuse, projektového vyucovani, prace s textem a analyzy medialnich sdéleni.
Soucasti vyuky jsou rovnéz prakticka cviceni zaméfena na tvorbu tiskovych zprav, ptispévki pro
socialni sit§, prezentaci, PR materidld a daldich komunikaénich vystupt. Zaci pracuji s
aktualnimi medialnimi obsahy a uci se kriticky hodnotit informace z riznych zdroji. Vyznamnou
roli hraje prace s digitalnimi technologiemi, vyuZzivani online nastroju a prezentacnich aplikaci.
Ve vyuce jsou zafazovany modelové situace a piipadové studie z oblasti marketingové
komunikace a public relations, které podporuji rozvoj analytického mysleni a schopnosti fesit
komunikacni problémy. Duraz je kladen na samostatnou praci zakl, tymovou spolupraci,
kreativitu a schopnost prezentovat vlastni nazory a navrhy. Vyuka podporuje propojeni
teoretickych poznatkll s praktickymi situacemi z profesniho prostiedi a sméfuje k rozvoji
kompetenci potiebnych pro uplatnéni v oblasti médii, marketingu a firemni komunikace.

Hodnoceni Zaki:

Z4ci jsou hodnoceni pribézné po cely rok, a to slovné i numericky. Kritéria hodnoceni vychazeji
z pravidel pro hodnoceni vysledkl vzdélavani zakt ve Stiedni Skole Horazd’ ovice. Hodnoceni
74k je zaméfeno na posouzeni urovné osvojeni teoretickych poznatka i praktickych dovednosti
v oblasti medialni komunikace. Pii hodnoceni je zohlediovana aktivita Zakill ve vyuce, kreativita.
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Zaci jsou hodnoceni na zakladé pisemnych testd, ustniho projevu, prezentaci a zpracovani
samostatnych nebo skupinovych projektti. Soucasti hodnoceni miize byt také sebehodnoceni
zaku a reflexe jejich prace pfi projektovych aktivitach. Hodnoceni podporuje rozvoj kreativity,
samostatnosti a schopnosti prezentovat vlastni navrhy.

Piinos predmétu
pro rozvoj
klicovych
kompetenci

a prufezovych
témat:

Klicové kompetence:

Kompetence k uceni — Zaci jsou vedeni k samostatnému vyhledavani, tfidéni a vyhodnocovani
informaci z riznych medialnich zdroji. U¢i se efektivné pracovat s informacemi, kriticky je
posuzovat a vyuzivat pii tvorbé vlastnich komunikacnich vystupi.

Komunikativni kompetence - ptedmét rozviji schopnost kultivované¢ho tustniho i pisemného
projevu a vede ziky k efektivni komunikaci s riznymi cilovymi skupinami. Zaci se uéi
formulovat sd€leni piiméfen¢ komunikaéni situaci, vyuzivat vhodné jazykové prostiedky a
prezentovat vlastni nazory odborné a srozumiteln¢.

Obcanska kompetence a kulturni povédomi — vyuka podporuje odpoveédny piistup k medidlni
komunikaci, respektovani etickych zasad a uvédoméni si vlivu médii na spoleénost. Zaci jsou
vedeni k toleranci, respektu k odlisSnym nazortiim a k aktivnimu ob&anskému postoji.

Digitalni kompetence - Zaci se uéi orientovat v digitdlnim prostiedi a bezpe¢né, kriticky i tvorivé
vyuzivat digitalni technologie pii uceni a praci. Vyuzivaji digitalni zafizeni, aplikace a on-line
sluzby, v¢etné nastrojii um¢lé inteligence. Pracuji s informacemi z rtiznych zdroji a médii, uci
se je vyhledavat, ovéfovat, hodnotit jejich divéryhodnost a dale je zpracovavat, sdilet a
prezentovat s ohledem na komunikaéni situaci a zamysleného piijemce. UCi se rozpoznavat
dezinformace, manipulativni techniky a neetické jazykové prostiedky. Zaci jsou vedeni k
etickému a zodpovédnému chovani v digitadlnim prostiedi.

Prufezova témata:

Obcan v demokratické spolecnosti - Zaci jsou vedeni ke kritickému pfistupu k mediadlnim
sdélenim, k rozpoznavani manipulativnich technik a k odpovédnému piistupu pii Sifeni
informaci. Podporuje rozvoj kultury komunikace, tolerance a respektu k pluralité nazort.
Clovek a svét prace — Zaci si osvojuji dovednosti potiebné pro profesni komunikaci, praci v tymu
a prezentaci vlastnich vysledkti. Vyuka podporuje rozvoj adaptability, samostatnosti a
odpovédnosti za pracovni vykon.

Roc¢nik: 1.

Rozpis vysledkii vzdélavani a udiva Pocet hodin celkem: 33
g
Vysledky vzdélani: Rozpis uciva 3
==
Z4k: Osobnost ¢lovéka 6
 charakterizuje pojem osobnost 1. |+ Osobnost a jeji slozky
* rozliSuje zékladni slozky osobnosti e Temperament, charakter
(temperament, charakter) * Sebepoznani
e popise vlastni komunikac¢ni styl ¢ Sebeprezentace
* uvédomuje si své silné a slabé stranky v PT - DS1
komunikaci
» vyuziva zékladni principy sebeprezentace
* vysvétli komunikaéni proces 2. |Zaklady komunikace 5
* rozliSuje jednotlivé druhy komunikace * Komunikaéni proces
* identifikuje komunikacni bariéry * Druhy komunikace
e navrhuje zpiisoby jejich odstranéni * Komunikaéni bariéry
o aplikuje zasady efektivni komunikace
* vyjadfuje se srozumitelné a kultivované 3. | Verbalni komunikace
* pouziva vhodné jazykové prostredky podle » Kaultura projevu 6
situace » Zasady vyjadiovani
» formuluje své nazory a argumentuje * Argumentace
* reaguje na nazory druhych
» pfizplsobuje projev komunikacni situaci
* rozpozna prvky neverbalni komunikace 4. |Neverbalni komunikace 5
* interpretuje fec téla * Reétéla
* védomé vyuzivd mimiku a gestiku * Mimika, gestika, proxemika
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¢ hodnoti soulad verbalni a neverbalni
komunikace

e uvédomuje si vliv neverbalni komunikace na
prvni dojem

e Vyznam neverbalni komunikace

* uplatiuje zakladni pravidla spolecenského 5. | Spolecenské chovani a profesni vystupovani 6
chovani * Pravidla etikety
e vystupuje pfiméfené situaci ¢ Profesni vystupovani
e dodrzuje zasady profesniho vystupovani e Prvni dojem
* vytvari pozitivni prvni dojem
e reaguje vhodné v béznych spolecenskych
situacich
* aplikuje ziskané komunika¢ni dovednosti v 6. | Prakticka cviceni 5
praxi * Modelové situace
* prezentuje pied skupinou * Prezentace
* pfijima a poskytuje zpétnou vazbu * Zpétna vazba
* hodnoti vlastni vystupovani
* spolupracuje ve skupiné
Rocnik: 2.
Rozpis vysledkii vzdélani a uciva Pocet hodin celkem: 66
£
Vysledky vzdélani: Rozpis uciva s
=
Zak: Profesni vystupovani
 aplikuje zasady profesniho vystupovani v 1. |e Profesni komunikace
riznych situacich * Pracovni prostiedi
e pfizplsobuje své chovani pracovnimu prostiedi e Zasady vystupovani 12
e komunikuje adekvatné s nadtizenymi, kolegy i ¢ Modelové pracovni situace
klienty
* prezentuje sebe a svou praci profesionalnim
zpuisobem
¢ zvlada modelové situace (pracovni pohovor,
obchodni jednani)
* hodnoti vlastni vystupovani a pfijima zpétnou
vazbu
e rozliSuje rizné komunikacni situace 2. | Komunika¢ni situace a typy komunikace
* pfizpusobuje styl komunikace konkrétni situaci * Typy komunikaénich situaci
e komunikuje v riznych rolich (napf. * Role v komunikaci
zameéstnanec, klient, tymovy ¢len) ¢ Pfizplsobeni komunika¢niho stylu
» tesi modelové komunikaéni situace (jednani, * Reseni komunikaénich situaci 10
konflikt, spoluprace)
* analyzuje pribéh komunikace a navrhuje jeji
zlepSeni
e vyuziva digitalni nastroje ke komunikaci 3. | Vyuziti techniky komunikace 14
¢ voli vhodny komunikaéni kanal podle situace * Digitalni komunikace
¢ dodrzuje zasady online komunikace (netiketa) e E-mailova komunikace
e vytvafi e-mailovou komunikaci (formalni i e Socialni sité
neformalni) ¢ Komunika¢ni nastroje
* navrhuje a tvofi pfispévky na socialni sité
* prezentuje vytvoiené vystupy a obhajuje jejich
formu
* vysvétli principy fungovani médii Medialni komunikace
* rozliSuje typy medidlnich sdéleni 4. |+ Typy médii 10

* analyzuje medialni obsah

e posuzuje diveéryhodnost informaci

* identifikuje manipulaci a dezinformace

» prezentuje vysledky analyzy medidlniho sdé€leni

¢ Medialni sd€leni
¢ Prace s informaci
e Medialni vlivy
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e vysvétli podstatu public relations 5. | Zaklady public relations 10
¢ identifikuje cilovou skupinu e Public relations
» formuluje jednoduché PR sdéleni * Cilova skupina
o vytvari zakladni PR vystupy (napf. pfispévek, * PR nastroje
kratka tiskova zprava) * Komunikacni strategie
e navrhuje jednoduchou komunikaéni strategii
e prezentuje navrh feseni a obhajuje jeho podobu
e vysvétli vyznam planovani v komunikaci 6. | Komunika¢ni strategie a planovani
* popise zékladni prvky komunikacni strategie * Komunikacni strategie 5
¢ stanovuje jednoduché cile komunikace e (Cile komunikace
e navrhuje vhodné komunika¢ni nastroje pro dany e Komunikacéni nastroje
cil * Planovani komunikace
¢ chépe navaznost mezi cilem, sd€lenim a cilovou
skupinou
 aplikuje komunika¢ni dovednosti v modelovych Aplikace komunikac¢nich dovednosti
situacich 7. |* Modelové komunikacni situace 5
e vytvafi jednoduché komunikacni vystupy e Tvorba vystupti
* prezentuje svou praci pied skupinou * Prezentace
e spolupracuje v tymu e Zpétna vazba
* hodnoti vlastni i cizi komunikaéni projevy
Rocnik: 3.
Rozpis vysledkii vzdélani a uciva Pocet hodin celkem: 66
£
Vysledky vzdélani: Rozpis uciva 2
=
Zak: Marketingova komunikace
e vysvétli pojem marketingova komunikace 1. |+ Marketingova komunikace
e rozliSuje jednotlivé nastroje marketingové ¢ Komunika¢ni mix
komunikace * Cilova skupina 12
* chape vyznam komunikace v marketingu * Nastroje marketingové komunikace
* identifikuje cilové skupiny
e navrhuje vhodné komunikaéni nastroje pro
danou situaci
L]
 aplikuje principy public relations v praxi 2. | Public relations v praxi
e vytvaii PR sdéleni pro rizné situace e PR v praxi
¢ komunikuje s riznymi cilovymi skupinami * Komunikace s vefejnosti
e buduje pozitivni obraz organizace * Image a reputace
» prezentuje navrhy PR feSeni * PR nastroje 12
e vytvaii obsah pro rizna média 3. | Tvorba medialniho obsahu 14
e pfizpusobuje sdéleni cilové skupiné ¢ Obsahovy marketing
e pouziva vhodny styl a jazyk komunikace e Tvorba textd
* navrhuje pfispévky pro socialni sité * Socialni sité
e prezentuje a obhajuje vytvofeny obsah * Prace s obsahem
PT - CDS
* vysvétli pojem znacka a branding Branding a image
* chape vyznam image pro organizaci 4. | Znacka a branding 10
* analyzuje znacku a jeji komunikaci * Image organizace
* navrhuje prvky identity znacky * Vizualni a komunikacni identita
* hodnoti konzistenci komunikace znacky
* vysvétli principy krizové komunikace 5. | Krizova komunikace 8

identifikuje krizové situace

navrhuje postup feseni krizové komunikace
vytvéii krizova sdéleni

reaguje na modelové krizové situace

Krizova komunikace
Krizové situace

Krizové scénare
Komunikace v problému
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e navrhuje jednoduchou komunikac¢ni strategii 6. | Komunikacni strategie v praxi
e propojuje cile, cilovou skupinu a nastroje e Navrh strategie 5
komunikace * Plan komunikace
* planuje komunikacéni aktivity * Propojeni nastroji
* prezentuje navrh strategie
* obhajuje své feseni
» aplikuje ziskané znalosti v praxi Aplikace PR a marketingové komunikace
* pracuje samostatné i ve skupiné 7. |+ Praktické tlohy 5
* vytvaii komplexnéjsi komunikacni vystupy * Tvorba vystupl
e prezentuje vysledky své prace e Prezentace
* hodnoti efektivitu komunikace * Reflexe
Roc¢nik: 4.
Rozpis vysledkii vzdélani a uciva Pocet hodin celkem: 60
£
Vysledky vzdélani: Rozpis udiva 2
=
Zak: Pokrocila medialni komunikace
¢ analyzuje soucasné trendy v medialni 1. |e* Trendy v médiich
komunikaci ¢ Medialni prostiedi
¢ hodnoti vliv médii na vefejnost ¢ Vliv médii 10
e pracuje s riznymi typy medialnich sdéleni * Medialni analyza
¢ posuzuje efektivitu komunikace v médiich
e kriticky hodnoti medialni obsah
e vysvétli principy strategického fizeni 2. | Strategie marketingové a PR komunikace
komunikace ¢ Komunika¢ni strategie
* stanovuje komunikacni cile » Strategické planovani
* navrhuje strategii komunikace * Cile komunikace
e propojuje cilovou skupinu, sdéleni a nastroje e Vybér nastroji 10
e hodnoti efektivitu strategie
e vysvétli zakladni etické principy komunikace 3. | Etika a pravo v medialni komunikaci 10
 orientuje se v pravnich aspektech medialni » FEtika v komunikaci
komunikace * Medialni pravo (zaklady)
e posuzuje eticnost medialnich sdéleni * Ochrana osobnich udaji
¢ rozpozna nevhodnou nebo nelegalni * Autorska prava
komunikaci
e aplikuje etické zasady pfi tvorbé obsahu
 analyzuje komunikaéni kampané Analyza a hodnoceni komunikace
e hodnoti efektivitu komunikace 4. |+ Analyza komunikace 8
* interpretuje zakladni data a zpétnou vazbu * Hodnoceni efektivity
* navrhuje zlepSeni komunikacnich aktivit * Prace s daty
* prezentuje vysledky analyzy e Zpétna vazba
L]
¢ navrhuje komplexni PR kampan 5. |Projekt PR kampané 12
* stanovuje cile a cilovou skupinu e Navrh kampané
e vytvaii komunikac¢ni plan * Planovani komunikace
* realizuje vybrané ¢asti kampané * Realizace projektu
* prezentuje projekt a obhajuje feSeni * Prezentace
* prezentuje své vysledky na profesionalni urovni | 6. |Prezentace a profesni pFiprava
* obhajuje své navrhy a projekty * Prezentace 10

e pfipravuje se na pracovni uplatnéni
* vytvaii profesni portfolio
» reflektuje své dovednosti a rozvoj

* Profesni vystupovani
» Portfolio
» Piiprava na praxi
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Obor vzdélani: 63-41-M/01, Ekonomika a podnikani Platnost: od 1. 9. 2026
Nazev SVP: Marketingové a reklamni strategie Forma vzdélavani: denni
Pocet hodin celkem: 66

Pojeti predmétu

Ucebni osnova predmétu

Pisemna a elektronicka komunikace

Cil pfedmétu:

Cilem pfedmétu je seznamit zaky s obsluhou a funkcemi textovych editorti, naucit je psat
desetiprstovou hmatovou metodou a upeviiovat ziskané dovednosti. Naucit je zpracovavat
zadané ukoly v pfimé&fené rychlosti s diirazem na pfesnost, pracovat s manudlem CSN 01 6910
Uprava pisemnosti zpracovanych textovymi editory nebo psanych strojem a sezndmit je se
zaklady obchodni korespondence.

Charakteristika
uciva:

Obsah predmétu vychazi z obsahového okruhu RVP — Komunikace. Zakladem uciva je zvladnuti
obsluhy klavesnice desetiprstovou hmatovou metodou — psani pismen, velkych pismen (bez
vyhledavani jednotlivych klaves zrakem). Jednoduché tpravy textu — zvyrazinovani, velikost
pisma, fadkovani. Seznameni s néleZitostmi obchodnich pisemnosti podle CSN 01 6910.

Obsah uciva pfedmétu navazuje na védomosti ziskané v predmeétech ¢esky jazyk, informacni a
komunikacni technologie a ekonomika a tyto védomosti zak aplikuje pfi vypracovavani zadanych
ukolt.

Cile vzdélavani
v oblasti citd,
postoji, hodnot
a preferenci:

Vyuka pisemné a elektronické komunikace zdaleka neni jen o technické dovednosti psani na
klavesnici ¢i ovladani softwaru. V oblasti citli, postojii, hodnot a preferenci sméfuje k formovani
osobnosti, kterd je spolehliva, eticka a profesionalni. Zaci jsou vedeni k odpovédnosti za
vysledky své prace, k pochopeni, Ze chyba v dokumentu mtiZze mit pravni nebo finanéni nasledky,
dale jsou vedeni ke smyslu pro piesnost a peélivost a ke smyslu pro detail a také k preferovani
kvality a profesionality pfed rychlosti na tikor obsahu.

Vyukové strategie:

Velky diraz je kladen na samostatné a spolehlivé ovladani klavesnice, na procvi¢ovani pismen
na vSech jejich fadach desetiprstovou hmatovou metodou. Pro procvi¢ovani jednotlivych pismen
vyuzivaji zaci ucebnici pisemné a elektronické komunikace. V prubéhu Skolniho roku je na
zacatku témer kazdé vyucovaci hodiny provadéno psani na zopakovani jiz nacvicenych lekci
formou psani na rychlost a pfesnost (vyuziva se psani v programu ATF). Také je velky dlraz
kladen na domaci pfipravu — vzhledem k nizké hodinové dotaci musi zaci psat také doma a
domaci prace predkladaji na zacatku kazdé vyucovaci hodiny ke kontrole vyuéujicimu. U zaka
s poruchami uéeni je zvolen individualni pfistup.

Hodnoceni Zaki:

V oblasti pisemné komunikace pievlada hodnoceni strojopisnych textd — rychlosti a pfesnosti
psani (tabulka schvalend vnitinim pfedpisem). Zvlast je hodnocena rychlost i piesnost.
Hodnoceni jednotlivci je numerické v kombinaci se slovnim. Dulezitym kritériem je také uprava
pisemnosti a poradek pfi jejich zakladani. Dovednosti zaka jsou ovéfovany mésicné v pisemnych
cviéenich, ktera jsou zamétena na piesnost a rychlost opisu daného textu. Velky duraz je kladen
i na vypracovavani domacich cvifeni. U zakl je také hodnocena znalost normy na Gpravu
pisemnosti a Grovei samostatné stylizace obchodnich pisemnosti.

Kritéria hodnoceni vychazeji z pravidel pro hodnoceni vysledkii vzdélavani zakt ve Stredni
Skole Horazdovice.

Piinos predmétu
Pro rozvoj
kli¢ovych
kompetenci

a pruiezovych
témat:

Kli¢ové kompetence:

Kompetence k uceni — zaci ovladaji rizné techniky uceni, umi si vytvofit vhodny studijni rezim
a podminky.

Komunikativni kompetence — Zaci jsou schopni vyjadrovat se pfiméfené k ucelu jednani, zvladat
komunikaci v projevech mluvenych i psanych, zpracovavat vécné spravné a srozumitelné
administrativni pisemnosti, pracovni dokumenty i souvislé¢ texty, pouzivat spravné pojmy,
formulovat své myslenky srozumitelné a souvisle, v pisemné podobé piehledné a jazykove
spravne.

Personalni a socidlni kompetence — Zaci jsou schopni piispivat k vytvareni vstficnych
mezilidskych vztahti a k pfedchdzeni osobnim konfliktim, nepodléhat pfedsudkim a
stereotypiim v pfistupu k druhym.
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Kompetence k pracovnimu uplatnéni a podnikatelskym aktivitam — zaci maji zakladni védomosti
a dovednosti potfebné pro rozvijeni vlastnich podnikatelskych aktivit.

Digitalni kompetence — Zaci jsou vedeni k tomu, aby efektivné vyuzivali digitalni technologie a
vyuzivali je pfi praci i ke komunikaci s ufady. Ziskavaji potiebna data z riznych digitalnich
zdroja.

Prufezova témata:

Obcan v demokratické spolecnosti — zaci znaji zasady spravného jednéni s lidmi, dokazi se
orientovat v nabidce médii. Dovedou jednat s lidmi, diskutuji o citlivych nebo kontroverznich
otazkach, hledaji kompromisni feseni.

Clovék a svét prace — 7aci se umi pisemné a verbalné prezentovat pii jednani s potencialnimi
zamestnavateli, pisemné se vyjadiovat pfi Gfedni korespondenci.

Clovék a digitalni svét — zaci vyuzivaji vhodné digitalni nastroje, vetnd umélé inteligence k
feSeni ekonomickych problémil a pfi zpracovani ekonomickych udaji. Pii komunikaci a sdileni
informaci v digitdlnim prostiedi jednaji eticky a zodpovédné.

Rocénik: 1.

Rozpis vysledku vzdélavani a uéiva

Pocéet hodin celkem: 66

>
£
Vysledky vzdélavani Rozpis udiva 2
=
Zik: ZAKLADY PSANI NA KLAVESNICI VE
+ dodrzuje zasady spravného psani desetiprstovou | 1. | VYUKOVEM PROGRAMU
hmatovou metodou a zplisobu sezeni a Seznameni se zasadami psani desetiprstovou 1
bezpecénosti pii psani hmatovou metodou
* presné a rychle ovlada klavesnici desetiprstovou * Seznameni s obsluhou a funkcemi klavesnice
hmatovou metodou PC
* Bezpecénost pfi psani, hygiena (zptisob sezeni)
e nacvicuje psani pismen na horni a stiedni 2. | Nacvik psani na horni a stiedni pismenné Fadé, | 11
pismenné fadé ¢arka
e d,fj,ka01,s,r1u,i,carka, p,q, g h,e, 0, w,
z,t,u
* nacvicCuje psani pismen na dolni pismenné fadé 3. | Nacvik psani na dolni pismenné Fadé, tecka, 10
* nacvicuje psani velkych pismen pomlicka
* nacvicuje psani te¢ky, pomlcky e m,v,y,c,n,b,x
* Nacvik psani velkych pismen
» Tecka, pomlcka
e nacvicuje psani pismen na ¢iselné fadé 4. | Nacvik psani na Ciselné Fadé, zvySovani 12
e pfesné a v pfimétené rychlosti ovlada klavesnici presnosti a rychlosti psani
PC desetiprstovou hmatovou metodou e 1,¢,4,1,68,8, Y, 2
e ZvySovani pfesnosti a rychlosti psani
PT - CDS
¢ piSe spravn¢ diakriticka a interpunkéni 5. | Nacvik psani diakritickych a interpunkénich 5
znaménka znamének, zvySovani presnosti a rychlosti psani
* zvySuje presnost a rychlost svého psani * Hacek a ¢arka nad malymi pismeny
* Velka pismena s diakritickymi znaménky
e Vykf#i¢nik, otaznik, dvojtecka, stiednik,
vypustek
* ZvySovani piesnosti a rychlosti psani
* piSe Cislice a znacky spravnym zptsobem 6. | Nacvik psani ¢islic a znacek, zvySovani 10
* opisuje texty s maximalni rychlosti a piesnosti presnosti a rychlosti psani
* piSe podle diktatu * Naécvik psani ¢islic
* Znaménka a znacky, pocetni znacky, chemické
znacky, datum, fimské Cislice
* ZvySovani piesnosti a rychlosti psani
* Psani podle diktatu
* zpracuje text s vyuzitim zvyraznéni 7. | Zvyraziiovani textu, zvlastni uprava textu 1
a formatovani * Centrovani, pouziti tabulatoru, zvyraziovani
pisma (podtrhdvéni, ztufiovani, prokladéni, ...)
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e pise adresy v souladu s normalizovanou 8. |NORMALIZOVANA UPRAVA PISEMNOSTI
upravou Adresy 3
e Psani, obsah a iprava adres
e dodrzuje zasady psani dopisi 9. |Pravidla stylizace dopisti a dokumenti 12
* popise sloh obchodniho dopisu e Zasady psani dopist
» reprodukuje CSN na tpravu pisemnosti * Sloh obchodniho dopisu
e popise upravu vyhotovenych pisemnosti a ¢ Celkova uprava obchodnich a ufednich dopist
vysvétluje ji ¢ Ptiklady stylizace obchodnich dopist
e vyhotovuje pisemnosti spojené s provozem ¢ Vyhotovovani obchodnich pisemnosti
veécné, jazykove a formaln¢ spravné a v souladu PT-SP1
s normalizovanou iipravou pisemnosti
¢ manipuluje s pisemnymi a elektronickymi 10. | Manipulace s pisemnostmi 1
dokumenty podle stanovenych pravidel * Pfijeti posty, evidence a archivace dokladi,
vypraveni posty, manipulace s elektronickymi
dokumenty
PT- CDS
Obor vzdélani: 63-41-M/01, Ekonomika a podnikani Platnost: od 1. 9. 2026
Nazev SVP: Marketingové a reklamni strategie Forma vzdélavani: denni

Pocet hodin celkem: 156

Pojeti predmétu

Uc¢ebni osnova prredmétu

Marketingové a reklamni strategie

Cil pfedmétu:

Predmét sméfuje k rozvoji odbornych znalosti a praktickych dovednosti potiebnych pro
planovani, realizaci a vyhodnocovani marketingovych a reklamnich aktivit v podminkach
soucasného trhu. Cilem pfedmétu je naucit zaky analyzovat trzni prostiedi, stanovovat
marketingové cile, vytvaret marketingové a reklamni strategie a efektivné vyuZivat nastroje
marketingové komunikace. Zaci jsou vedeni k pochopeni souvislosti mezi marketingem,
reklamou, spotiebitelskym chovanim a budovanim znacky. Vyuka podporuje schopnost
strategického mysleni, kreativniho pfistupu a samostatného rozhodovani pfi feSeni
marketingovych situaci. Duraz je kladen na praktickou aplikaci poznatki, praci s aktualnimi
trendy v marketingové komunikaci a propojeni teorie s realnou praxi. Zaci se u¢i planovat
marketingové kampané, stanovovat cilové skupiny, vybirat vhodna média a komunikacni kanaly
a vyhodnocovat efektivitu realizovanych aktivit. Pfedmét soucasné rozviji schopnost tymové
spolupréce, prezenta¢ni dovednosti a profesionalni komunikaci. Zaci jsou vedeni k odpovédnému
a etickému pfistupu v oblasti reklamy a marketingové komunikace, k respektovani pravidel
ochrany spotiebitele a k uvédomeéni si spolecenského vlivu marketingovych sdéleni.

Charakteristika
uciva:

Obsah pfedmétu vychazi z obsahového okruhu RVP — Komunikace a obsahové navazuje na
odborné predméty Zaklady marketingu a reklamy, Medidlni komunikace a PR, Digitalni
marketing, Reklama a propagace, Statistika a analyza trhu a Grafika a vizualni komunikace.
Predmét integruje poznatky z oblasti marketingu, reklamy, médii, psychologie spotiebitele a
strategického Tfizeni. Ve tietim ro¢niku se zaci seznamuji se zaklady marketingového
strategického planovani, segmentaci trhu, analyzou konkurence a tvorbou marketingového mixu.
Duraz je kladen na pochopeni principi budovani znacky, reklamnich strategii a planovani
marketingovych aktivit. Ve ctvrtém rocniku je ucivo zaméfeno na komplexni tvorbu
marketingovych a reklamnich strategii, planovani kampani, digitalni marketingovou komunikaci,
praci s marketingovymi daty a vyhodnocovani efektivity kampani. Soucasti vyuky jsou
ptipadové studie, analyzy realnych marketingovych kampani a tvorba vlastnich strategickych
projektd. Obsah uciva reflektuje aktualni trendy marketingové komunikace a potieby praxe.
Dutrraz je kladen na praktické vyuziti odbornych znalosti, kreativni pfistup a schopnost reagovat
na zmeény trhu a spotiebitelského chovani.

Cile vzdélavani
v oblasti citd,
postoji, hodnot
a preferenci:

Vyuka Ceského jazyka a literatury smétuje k tomu, aby Zaci jednali v souladu s humanitou, byli
kriticky tolerantni a solidarni, byli ochotni angazovat se nejen pro vlastni prospéch. Nenechali
sebou manipulovat, tvofili si vlastni ndzor. Byli schopni se kriticky divat na vysledky své prace
a vazili si kvalitni prace jinych lidi.
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Vyukové strategie:

Vyuka predmétu vyuziva kombinaci teoretickych a praktickych metod s dirazem na aktivni
zapojeni zakd do vyuky. Pouzivany jsou metody vykladu, fizeného rozhovoru, projektového
vyucovani, ptipadovych studii, skupinové prace a prezentaci. Vyznamnou soucasti vyuky je
prace s aktualnimi marketingovymi kampanémi, reklamnimi materialy a odbornymi zdroji.

Zaci jsou vedeni k samostatnému vyhledavani a zpracovani informaci, analyze marketingovych
situaci a navrhovani vlastnich feSeni. Ve vyuce jsou zafazovany praktické tikoly zameéfené na
tvorbu marketingovych strategii, navrh reklamnich kampani, stanoveni komunikac¢nich cili a
vybér vhodnych marketingovych nastroji. Vyuka podporuje rozvoj kreativity, analytického
mysleni, schopnosti tymové spoluprace a efektivni prezentace vysledkil prace. Soucasti vyuky je
vyuzivani digitadlnich technologii, online nastrojii a prezentacnich aplikaci.

Hodnoceni zZakii:

Hodnoceni zakt vychazi z prubézného sledovani trovné osvojenych znalosti, praktickych
dovednosti a schopnosti aplikace poznatkd v konkrétnich situacich. Hodnoceny jsou pisemné
prace, testy, samostatné i skupinové projekty, prezentace, piipadové studie a praktické
marketingové ukoly. Diiraz je kladen zejména na schopnost strategického uvazovani, kreativitu,
argumentaci, praci s informacemi a kvalitu navrzenych feSeni. Soucasti hodnoceni je také aktivita
ve vyuce, schopnost tymové spoluprace a dodrzovani stanovenych terminti. Hodnoceni
respektuje individualni moznosti zakd a podporuje jejich motivaci k samostatné praci,
profesnimu rozvoji a zvySovani kvality odbornych vystupti. Kritéria hodnoceni vychazeji
z pravidel pro hodnoceni vysledkt vzdélavani zaki ve Stfedni $kole Horazd'ovice.

Piinos predmétu
pro rozvoj
klicovych
kompetenci

a pruiezovych
témat:

Klicové kompetence:

Kompetence k uceni - zaci se uc¢i samostatné vyhledavat, analyzovat a vyhodnocovat informace
pottebné pro tvorbu marketingovych strategii. Osvojuji si schopnost pracovat s odbornymi zdroji
a vyuzivat ziskané poznatky pii feSeni praktickych tukold.

Komunikativni kompetence - ptredmét rozviji schopnost odborného vyjadifovani, prezentace
marketingovych navrhi a efektivni komunikace s rtiznymi cilovymi skupinami. Zaci se uéi
formulovat své myslenky jasné€, srozumitelné a profesionalné.

Obcanska kompetence a kulturni povédomi — Zaci jsou vedeni k odpovédnému pfistupu v oblasti
reklamy a marketingové komunikace a k respektovani etickych pravidel a prav spotiebitele. Zaci
si uvédomuji spolecensky dopad marketingovych aktivit.

Digitalni kompetence - Zaci se uci orientovat v digitdlnim prostiedi a bezpecné, kriticky i tvorivé
vyuzivat digitalni technologie pii uceni a praci, vyuzivaji digitalni technologie a online néstroje
pfi tvorbé marketingovych strategii, prezentaci a reklamnich kampani. U¢i se efektivné pracovat
s digitalnim obsahem a marketingovymi daty.

Priifezova témata:

Obcan v demokratické spolecnosti - predmét podporuje kriticky pfistup k reklamnim a
medidlnim sd€lenim, vede Zaky k etickému jednani a odpovédnému piistupu k vefejné
komunikaci.

Clovék a svét prace — 7aci si uvédomi vyznam vzdélani a celozivotniho uéeni pro Zivot, ziskavaji
kompetence potiebné pro profesni uplatnéni v oblasti marketingu, reklamy a médii. Rozvijeji
schopnost samostatné prace, adaptability a profesionalni komunikace.

Roc¢nik: 3.

Rozpis vysledki vzdélavani a uciva Pocet hodin celkem: 66
g
Vysledky vzdélani: Rozpis uciva 3
==
Zak: Marketingové strategické fizeni 18

* vysvétli principy marketingového strategického 1. |+ Marketingové planovani

fizeni * Marketingové cile
 analyzuje trZni prostedi a konkurenci » Strategické fizeni marketingu
* navrhne segmentaci trhu a urc¢i cilovou skupinu e SWOT analyza
 aplikuje zékladni analytické nastroje * Analyza trhu a konkurence
marketingu * Segmentace trhu

» Targeting a positioning
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¢ charakterizuje jednotlivé néstroje 2. | Marketingovy mix a znacka 20
marketingového mixu, e Produktova strategie

* navrhne zakladni marketingovou strategii * Cenova strategie
produktu, * Distribucni strategie

e vysvétli vyznam znacky v marketingové ¢ Komunikaéni strategie
komunikaci, * Budovani znacky

e analyzuje prvky firemni identity. ¢ Identita znacky

* Image znacky
* Positioning znacky

e navrhne reklamni strategii pro konkrétni 3. | Reklamni strategie a kreativni koncept 28
produkt nebo sluzbu ¢ Reklamni strategie

* zvoli vhodné komunikacni a reklamni * Reklamni cile
prostredky ¢ Reklamni sdéleni

e vytvoii navrh kreativniho reklamniho konceptu e Kreativni koncept reklamy

¢ posoudi efektivitu reklamnich aktivit e Reklamni média

» respektuje etické zasady reklamni komunikace e Medialni planovani

* Reklamni kampan
* Vyhodnoceni reklamni kampané
¢ Etika reklamy

PT - CDS
Roc¢nik: 4.
Rozpis vysledki vzdélani a uciva Pocet hodin celkem: 90
£
Vysledky vzdélani: Rozpis udiva 2
=
Zak: Strategicka marketingova komunikace 24
* navrhne strategii marketingové komunikace 1. |+ Integrovana marketingova komunikace
e vybere vhodné komunika¢ni kanaly ¢ Komunikaéni strategie
¢ stanovi komunika¢ni cile a cilové skupiny ¢ Planovani marketingové komunikace
e propoji jednotlivé nastroje marketingové e Komunikacni cile
komunikace. e Cilové skupiny
e Komunikaéni kanaly
* Obsahovy marketing
* vysvétli principy digitalni marketingové 2. | Digitalni marketingové strategie 24
komunikace * Online marketingové strategie
* navrhne zakladni online marketingovou strategii * Socialni sit¢ v marketingu
¢ charakterizuje moznosti vyuziti socialnich siti v ¢ Influencer marketing
marketingu e PPC reklama
e orientuje se v modernich néstrojich digitalniho ¢ SEO a obsahovy marketing
marketingu ¢ E-mail marketing
¢ Marketingova automatizace
PT - CDS
* vyuziva marketingova data pfi rozhodovani 3. | Marketingovy vyzkum a vyhodnocovani 18
* interpretuje vysledky marketingovych aktivit kampani
* posoudi efektivitu marketingové kampan¢ * Marketingovy vyzkum
¢ pracuje se zakladnimi marketingovymi e Zdroje marketingovych dat
ukazateli * Analyza vysledki kampani
* Interpretace dat
e KPI v marketingu
» Efektivita marketingovych aktivit
* vytvoii komplexni ndvrh marketingové a Projekt marketingové a reklamni strategie 24
reklamni strategie 4. |+ Tvorba marketingového projektu
* aplikuje ziskané odborné poznatky pfi fesSeni e Navrh reklamni kampané
praktického zadéani * Rozpocet kampané
» prezentuje a obhdji vlastni navrh * Harmonogram aktivit
* spolupracuje pfi realizaci tymového projektu * Prezentace projektu
* Obhajoba navrhu strategie
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Platnost: od 1. 9. 2026
Forma vzdélavani: denni

Obor vzdélani: 63-41-M/01, Ekonomika a podnikani
Nazev SVP: Marketingové a reklamni strategie
Pocet hodin celkem: 222

Pojeti predmétu

Ucebni osnova predmétu

Grafika a vizualni komunikace

Cil predmétu:

Cilem pfedmétu Grafika a vizualni komunikace je rozvijet u zakt schopnost vytvaret a
interpretovat vizualni sdéleni v kontextu marketingové a reklamni praxe. Pfedmét vede zaky k
porozuméni principlim grafického designu, k osvojeni zakladnich vytvarnych a kompozi¢nich
pravidel a k jejich praktickému vyuziti pii tvorb& propagaénich materiald. Zaci si osvoji
dovednosti v oblasti prace s grafickymi nastroji a nauci se vytvaiet vizualn¢ funk¢ni a esteticky
pusobivé vystupy. Diraz je kladen na propojeni kreativity s funkénosti sdéleni a na schopnost
prizpilisobit vizudlni komunikaci cilové skupin€. Pfedmét zaroven rozviji estetické citéni zakda,
jejich kreativitu a schopnost kriticky hodnotit vizualni sdéleni.

Charakteristika
uciva:

Obsah predmétu vychazi z obsahového okruhu RVP — Komunikace. U¢ivo pfedmétu je zaméfeno
na zéklady grafického designu a jejich vyuZiti v marketingové komunikaci. Zaci se seznamuyji se
zakladnimi principy vizudlni komunikace, jako jsou kompozice, barva, typografie a prace s
obrazem. Soucasti uciva je tvorba grafickych navrhi, prace s vizualni identitou a vytvareni
propagacnich materialli, napiiklad plakatd, letakti nebo ptispévku pro digitdlni média. Dtlezitou
soucasti vyuky je prace s grafickymi programy a digitdlnimi nastroji pro tvorbu vizualniho
obsahu. Ucivo je orientovano na praktickou ¢innost zakdl a na tvorbu konkrétnich vystupt
vyuzitelnych v marketingové praxi.

Cile vzdélavani
v oblasti citi,
postoji, hodnot
a preferenci:

Predmét prispiva k rozvoji estetického citéni, kreativity a citlivého vnimani vizualniho prostiedi.
Zaci jsou vedeni k tomu, aby si uvédomovali vyznam vizualni komunikace v soudasné
spole¢nosti a jeji vliv na chovani a rozhodovani lidi. Vyuka podporuje rozvoj odpovédného
piistupu k tvorbé vizualnich sdéleni, v¢etné respektovani etickych principt a autorskych prav.
Zaci jsou vedeni k otevienosti vii¢i novym napadiim, k respektu k riiznym estetickym piistuptim
a k rozvoji vlastniho tvaréiho projevu.

Vyukové strategie:

Vyuka je zaméfena na praktickou tvorbu a rozvoj kreativnich dovednosti zakl. Vedle vysvétleni
zékladnich principt grafického designu je hlavni diraz kladen na samostatnou praci zaka pii
tvorbé grafickych navrhl a vizualnich materiald. Ve vyuce jsou vyuzivany projektové metody,
prace na konkrétnich zadanich a analyza existujicich vizualnich sdéleni. Zaci pracuji individualné
1 ve skupinach, prezentuji své navrhy a diskutuji nad jejich fesenim. Vyuka podporuje vyuzivani
digitalnich nastroju a grafickych programi a vede zaky k systematickému rozvoji jejich tviiréich
schopnosti.

Hodnoceni Zaki:

Kritéria hodnoceni vychazeji z pravidel pro hodnoceni vysledkt vzdélavani zakt ve Stredni Skole
Horazd'ovice. Hodnoceni zakli je zaméfeno predevsim na kvalitu vytvofenych grafickych
vystupti a na schopnost aplikovat principy vizualni komunikace v praxi. Pfi hodnoceni je
zohlediovana kreativita, funk¢nost a esteticka uroven navrhi, stejné jako schopnost pfizptisobit
vizualni sdéleni konkrétnimu zadani a cilové skuping. Zaci jsou hodnoceni na zakladé
praktickych praci, projektt, prezentaci a pribéznych ukoli. Soucasti hodnoceni mize byt také
schopnost obhdjit vlastni navrh a reflektovat jeho silné a slabé stranky.

Piinos predmétu
pro rozvoj
kli¢ovych
kompetenci

a prufezovych
témat:

Klicové kompetence:

Kompetence k uceni - Zaci jsou vedeni k tomu, aby rozvijeli své tvar¢i schopnosti, pracovali s
inspiraci a vyuzivali rizné zdroje informaci pfi tvorbé grafickych navrha.

Komunikativni kompetence — jsou podporovany pii prezentaci grafickych navrhi, pfi obhajobé
zvoleného feseni a pfi interpretaci vizualnich sdéleni..

Obcanska kompetence a kulturni povédomi — zaci uznavaji hodnoty a postoje podstatné pro zivot
v demokratické spolecnosti a dodrzuji je. Jednaji v souladu s moralnimi principy a zasadami
spoleCenského chovani. Uznavaji tradice a hodnoty svého naroda, chapou jeho minulost i
soucasnost v evropském a svétovém kontextu.

Digitalni kompetence - Zaci se uci orientovat v digitdlnim prostiedi a bezpecné, kriticky i tvorive
vyuzivat digitalni technologie pii uceni a praci. Vyuzivaji digitalni zafizeni, aplikace a on-line
sluzby, vcetn€ nastroji umélé inteligence. Pracuji s informacemi z rznych zdrojt a médii, uci
se je vyhledavat, ovéfovat, hodnotit jejich duveéryhodnost a déale je zpracovavat, sdilet a
prezentovat s ohledem na komunikacni situaci a zamysleného piijemce. Rozvijeji schopnost
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vytvaret, propojovat a sdilet digitdlni obsah a vyjadifovat se prostfednictvim digitalnich
prostiedki. Vyuzivaji digitalni technologie k rozvoji jazykovych a komunikaénich dovednosti,
Ctenaiské a medialni gramotnosti, ke komunikaci i k porozuméni spole¢enskym souvislostem
soucasného svéta. Pracuji s digitalnimi texty, multimedidlnimi materialy a on-line nastroji pro
tvorbu, Upravu a sdileni obsahu. U¢i se rozpoznavat dezinformace, manipulativni techniky a
neetické jazykové prostiedky. Zaci jsou vedeni k etickému a zodpovédnému chovéni v digitdlnim
prostredi.

Prufezova témata:

Obcan v demokratické spolecnosti - zaci znaji zasady spravného jednani s lidmi, dokazi se
orientovat v nabidce médii. Jsou vedeni k etickému vyuzivani vizualni komunikace.

Clovék a svét prace — Zici si uvédomi vyznam vzdélani a celozivotniho ugeni pro Zivot. Jsou
motivovani k aktivnimu pracovnimu Zivotu a k Gispésné kariéfe. Nauci se pisemné a verbalné
prezentovat pfi nejriiznéjsich jednanich.

Clovék a digitdlni svét — Zaci intenzivné pracuji s digitalnimi nastroji a grafickymi technologiemi.
Clovék a zivotni prostiedi — 7aci jsou vedeni k uvédoméni si vlivu vizualni komunikace na

spottebni chovani a k odpovédnému pristupu pii tvorbé propagacnich materialti.

Roc¢nik: 2.

Rozpis vysledki vzdélavani a uciva

Pocet hodin celkem: 66

>
=
Vysledky vzdélani: Rozpis uciva ;§
==
Zak: Zaklady grafické a vizualni komunikace 18
e vysvétli vyznam vizualni komunikace v 1. |* Vyznam vizudlni komunikace v marketingu a
marketingové praxi reklamé
* aplikuje zakladni principy grafické kompozice » Zékladni principy grafického designu
e pouziva vhodné typografické a barevné feSeni, ¢ Vizualni identita
* navrhne jednoduchy vizualni koncept » Kompozice obrazu
odpovidajici komunikac¢nimu cili * Prace s prostorem a usporadanim prvku
¢ Vizualni hierarchy
e Psychologie barev
* Typografie a prace s pismem
e Zasady Ccitelnosti a prehlednosti grafickych
vystupd
* vytvoii zakladni marketingové a reklamni 2. | Grafické zpracovani marketingovych materiala | 24
materialy e Navrh reklamnich tiskovin
 upravi grafické podklady pro rizné formy e Plakat
pouziti e Letak
e pouziva vhodné grafické prvky a vizualni styl e Banner
* pfipravi graficky vystup pro tiskové a digitalni * Vizitka
prostredi » Katalog
. * Prace s grafickymi Sablonami
« Uprava textovych a obrazovych prvki
* Prace s fotografii
e Zakladni editace grafickych podkladi
* Export grafickych vystupti pro tisk a online
pouziti
 charakterizuje prvky firemni identity 3. | Firemni identita a branding 24
* navrhne zakladni vizualni identitu znacky * Corporate identity
* vytvoii jednoduchy design manual * Logo alogotyp
* respektuje zasady jednotné vizualni komunikace » Firemni barvy a typografie
* Design manudl
* Vizualni styl znacky
* Jednotny vizualni koncept
* Branding v marketingové komunikaci
* Vizualni prezentace znacky
PT - CDS
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Rozpis vysledkii vzdélani a uciva

Svp

Pocet hodin celkem: 66
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>
=
Vysledky vzdélani: Rozpis uéiva g
=
Zak: Digitalni grafika a online vizualni komunikace 22
e vytvaii grafické vystupy pro online prostiedi, 1. | Grafika pro socialni sité
* navrhne vizualni obsah pro socialni sitg, e Vizualni obsah online kampani
* respektuje zdsady online vizualni komunikace, e Webova grafika
* pfizplsobi grafické vystupy riznym digitalnim * Responzivni vizualni prvky
platformam * Digitalni reklamni formaty
* UX a zékladni principy uZzivatelského rozhrani
¢ Vizualni komunikace v online prostiedi
PT - CDS, SP
* vytvoii navrh reklamniho vizualu 2. |+ Reklamni grafika a kreativni koncept 22
e propoji textovou a obrazovou slozku sdéleni e Reklamni vizual
 aplikuje kreativni principy pii tvorb¢ reklamy e Kreativni koncept kampané
* navrhne jednotny vizualni koncept kampané * Slogan a propojeni textu s obrazem
¢ Vizualni styl reklamni kampané
¢ Prace s emocemi a symbolikou
¢ Storytelling ve vizudlni komunikaci
¢ Kreativni navrh reklamnich materiala
PT - DS, CSP
e vytvoii vizualné ptehlednou prezentaci 3. | Multimedialni prezentace a vizualni obsah 22
e vyuziva grafické prvky pii prezentaci informaci ¢ Prezentace a prezentacni grafika
* navrhne jednoduchou infografiku * Infografika
* zpracuje multimedialni obsah pro * Animované grafické prvky
marketingovou komunikaci * Vizualni prezentace dat
¢ Multimedialni obsah v marketingu
* Audiovizualni komunikace
» Graficka uprava prezentaci
Roc¢nik: 4.
Rozpis vysledki vzdélani a uciva Pocet hodin celkem: 90
£
Vysledky vzdélani: Rozpis uciva s
==
Z4k: Pokrocila vizualni komunikace a reklamni 24
* pouziva nejnovéjsi normativni ptriruc¢ky ceského | 1. | design
jazyka navrhne pokrocilé vizualni feSeni * Pokrocilé principy reklamniho designu
reklamni kampané * Vizualni strategie znacky
* analyzuje vizualni styl znacky * Design reklamnich kampani
* aplikuje aktualni trendy vizualni komunikace e Kreativni fizeni vizualni komunikace
o vytvaii kreativni grafické navrhy odpovidajici * Vizuélni trendy v reklamé
marketingovym cilim * Moderni reklamni formaty
* Price s image znacky
e vytvoii grafické podklady pro marketingovou | 2. |Graficka tvorba pro marketingové kampané a 24

kampar

ptizplsobi vizualni komunikaci cilové skupiné
navrhne jednotny vizualni styl kampané
kombinuje rizné formy reklamnich vystupti

* Navrh komplexni vizualni kampané

* Propojeni online a offline vizualni komunikace
* Tvorba kampan¢ pro rtizné cilové skupiny

* Grafické podklady pro média

* Reklamni formaty pro socialni sité

* Outdoorova reklama
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e Merchandising a POS materialy
PT - CDS

vytvoii vlastni profesni portfolio 3. | Portfolio a profesni prezentace 18
prezentuje a obhdji grafické navrhy ¢ Tvorba profesniho portfolia
respektuje zasady autorského prava ¢ Prezentace grafickych praci
komunikuje profesionalnim zpisobem pfi ¢ Osobni vizualni styl
prezentaci své prace * Prezentace projekti klientovi
¢ Profesni komunikace grafika
* Autorské pravo v grafické tvorbé
vytvoii komplexni projekt vizualni Projekt vizualni marketingové komunikace 24
marketingové komunikace 4. |+ Navrh komplexniho vizualniho projektu

propoji grafické a marketingové principy pii
tvorbé kampané

prezentuje a obhdji vlastni navrh
spolupracuje pfi realizaci tymového projektu

e Tvorba vizualni identity kampan¢

e Realizace grafickych vystupti

e Harmonogram projektu

e Prezentace a obhajoba projektu

» Tymova spoluprace pfi realizaci kampané
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7. Personalni a materialni zabezpeceni vzdélavani

Personalni zabezpeceni

Vyuku oboru zajistuji ucitelé s uplnou pedagogickou zpisobilosti a ucitelé se stfednim
vzdélanim v oboru doplnéném dlouholetou pedagogickou praxi a zkusenostmi z vyrobni praxe.
Pro zvySovani odborné urovné si zve Skola odborniky z praxe, ktefi formou instruktaze
seznamuji ucitele a zaky s nejnovéj$imi poznatky z praxe. Ucitelé se pravidelné ucastni
odbornych seminait, které poradaji centra DVPP, ale i mimo n¢;j.

Péci o problémové zaky a zaky se specifickymi vzdélavacimi potiebami zajistuje ve Skole
kvalifikovany vychovny poradce. Prevenci proti alkoholickym a psychotropnim latkam
zajistuje metodik prevence socialné patologickych jevi.

Materialni zabezpeceni

Teoretick4 vyuka je realizovdna v hlavni budové Skoly na adrese Blatenska 313. K dispozici
jsou kmenové a odborné ucebny s kapacitou 20 az 34 zakt. Vyuka je podporovana moderni
didaktickou technikou, zejména interaktivnimi tabulemi, datovymi projektory, kamerovou
technikou, audiovizudlnimi zafizenimi a dalSimi digitdlnimi prostfedky, které pfispivaji
ke zkvalitnéni vzdélavaciho procesu.

Pro vyuku télesné vychovy a sportovnich aktivit $kola vyuziva vlastni t€locvi¢nu s posilovnou
a venkovni sportovni areal. Zaci maji dile moZnost vyuZivat hfi§t¢ s umélym povrchem
ve sportovnim arealu mésta a plavecky bazén.

V oblasti informac¢nich a komunika¢nich technologii disponuje Skola odbornymi ucebnami
vybavenymi osobnimi pocitaci s pfipojenim k internetu. Hardwarové i softwarové vybaventi je
prib&zn€ modernizovano a odpovida vzdélavacim potiebam jednotlivych oborii vzdélani.
Stravovani a ubytovani zakt

Skola zajistuje zakim celodenni stravovani prostiednictvim $kolni jidelny. Zaci dojizdgjici
z vétsi vzdalenosti mohou vyuZivat ubytovani v domové mladeze, ktery je soucasti hlavni
budovy Skoly. Ubytovani je organizovano v obytnych builkach tvofenych dvéma pokoji se
spoleénym socialnim zatizenim (WC a sprcha).

Pro smysluplné traveni volného ¢asu maji Zaci k dispozici spoleenskou mistnost, t€locvicnu,
posilovnu, kuchyiiku, komunitni a relaxacni centrum. Soucasné mohou vyuzivat nabidku
plaveckého bazénu a ucastnit se kulturnich a spolecenskych akci potadanych Skolou 1 dalsimi
institucemi.

8. Spoluprace se socialnimi partnery

Spoluprace se socidlnimi partnery piedstavuje vyznamnou soucast vzde€lavani v oboru
Ekonomika a podnikani — SVP Marketingové a reklamni strategie. Je zaméfena na propojeni
teoretické vyuky s aktudlni praxi v oblasti marketingu, reklamy, médii, podnikani a digitalni
komunikace. Hlavnimi socidlnimi partnery Skoly jsou zaméstnavatelé, podnikatelské subjekty,
vetejné instituce, profesni organizace, vzdélavaci instituce a dal$i organizace plisobici na trhu
préce.
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Spoluprace je realizovana zejména prostfednictvim odbornych praxi, exkurzi, workshopi,
prednasek odbornikii z praxe, projektovych aktivit a zapojovani zaki do realnych
marketingovych a propagaénich &innosti. Zaci maji moznost seznamovat se s fungovanim
marketingovych odd¢€leni firem, reklamnich a medidlnich agentur, instituci vefejné spravy i
neziskovych organizaci. Ziskavaji tak zkuSenosti s tvorbou marketingovych strategii,
reklamnich kampani, spravou socialnich siti, grafickou tvorbou, komunikaci se zdkazniky a
prezentaci produkti ¢i sluzeb.

Socialni partneti poskytuji Skole pritbéznou zpétnou vazbu k odbornym kompetencim zakt a
podileji se na formulaci pozadavkli na odbornou piipravu absolventli s ohledem na aktudlni
potieby trhu prace. Ziskané poznatky jsou vyuzivany pii aktualizaci obsahu vzdélavani a
rozvoji odbornych kompetenci zaka.

V oblasti kariérového poradenstvi Skola spolupracuje s Okresni hospodafskou komorou,
Utadem prace Ceské republiky a dalsimi institucemi podporujicimi profesni orientaci mladych
lidi. Pro zaky jsou organizovany piednasky, besedy a informac¢ni akce zaméfené na moznosti
dalsiho studia, uplatnéni na trhu prace, podnikani a rozvoj profesni kariéry.

Vyznamnym partnerem Skoly je také Mésto Horazd’ovice, se kterym Skola spolupracuje pii
realizaci kulturnich, spoledenskych a prezenta¢nich akci. Zaci oboru Marketingové a reklamni
strategie se mohou podilet na ptiprave propagacnich materialt, medialni prezentaci akci, sprave
komunikac¢nich kanala ¢i dalSich marketingovych aktivitach souvisejicich s prezentaci Skoly a
regionu.

V oblasti dalsiho vzdélavani a profesniho riistu spolupracuje Skola s vys$imi odbornymi a
vysokymi Skolami, které zakim poskytuji informace o moznostech pokracovani ve studiu a
rozsifovani kvalifikace v ekonomickych, marketingovych, medidlnich a manazerskych
oborech.

Nedilnou sou¢asti spoluprace $koly je také komunikace se zdkonnymi zastupci zaki. Skola
pravidelné organizuje tfidni schiizky a konzultace, jejichZ cilem je informovat zakonné
zastupce o vysledcich vzdélavani, prubéhu studia a rozvojovych aktivitach skoly. K pribézné
komunikaci a informovanosti vyuzivad zejména informacéni systém Bakalafi, Skolni webové
stranky a oficidlni komunikaéni kanaly Skoly na socialnich sitich.

Skola se aktivné prezentuje vefejnosti prostfednictvim dnii otevienych dvefi, prezentaénich
akci, regionalnich veletrhi vzdélavani a spoluprace se zakladnimi Skolami. Soucasti
naborovych aktivit jsou navstévy zdkladnich Skol, prezentace vzdélavaci nabidky, ukazky
studentskych projektli a seznamovani uchazecli s moznostmi uplatnéni absolventii oboru
Marketingové a reklamni strategie. Skola rovnéz pravidelné vytvaii a aktualizuje informaéni
materialy a multimedidlni obsah, jehoZ prostfednictvim prezentuje vzdélavaci €innost, ispéchy
zakl a vysledky projektovych aktivit.

9. Inovace SVP

Skolni vzdélavaci program bude pravidelnd vyhodnocovan. Na zakladé tohoto hodnoceni
budou provadény upravy planu. Pokud bude rozsah uprav vySsi muze byt vypracovan
a schvalen novy SVP s platnosti od 1.ro¢niku piislusného skolniho roku.

Zmény, které budou provadény v prubéhu roku budou zaznamenavany nasledujicim zplisobem.
Zmény tykajici se podminek vzdelavani (organizacni, materialni, personalni,...) budou

zdokumentovany formou dodatku k SVP (Ptiloha 2).
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Zmény tykajici se obsahu vzdelavani budou zaznamenavany pro kazdy predmét rovnéz
ve form¢ dodatku k SVP (Ptiloha 3).
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Priloha 1

Priurezova témata

Obc¢an v demokratické spole¢nosti /DS — (1-8)/

XN R WD =

osobnost a jeji rozvoj;

komunikace, vyjednavani, feSeni konfliktu;

spole¢nost — jednotlivec a spolecenské skupiny, kultura, ndbozenstvi;
historicky vyvoj (pfedevsim v 19. a 20. stoleti);

stat, politicky systém, politika, soudoby svét;

masova média;

moralka, svoboda, odpovédnost, tolerance, solidarita;

pottebné pravni minimum pro soukromy a ob¢ansky zivot;

Clovék a Zivotni prostitedi /ZP — (1-3)/

1.

biosféra v ekosystémovém pojeti (znalosti o abiotickych a biotickych podminkach zivota,
ekologické pfizplisobivosti, o vzédjemnych vztazich organisml a prostfedi, o struktufe a
funkci ekosystémil, o vyznamu biodiverzity a ochrany ptirody a krajiny);

soucasné globalni, regionalni a lokélni problémy rozvoje a vztahy c¢loveéka k prostiedi
(klimatické zmény, ohrozovani ovzdusi, vody, pudy, ekosystémi i biosféry z riznych
hledisek rozvoje lidské populace, vliv prostiedi na lidské zdravi);

moznosti a zpusoby feSeni environmentalnich problémi a udrzitelnosti rozvoje v daném
oboru vzd€lani a v obCanském zivoté (napf. nastroje pravni, ekonomické, informacni,
technické, technologické, organizacni, prevence negativnich jevil, principy udrzitelnosti
rozvoje).

Clovék a svét prace /SP — (1-4)/

1.

Individualni pfiprava na profesni trh

e vytvofeni osobniho portfolia dovednosti;

e pisemna i1 verbalni prezentace v prostiedi trhu prace — formy aktivniho hledani
prace;

e zpracovani zaddosti o zaméstnani, formy Zivotopisti a motivacnich dopisti a jejich
vytvoieni, prakticka pfiprava na jednani s potencialnim zaméstnavatelem;

e pfijimaci pohovor a vybérové fizeni;

e vyhledavéani zaméstnani, informacni zdroje a jejich vyhodnoceni;

e aktivni planovani a projektovani profesni kariéry, dosahovani cili podle
stanoveného planu.
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2. Svét vzdélavani

e vyznam celozivotntho uceni jako pozadavku pro osobni rast a udrzeni
konkurenceschopnosti a profesni restart;

e moznosti vzdélavani v zahranic¢i, rekvalifikace;

e informacni zdroje, posuzovani informaci o vzdélavani, pracovnich nabidkach,
trhu prace.

3. Svét prace

e trh prace z hlediska globalizace i regionalni ekonomiky, jeho ukazatele, vSeobecné
vyvojové trendy, pozadavky zaméstnavateli;

e nové formy a podminky préace, pracovni mobilita, moznosti zaméstnani v zahranici;

e technologicky rozvoj v ¢innostech lidské prace, zakladni charakteristiky pracovnich
¢innosti;

e pracovni uplatnéni po absolvovani ptislusného oboru;

e zdkonik prace, formy pracovniho vztahu, prava a povinnosti zaméstnance
a zaméstnavatele.

4. Podpora statu ve sféire zaméstnanosti

e sluzby kariérového poradenstvi;
o zprostfedkovatelské sluzby pii hledani prace, pracovni agentury, sluzby tifadu prace.

Clovék a digitalni svét /CDS/

e zapojeni do obcanského Zivota prostfednictvim vhodnych digitalnich technologii a
sluzeb,

e kritické posouzeni vyvoje technologii a jeho vliv na riizné aspekty Zivota ¢loveka,
spole€nosti a zivotni prostiedi,

e bézné vyuzivani digitdlnich technologii k naplnéni potifeb, vlastnimu vzdélavani a
osobnimu rozvoji, tvorba vlastniho digitalniho obsahu, sdileni dat, informaci a obsahu,

e orientace v oblasti kybernetické bezpecnosti, ochrana pred nebezpec¢im v digitalnim
prostiedi,

e sprava vlastni digitalni identity, péce o svou digitalni stopu,

e orientace v pravnich normach tykajicich se ochrany citlivych a osobnich udajd,
duSevniho vlastnictvi v digitdlnim prosttedi,

e respektovani pravidel chovani, kulturni rozmanitosti a etické jednani v online svétg,

e ziskavani dat, informaci a obsahu z riznych zdroji v digitdlnim prostredi, kriticky
pfistup, posouzeni a hodnoceni ziskanych dat

131



Stfedni skola, Horazd'ovice, Blatenska 313 SVP  Marketingové a reklamni strategie

Priloha 2
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Priloha 3
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